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Werbung ist heutzutage ein wesentliches Element im Stadtbild und geeignet, das Erschei-
nungshild der Innenstadt und von StraBenzligen mit zu bestimmen. Das Bedirfnis nach
Werbung ist grundsatzlich anzuerkennen. Werbeanlagen haben einerseits die Aufgabe,
auf Gewerbe und Beruf hinzuweisen und Kunden anzusprechen, gleichzeitig aber auch die
Aufgabe und Verantwortung, als Bestandteil der jeweiligen architektonischen Fassaden-
gestaltung eines Gebaudes und des StraBenbildes, an der Qualitatssicherung und Quali-
tatssteigerung des offentlichen Raumes mitzuwirken. Der &ffentliche Raum reprasentiert
ein gemeinsames kulturelles, wirtschaftliches und soziales Anliegen der Bewohner und Be-
sucher der Stadt, der Hauseigentiimer sowie der Gewerbetreibenden.

Werbeanlagen verfolgen ihrer Natur nach den Zweck, optisch aufzufallen und gezielt die
Aufmerksamkeit auf sich zu lenken. Dadurch kann es insbesondere durch zu grof3e, den
Stadtraum dominierende oder zu aufdringlich gestaltete Werbeanlagen oder deren Anhdu-
fung zur Beeintrachtigung oder gar zur Verunstaltung des Stadt- und StraBenbildes kom-
men. Dies soll im Sinne der Stadtbildpflege vermieden werden.

Im Stadtgebiet der Kreisstadt Saarlouis ist bereits heute eine groBe Vielfalt von unterschied-
lichen Werbeanlagen vorhanden. Inshesondere durch groBflachige Werbeanlagen besteht
die Gefahr einer schleichenden Verunstaltung des Stadt- und StraBenbildes. Werbeanlagen

VO RWO RT und Warenautomaten sind somit Wesentlich fir das stadtebauliche Erscheinungsbild eines
Ortes.

Als ehemalige Festungsstadt hat die Kreisstadt Saarlouis einen besonderen stadtebaulichen
sowie kulturhistorischen Wert. Noch heute finden sich eine Vielzahl an denkmalgeschiitzten
und stadtbildpragenden Gebauden in dem Bereich, den es auch fiir zukiinftige Generatio-
nen zu schiitzen und zu erhalten gilt.

Aus diesem Grund hat die Kreisstadt Saarlouis bereits im Juli 2022 eine Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung fiir das gesamte Stadtgebiet eingefiihrt, um ein Gleichgewicht
zwischen Werbeflachenbedarf und Stadtbildpflege zu erreichen.

Die Satzung reguliert die Gestaltung und Platzierung von Werbeanlagen und Warenauto-
maten, um das charakteristische Stadtbild zu wahren und Fehlentwicklungen zu verhindern.
Die Anforderungen gelten dabei fiir bestimmte Teilbereiche der Kreisstadt Saarlouis und
werden je nach Teilbereich unterschiedlich hoch festgelegt.

Mit Beschluss der Satzung wurde vereinbart, dass die Satzung in regelmaBigen Abstanden
aufgrund von Erfahrungen aus der praktischen Anwendung fortgeschrieben werden soll.
Es hat sich herausgestellt, dass die Konzeption der Satzung an einigen Stellen differen-
zierter ausgearbeitet werden muss, um effektiver auf die spezifischen Gegebenheiten und
Anforderungen des stadtischen Umfelds von Saarlouis einzugehen. Dies beinhaltet eine
feinere Abstimmung der Vorschriften bezliglich der GroBe, Gestaltung und Platzierung der
Werbeanlagen, um sowohl die wirtschaftlichen Interessen als auch die asthetischen und
kulturellen Belange der Stadt besser in Einklang zu bringen, aber auch eine weitere Ausdif-
ferenzierung der raumlichen Geltungsbereiche und die Ausweitung der Begriffsbestimmung
der Arten von Werbeanlagen.

Mit der Fortschreibung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung ist die Kernplan
Gesellschaft fiir Stadtebau und Kommunikation mbH, KirchenstraBe 12, 66557 lllingen be-
auftragt.

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Saarlouis, 1. Fortschreibung 4 www.saarlouis.de



Wesentliche Anderungen gegeniiber der Ursprungsfassung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung

§ 1 Begriffe

§ 2 rdumlicher Geltungs-
bereich

§ 3 Sachlicher Geltungs-
bereich

§ 4 Grundsatze / Allgemeine
Anforderungen

§ 5 Fremdwerbung

§ 6 Zulassigkeit von Werbe-
anlagen und Warenautoma-
ten im Bereich 1

§ 7 Kombination von Werbe-
anlagen im Bereich 1

§ 8 Zulassigkeit von Werbe-
anlagen und Warenautoma-
ten im Bereich 2

§ 9 Kombination von Werbe-
anlagen im Bereich 2

§ 10 Zuldssigkeit von Wer-
beanlagen und Warenauto-
maten im Bereich 3

§ 11 Kombination von Wer-
beanlagen im Bereich 3

§ 12 Zuldssigkeit von Wer-
beanlagen und Warenauto-
maten im Bereich 4

§ 13 Kombination von Wer-
beanlagen im Bereich 4

§ 14 Zul3ssigkeit von Wer-
beanlagen und Warenauto-
maten im Bereich 5

§ 17 Aufhebung von Rechts-
vorschriften

§ 18 Kollisionsregel (neu)

Ergénzung einer Ubersicht, welche Arten zu den Werbeanlagen im Bereich der Geb&udefassade zahlen

Erweiterung des Geltungsbereiches der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung und Aufnahme zusatzlicher
Teilbereiche (u. a. Lebacher StraBe, HiilzweilerstraBe und UlanenstraBe (Fraulautern); Sonderstandort "Saarbri-
cker StraBe" (Fraulautern); Sonderstandort “Am Kirchenbach" (Roden); GiiterbahnhofstraBe, Am Kirchenbach,
MhlenstraBe, LindenstraBe, Saarwellinger StraBe, HeiligenstraBe (Roden); Erweiterung ProvinzialstraBe (Lisdorf);
Sonderstandort “lkea" (Lisdorf)

Weitere Ausdifferenzierung der rdumlichen Geltungsbereiche hinsichtlich der Regelungsintensitét und Bildung von
5 verschiedenen Kategorien (in Ursprungsfassung erfolgte eine Unterteilung in 2 Kategorien)

Anpassung / Ergdnzung der Begriffsbestimmungen der Arten von Werbeanlagen

Ergdnzung einer Regelung, dass die Vorschriften auch fir verfahrensfreie sowie fiir genehmigungsfreigestellte
Werbeanlagen und Warenautomaten gelten

Anpassung / Erganzung der geltenden Grundsatze bzgl. der Gestaltung und Anbringung von Werbeanlagen und
Warenautomaten

Aufnahme einer Regelung bzgl. der Zulassigkeit temporarer Werbung auf Baugeriisten und Bauzaunen

Anpassung der Regelungen bzgl. der Zuldssigkeit von Fremdwerbeanlagen; Differenzierung hinsichtlich der ver-
schiedenen Teilbereiche der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung (kein vollstandiger Ausschluss von
Fremdwerbung)

vereinzelte Erganzungen der Vorschriften beziiglich der GréBe, Gestaltung und Platzierung der Werbeanlagen
und Warenautomaten (im Wesentlichen entsprechen die Regelungen im Bereich 1 jedoch den Regelungen des
Bereiches 1 der Ursprungsfassung)

Anpassung der Regelung bzgl. der zulassigen Werbeanlagen je Gewerbeeinheit / je Grundstiick im Bereich 1

Aufnahme von Vorschriften beziiglich der GréBe, Gestaltung und Platzierung der Werbeanlagen und Warenauto-
maten im Bereich 2 (leicht abgestufter Schutzanspruch gegeniiber Bereich 1) (den Bereich 2 gab es in der Ur-
sprungsfassung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung in dieser Form nicht)

Aufnahme einer Regelung bzgl. der zulassigen Werbeanlagen je Gewerbeeinheit / je Grundstiick im Bereich 2

Aufnahme von Vorschriften bezliglich der GréBe, Gestaltung und Platzierung der Werbeanlagen und Warenauto-
maten im Bereich 3 (leicht abgestufter Schutzanspruch gegentiber Bereich 2 - Regelungen entsprechen im Wesent-
lichen den Regelungen des Bereiches 2 der Ursprungsfassung) (den Bereich 3 gab es in der Ursprungsfassung der
Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung in dieser Form nicht)

Aufnahme einer Regelung bzgl. der zuldssigen Werbeanlagen je Gewerbeeinheit / je Grundstiick im Bereich 3

Aufnahme von Vorschriften beziiglich der GroBe, Gestaltung und Platzierung der Werbeanlagen und Warenauto-
maten im Bereich 4 (leicht abgestufter Schutzanspruch gegeniiber Bereich 3) (den Bereich 4 gab es in der Ur-
sprungsfassung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung nicht)

Aufnahme einer Regelung bzgl. der zuldssigen Werbeanlagen je Gewerbeeinheit / je Grundstlick im Bereich 4

Aufnahme von Vorschriften beziiglich der GroBe, Gestaltung und Platzierung der Werbeanlagen und Warenauto-
maten im Bereich 5 (entsprechen im Wesentlichen den Regelungen des Bereiches 4); Differenzierung lediglich hin-
sichtlich der Zuldssigkeit von Plakatwanden (den Bereich 5 gab es in der Ursprungsfassung der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung nicht)

Klarstellung, dass die vorliegende Satzung die Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung von Juli 2022 ersetzt

Aufnahme von Regelungen bzgl. des Umgangs bei Kollision mit Regelungen von Bebauungspldnen

In den §§ 15, 16 und 19 wurden keine Anderungen vorgenommen.
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Erster Teil - Allgemeine Bestimmungen

§ 1 Begriffe

Der Begriff der Werbeanlage ist in § 12
Abs. 1 der Landeshauordnung des
Saarlandes (LBO) definiert. Demnach ist
eine Werbeanlage durch drei wesentliche
Tatbestandsmerkmale beschrieben. Diese
sind:

e die feste Verbundenheit mit einem Ort
als statische Komponente,

* die Verfolgung einer bestimmten Zweck-
bestimmung als funktionelle Kompo-
nente und

e die Sichtbarkeit vom offentlichen Ver-
kehrs- oder Griinraum aus als visuelle
Komponente.

Werbeanlagen, die sich bis zu 30 cm hin-
ter der Schaufensterscheibe befinden
sind ebenfalls Regelungsgegenstand der
Satzung. Durch ihre Positionierung direkt
hinter der Schaufensterscheibe sind diese
aus dem o&ffentlichen Raum deutlich sicht-
bar und kénnen somit die gleiche visuelle
Wirkung wie auBen angebrachte Werbean-
lagen haben.

Auch mobile Werbetrdger sind ortsfeste
Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung,
wenn sie ortsgebunden genutzt werden.

Warenautomaten im Sinne dieser Satzung
sind Automaten auBerhalb von Geb&uden
sowie in die Fassade integrierte Automa-
ten, die Waren in Selbstbedienung gegen
Bezahlung ausgeben. Geldautomaten sind
Warenautomaten im Sinne der Satzung
und in allen Bereichen nur ausnahmswei-
se nach Riicksprache mit der Kreisstadt
Saarlouis zuldssig.

Von ortsfest genutzten Werbeanlagen ist
auch dann auszugehen, wenn Anlagen
nicht nur voriibergehend, sondern fiir lan-
gere Dauer oder auch regelmaBig wieder-
kehrend an Gebduden montiert werden (z.
B. Fahnen). Auch mobile Werbetrager (z. B.
Aufsteller, Dropflags) sind ortsfeste Werbe-
anlagen im Sinne dieser Satzung, wenn sie
ortsgebunden genutzt werden.

Der Begriff des Warenautomaten ist in der
Landesbauordnung des Saarlandes nicht
legal definiert. Warenautomaten im Sinne
dieser Satzung sind alle Automaten auBer-
halb von Gebauden sowie in die Fassade

Warenautomaten im Bereich der ProvinzialstraBe (Lisdorf)

integrierte Automaten, die Waren in Selbst-
bedienung gegen Bezahlung ausgeben. Ty-
pische Warenautomaten sind Kaugummi-
bzw. Zigarettenautomaten. Neuerdings
werden zudem mehr und mehr ,moderne”
Warenautomaten aufgestellt. Diese sind
meist geflllt mit regionalen Produkten von
ortsansassigen Bauernhofen und Unter-
nehmen (z. B. Eier-Automat). Solche Waren-
automaten werden in der Regel direkt an
einem Gebdude aufgebaut oder aber in

extra daflr Uberdachten ,Hauschen” auf-
gestellt.

Zu den Werbeanlagen im Bereich der Ge-
béudefassade zahlen geméB der Satzung
die Folgenden:

 Beschilderung / Werbetafel

o Schriftzlige und Logos

* Leuchtkasten / -reklame

* \Werbebanner
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Denkmalgeschiitztes Altstadtensemble (SonnenstraBe) mit bestehenden Werbeanlagen (Bereich 1: Kernstadt)

¢ Plakatwande
¢ Schaukasten

Genaue Definitionen der einzelnen Werbe-
anlagen-Arten sind § 3 "Sachlicher Gel-
tungsbereich” zu entnehmen.

§ 2 Raumlicher Geltungsbereich

§ 85 Abs. 1 Nr. 1 und Nr. 2 Landesbauord-
nung des Saarlandes (LBO) er6ffnet einer
Kommune die Mdglichkeit, eine ortliche
Bauvorschrift iber Werbeanlagen und Wa-
renautomaten ,zur Erhaltung und Gestal-
tung von Ortshildern” bzw. , aus ortsgestal-
terischen Grlinden” zu erlassen. Die Sat-
zung darf nicht pauschal das gesamte
Stadtgebiet abdecken, sondern muss sich
auf einen definierten stadtebaulichen Be-
reich mit bestimmten Merkmalen beziehen.

Die Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung der Kreisstadt Saarlouis ist daher
auf die in den beiliegenden Ubersichtspla-
nen ersichtlichen Bereiche der Kreisstadt
beschrankt. Der Regelungsbereich der Sat-
zung bezieht sich ausschlieBlich auf die in
der Ortsdurchfahrt liegenden, durch Bun-
des- und LandesstraBen sowie durch Ge-
meindestraBen erschlossenen Gebiete.

Hierbei handelt es sich um die Innenstadt
(einschl. der Kernstadt) mit ihren Zufahrts-
bereichen, die gemischt genutzten Stadt-
teilzentren von Roden, Fraulautern und
Steinrausch sowie die zentralen Hauptver-
kehrsachsen der Kreisstadt. Zudem liegen
auch die Sonderstandorte "Lisdorf" (Pro-
vinzialstraBe, lkea und Umfeld), ,Fraulau-
tern” (Saarbrlcker StraBe, Poco Domane
und Umfeld) und "Am Kirchenbach" (Lidl,
Rewe) im Geltungsbereich der Werbeanla-
gen- und Warenautomatensatzung.

Im Vergleich zum Ubrigen Stadtgebiet fin-
den sich hier raumlich verdichtet Einzelhan-
delsgeschafte, Kaufhauser, gastronomische
Betriebe, Dienstleistungseinrichtungen und
andere Gewerbebetriebe. Zudem handelt es
sich hierbei um die Bereiche mit hohem Pu-
blikums- und Durchgangsverkehr, sodass
diese Bereiche insbesondere fiir die Errich-
tung sog. GroBflachenwerbung (u. a. Pla-
katwande, digitale Werbetafeln) besonders
interessant sind.

Die bestehenden Gebaude- und StralBen-
raumstrukturen  weisen innerhalb  des
Geltungsbereiches der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung unterschiedliche
stadtebauliche Merkmale auf. Bez(iglich der
Regelungsintensitat differenziert die Sat-
zung daher zwischen den Kategorien

e Bereich 1: Kernstadt”,

e Bereich 2: Innenstadt und Stadtteilzen-
tren",

e Bereich 3: Zufahrtsbereiche zur Innen-
stadt und den Stadtteilzentren",

e ,Bereich 4: (Zufahrts-)Bereiche mit ge-
werblicher Pragung” sowie

e Bereich 5: Sonderstandorte”.

Durch diese Unterteilung kénnen stadte-
baulich bedeutsame Bereiche wie beispiels-
weise die Kernstadt von Saarlouis beson-
ders geschitzt werden.

(1) Bereich 1 ,Kernstadt”: Der Bereich 1
umfasst den historischen Stadtkern der
Kreisstadt Saarlouis. Neben dem "Gro-
Ben Markt" und der stark frequentier-
ten FuBgangerzone, zahlt hierzu auch
die historische Altstadt, der "Kleine
Markt" sowie die Kasematten. Im Si-
den erstreckt sich der Bereich 1 zudem
auf den mischgenutzten und einzelhan-
delsgepragten Bereich der Lisdorfer
StraBe (bis zum Einmlndungsbereich
der TitzstraBe).

Die Abgrenzung des Bereiches orientiert
sich dabei an dem Inneren Ring der In-
nenstadt, umgeben vom Luxemburger
Ring, dem Kaiser-Friedrich-Ring, der
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TitzstraBe, dem Pralat-Subtil-Ring, dem
Choisyring sowie dem Anton-Merziger-
Ring.

Der Bereich 1 "Kernstadt" umfasst so-
mit den zentralen Versorgungsbereich
der Kreisstadt Saarlouis und auch die
Gebietskulissen mehrerer Gestaltungs-
satzungen (u. a. Altstadtsatzung) liegen
innerhalb des Bereiches.

Bei dem Bereich 1 handelt es sich dem-
nach um die Haupteinkaufslage der
Kreisstadt Saarlouis mit entsprechend
hohem Durchgangs- und Publikums-
verkehr und dementsprechend hohem
Ansiedlungsdruck von Werbeanlagen.
Als ehemalige Festungsstadt hat die
Kernstadt von Saarlouis einen besonde-
ren stadtebaulichen sowie kulturhisto-
rischen Wert. Noch heute findet sich
eine Vielzahl an denkmalgeschiitzten
und stadtbildpragenden Gebduden in
dem Bereich. Demnach sind u. a. die
aus franzosischer und preuBischer Zeit
noch erhaltenen Kasernenbauten als
pragende stadtebauliche Elemente ge-
blieben. Im Rahmen zukinftiger Ent-
wicklungen gilt es daher vor allem die
bau- und kulturhistorisch  wertvolle
Kernstadt von Saarlouis zu schiitzen.
Der Bereich ist als ,Visitenkarte” der
Kreisstadt besonders schiitzenswert,
sodass sich hier héhere Anforderungen
an die Gestaltung von Werbeanlagen
und Warenautomaten ergeben. In die-
sem Zusammenhang wurden in der
Vergangenheit bereits weitere Satzun-
gen flir diesen Bereich erlassen (u. a.
Altstadtsatzung, Gestaltungssatzungen
"Deutsche StraBe", "Franzdsische Stra-
Be" und "SilberherzstraBe"). Dariiber

b

Werbeanlagen im Hauptzufahrtsbereich zur Innenstadt

hinaus liegt der Bereich auch im Gel-
tungsbereich der Erhaltungssatzung
der Kreisstadt Saarlouis, welche zum
Schutz der stadtebaulichen Eigenart
der Saarlouiser Innenstadt dient. Die
Kernstadt besitzt somit den héchsten
Schutzanspruch bei der Steuerung der
Werbeanlagen und Warenautomaten.

(2) Bereich 2 , Innenstadt und Stadtteilzen-

tren”: Zum Bereich 2 zahlt die zentrale
Innenstadt der Kreisstadt Saarlouis -
mit Ausnahme des Kernstadt-Bereiches
- bis hin zum duBeren ErschlieBungs-
ring. Begrenzt wird der Bereich im Nor-
den vom Saaraltarm, im Osten von der
B 405 (Hubert-Schreiner-StraBe / Wal-
ter-Bloch-StraBe), im Siiden von der
LudwigstraBe und im Westen von der

GroBflachige Plakatwerbung im Bereich der Ortsdurchfahrt von Roden (HerrenstraBe)

(Metzer StraBe)

Wallerfanger StraBe. Die Abgrenzung
orientiert sich dabei im Wesentlichen
an dem Geltungsbereich der Erhal-
tungssatzung der Kreisstadt Saarlouis
sowie an den Grenzen der stadtebauli-
chen Studie der Kernstadt Saarlouis.
Aus den Erkenntnissen der stadtebauli-
chen Studie liegen Anhaltspunkte zur
Schutzwiirdigkeit dieses Bereiches vor.
Ebenso wie im Bereich der Kernstadt
finden sich auch hier noch zahlreiche
denkmalgeschiitzte und  stadtbild-
pragende Gebaude, teils mit histori-
schem Hintergrund, deren Erschei-
nungsbild es zu schitzen gilt. Bei dem
Bereich handelt es sich zwar nicht mehr
um die Haupteinkaufslage der Kreis-
stadt Saarlouis, dennoch finden sich
auch hier noch eine Vielzahl an Gastro-
nomie-, Dienstleistungs- und Gewerbe-
angeboten, mit einem entsprechenden
Werbebedarf.

Bei den Stadtteilzentren von Roden,
Fraulautern und Steinrausch handelt es
sich um das ,Herz" der jeweiligen
Stadtteile. Die Stadtteilzentren sind der
Lebensmittelpunkt der Birger und die
Visitenkarte des Stadtteils gegentiber
Besuchern und Durchreisenden. Dem-
entsprechend spielt ein ansprechendes
und attraktives stadtebauliches Er-
scheinungsbild eine entscheidende Rol-
le, um einen positiven ersten Eindruck
zu vermitteln und die Identitat des
Stadtteils zu stdrken. Die Abgrenzun-
gen orientieren sich dabei an den Zent-
ren gemaB dem Einzelhandelskonzept
der Kreisstadt Saarlouis.

Als Haupteinkaufslagen blindeln sich in
den Stadtteilzentren zudem die Nah-
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versorgungs-,  Gastronomie-  sowie
Dienstleistungs- und Gewerbeangebo-
te, mit entsprechend hoher Anzahl an
bereits vorhandenen Werbeanlagen
und gleichzeitig hohem Ansiedlungs-
druck von weiteren Werbeanlagen.

Als ,Gesicht" des jeweiligen Stadtteils
sind daher auch diese Bereiche beson-
ders schiitzenswert.

Insgesamt besteht fiir den Bereich 2
somit ebenfalls ein hoher Schutzan-
spruch bei der Steuerung der Werbean-
lagen und Warenautomaten. Verglichen
mit dem Bereich 1 ist dieser jedoch
leicht abgestuft.

Das Stadtteilzentrum von Fraulautern
war in der ursprlinglichen Fassung der
Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung nicht mit in den Geltungsbe-
reich aufgenommen, da fiir diesen Be-
reich ein Bebauungsplan mit einspre-
chenden Festsetzungen existiert. Zwi-
schenzeitlich hat sich jedoch gezeigt,
dass die Werbeanlagen- und Waren-
automatensatzung differenziertere Re-
gelungen beinhaltet. Da ein einheitli-
cher Regelungs-Rahmen fir das ge-
samte Stadtgebiet gelten soll, wird da-
her das Stadtzentrum von Fraulautern
nun ebenfalls in den Geltungsbereich
mit aufgenommen.

(3) Bereich 3 ,Zufahrtsbereiche zur Innen-

stadt und den Stadtteilzentren": Der
Bereich 3 konzentriert sich im Wesent-
lichen auf die stark befahrenen Haupt-
zufahrtsbereiche zur Innenstadt sowie
auf die Hauptortsdurchfahrten der
Stadtteile der Kreisstadt Saarlouis.

Die Hauptzufahrtsbereiche zur Innen-
stadt bilden die Wallerfanger StraBe,
die Metzer StraBe, die LudwigstraBe,
die Lisdorfer StraBe / ProvinzialstraBe,
die Ensdorfer StraBe, die Walter-Bloch-
StraBe sowie die Holtzendorffer StraBe.
Als Hauptzubringer zur Autobahn (BAB
620, Anschlussstellen , AS 2 Wallerfan-
gen”, ,AS 3 Saarlouis-Mitte” und ,AS
4a Saarlouis-Lisdorf”) sind dabei vor
allem die Wallerfanger StrafBe, die Met-
zer StraBe sowie die Lisdorfer StraBe /
ProvinzialstraBe sehr stark frequentiert,
sodass insbesondere diese Bereiche
aufgrund des hohen Durchgangsver-
kehrs fiir die Errichtung sog. Groffla-
chenwerbung (u. a. Plakatwande, digi-
tale Werbetafeln) interessant sind.

Insbesondere die Wallerfanger StraB3e,
Metzer StraBe und LudwigstraBe stel-
len markante Zufahrten zur Innenstadt
dar, die durch ihre griinen Alleen mit
alten Baumstrukturen das Stadtbild

von Saarlouis maBgeblich pragen. Die
StraBenziige sind in Teilbereichen von
historischer Bausubstanz gesaumt, ins-
besondere von alten Stadtvillen, die
das architektonische Erbe der Stadt wi-
derspiegeln. Das Zusammenspiel aus
Uppigem Griin und erhaltenswerter
Architektur verleiht diesen Bereichen
ein besonders attraktives Erscheinungs-
bild. Es ist daher von groBer Bedeu-
tung, diese charakteristischen Merkma-
le zu bewahren und nicht durch Werbe-
anlagen zu Ubertonen, um die histori-
sche und dsthetische Identitat der Stadt
zu sichern und weiterhin eine einladen-
de Atmosphare flir Bewohner und Be-
sucher zu schaffen.

Die Zufahrtsbereiche zur Innenstadt
sind Uberwiegend durch gemischt ge-
nutzte Bebauungen gepragt (mit Fokus

Stadtbildpragender und schiitzenswerter Zufahrtsbereich zur Innenstadt (Metzer Strafe)

auch auf Wohnen), sodass bereits heu-
te eine Vielzahl an Werbeanlagen das
jeweilige StraBenbild pragt.

Im Bereich der Hauptortsdurchfahrten
von Roden (SchanzenstraBBe, Gerber-
straBe, LorisstraBe, HerrenstraBe), Frau-
lautern (Lebacher StraBe, Bahnhofstra-
Be, Saarbriicker StraBe, Briickenstral3e,
HiilzweilerstraBe, UlanenstraBe), Neu-
forweiler (St. Avolder StraBe) und Pi-
card (Metzer StraBe, Uberherrner Stra-
Be) sowie im Bereich der Zufahrten zum
Stadtteilzentrum Roden (LindenstraBe,
MiihlenstraBe, Rodener StraBe, Am Kir-
chenbach, HeckenstraBe, Giiterbahn-
hofstraBe, LohestraBe, Am Bahndamm,
Saarwellinger StraBe, HeiligenstraBe)
stellt sich die Situation ahnlich dar.
Auch hier handelt es sich um gemischt
genutzte Bereiche mit einer Vielzahl an
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Nahversorgungs-, Gastronomie- sowie
Dienstleistungs- und Gewerbeangebo-
te. Als stark frequentierte Verkehrs-
adern spielen die Hauptortsdurchfahr-
ten eine entscheidende Rolle fiir das
Image von Saarlouis. Sie sind oft der
erste Beriihrungspunkt flir Besucher
und haben somit einen wesentlichen
Einfluss darauf, wie die Stadt wahrge-
nommen wird. Eine visuell einladende
Gestaltung ist daher von wesentlicher
Bedeutung.

Dementsprechend gilt es auch in diesen
Bereichen zukiinftig bzgl. der Gestal-
tung von Werbeanlagen und Waren-
automaten zu steuern. Eine Beeintrdch-
tigung bzw. Verunstaltung des Erschei-
nungsbildes soll damit vermieden wer-
den. Gegentiber den Bereichen 1 und 2
ergibt sich dabei ein leicht abgestufter
Schutzanspruch.

Mit Beschluss der urspriinglichen Sat-
zung wurde vereinbart, dass diese in
regelmaBigen Abstanden aufgrund von
Erfahrungen aus der praktischen An-
wendung fortgeschrieben werden soll.
Zwischenzeitlich hat sich herauskristal-
lisiert, dass auch in weiteren Zufahrts-
bereichen (u. a. MiihlenstraBe, Linden-
straBe, Am Kirchenbach, Saarwellinger
StraBe, HeiligenstraBe (Roden), Leba-
cher StraBBe, HulzweilerstraBe, Ulanen-
straBe (Fraulautern) sowie dem stdli-
chen Verlauf der ProvinzialstraBe (Lis-
dorf) und dem noérdlichen Verlauf der
Wallerfanger ~ StraBe  (Beaumarais)
Handlungsbedarf besteht. Aus diesem
Grund wurden diese Teilbereiche nun in
den Geltungsbereich der Werbeanla-

Gewerblich geprdgter Bereich des "Astra-Jyldis-Geldndes" in der Innenstadt

gen- und Warenautomatensatzung auf-
genommen.

(4) Bereich 4, (Zufahrts-) Bereiche mit ge-

werblicher Pragung": Im Bereich der
Zufahrten zur Innenstadt sowie der
Hauptortsdurchfahrten der Stadtteile
der Kreisstadt Saarlouis bestehen ver-
einzelt auch Teilabschnitte, die bereits
im Bestand eine hohe gewerbliche Pra-
gung aufweisen, sodass schon heute
eine Vielzahl an Werbeanlagen das je-
weilige StraBenbild pragt. Diese Berei-
che werden daher in dieser Kategorie
betrachtet.

Konkret handelt es sich bei dem Be-
reich 4 um einen Teilbereich der Waller-
fanger StraBe zwischen der Einmiin-
dung der ,St. Nazairer Allee” und der

Gewerblich gepragter Zufahrtsbereich der "ProvinzialstraBe" im Stadtteil Lisdorf

Autobahnauffahrt zur BAB 620 (AS 2
.Wallerfangen”), um den stidlichen
Verlauf der Metzer StraBe (ab Kreu-
zungsbereich ,Fasanenallee / Metzer
StraBe” bis hin zum Kreuzungsbereich
,Metzer StraBe / Uberherrner StraBe”),
um den stdlichen Verlauf der Provin-
ZialstraBe (ab Hohe JET-Tankstelle bis
zum P&R-Parkplatz Héhe der Auto-
bahnauffahrt zur BAB 620 ,AS 4a
Saarlouis-Lisdorf” mit Ausnahme der
Wohngebaude ProvinzialstraBe Hs.-Nr.
171 - 183 (ungerade Zahlen)), um den
nordlichen Verlauf der Holtzendorffer
StraBe (Globus-Areal mit Umfeld), um
den siidlichen Verlauf der GerberstralBe
(im Kreuzungsbereich ,GerberstraBe /
SchanzenstraBe / Rodener Schanze”)
sowie um die gewerblichen Nutzungen
im Bereich "Am Kirchenbach" bzw. der
GuterbahnhofstraBe" und dem Olwerk-
weg. Zusatzlich zéhlen auch die ge-
werblich geprégten Bereiche des ,As-
tra-Jyldis-Gelandes” in der Innenstadt
zum Bereich 4.

Diese gewerblich gepragten (Zufahrts-)
Bereiche sind nicht nur stark frequen-
tiert, sondern pragen auch das Erschei-
nungsbild der Stadt und bieten oftmals
den ersten Eindruck fiir Biirger und Be-
sucher der Kreisstadt Saarlouis. lhre
Gestaltung und Entwicklung bedarf
daher ebenfalls einer besonderen Auf-
merksamkeit, um sowohl die Bed(irfnis-
se des Gewerbes als auch die stadte-
baulichen und é&sthetischen Anforde-
rungen zu erfilllen. Es gilt dabei die
Balance zwischen Werbeanlagen und
stadtischem Erscheinungsbild zu schaf-
fen. Aus diesem Grund ergibt sich auch
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Legende:

[ Bereich 1: Kernstadt

. Bereich 2: Innenstadt und

N Stadtteilzentren i
\*\ [ Bereich 3: Zufahrtsbereiche
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Bereich 5: Sonderstandorte
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fur diesen Bereich aufgrund der be-
stehenden gewerblichen Pragung ein -
gegeniber dem Bereich 3 abgestufter -
Schutzanspruch.

In dem urspriinglichen Konzept waren
die Bereiche noch dem Teilbereich 2 zu-
geordnet. Lediglich die Flachen im siid-
lichen Verlauf der ProvinzialstraBe (Lis-
dorf), der StraBe "Am Kirchenbach"
bzw. der GuterbahnhofstraBe und des
Olwerkwegs (Roden), das " Astra-Jyldis-
Geldnde" (Innenstadt) sowie die Fla-
chen im Bereich der "Rodener Schan-
ze" (Roden) werden neu in den Gel-
tungsbereich der Satzung aufgenom-
men.

—
Ul
~

Bereich 5 ,Sonderstandorte”: Der Be-
reich 5 umfasst die innerhalb der Ge-
bietskulisse befindlichen drei Sonder-
standorte , Lisdorf” (Provinzialstrafe,
lkea und Umfeld), ,Fraulautern” (Saar-
brlicker StraBe, Poco Domane und Um-
feld) sowie "Am Kirchenbach" (Lidl,
Rewe). Diese sind aus den nachfolgend
dargelegten Griinden neu hinzugekom-
men.

Die Standorte sind gepragt durch groB-
flachige Gewerbe- und Einzelhandels-
bereiche, die jeweils groBe Anbieter wie

Y e

Sonderstandort "lkea" im Stadtteil Lisdorf

lkea (ProvinzialstraBe, Lisdorf) und Poco
Domane (Saarbriicker StraBe, Fraulau-
tern) beherbergen. Die Gebiete zeich-
nen sich dabei durch eine hohe Kunden-
frequenz und eine bedeutende wirt-
schaftliche Rolle innerhalb der Stadt
und der Region aus. Angesichts der
GroBe und Bedeutung dieser Sonder-
standorte ist es unerldsslich, ein ausge-
wogenes und effektives Management
der Werbeanlagen zu implementieren.
Das Ziel ist es, eine Uberfrachtung des
visuellen Stadtbildes durch zu dominan-
te oder stérende Werbetrdger zu ver-
meiden, ohne die Sichtbarkeit und die
Werbemdglichkeiten der ansdssigen
Unternehmen  einzuschranken. Es gilt,
lediglich groBe AusreiBer in Bezug auf
die Dimension und Gestaltung der Wer-
beanlagen zu regulieren, um eine har-
monische Einbindung in das Stadtbild
zu gewdhrleisten.

Die Ubrigen Bereiche der Kreisstadt Saar-
louis wurden nicht mit in den Geltungsbe-
reich der Werbeanlagen- und Warenauto-
matensatzung aufgenommen, da hier kein
expliziter Regelungshedarf gesehen wird.
Bei diesen Flachen handelt es sich in erster
Linie um Wohngebiete, sodass die Ansied-

lung von Werbeanlagen gemaB der Baunut-
zungsverordnung und Landesbauordnung
(BauNVO, LBO) ausreichend geregelt ist (u.
a. Werbung nur an der Statte der Leistung).
Dienstleistungs- und Gewerbebetriebe fin-
den sich hier zudem nur in untergeordneter
Anzahl, sodass bei Ansiedlung weiterer
Werbeanlagen (z. B. Hinweisschild einer Ba-
ckerei) durch diese keine stérende Wirkung
hervorgehen wirde.

Die Ortsdurchfahrten von Picard (Dorfstra-
Be) und Beaumarais (Hauptstrae) wurden
ebenfalls nicht mit in den Geltungsbereich
aufgenommen. Da es sich hier in erster Linie
um StraBen handelt, die von Anwohnern
und Besuchern genutzt werden und kein
genereller Durchgangsverkehr gegeben ist,
sind die Bereiche fir die Ansiedlung von
Werbeanlagen vergleichsweise uninteres-
sant.
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§ 3 Sachlicher Geltungsbereich

Innerhalb ihres Geltungsbereiches regelt die
Satzung die Zulassigkeit von Werbeanlagen
und Warenautomaten. Dabei sind aus-
schlieBlich die in der Satzung aufgefiihrten
Arten von Werbeanlagen und Warenauto-
maten zuldssig, vorbehaltlich der in der Sat-
zung definierten Bestimmungen.

Eine Definition der jeweiligen Werbeanla-
gen-Art ist der nachfolgenden Tabelle zu
entnehmen.

Die Satzung dient dabei ausschlieBlich der
Regelung von kommerzieller Werbung. Der
Begriff "Werbung" ist geregelt in Art. 2 Nr.
1 der Irrefiihrungsrichtlinie (RL 84/450/
EWG) als "jede AuBerung bei der Ausiibung
eines Handels, Gewerbes, Handwerks oder
freien Berufs mit dem Ziel, den Absatz von
Waren oder die Erbringung von Dienstleis-
tungen, einschlieBlich unbeweglicher Sa-
chen, Rechte und Verpflichtungen zu for-
dern".

Ausleger

Ausleger sind Werbeanlagen in Form
eines Schildes oder einer Beschriftung
bzw. plastischen Form, die an einer Ge-
baudefassade verankert sind und recht-
winklig vom Gebdude in den StraBenraum
ragen.

Ausleger sind dadurch zweiseitig, sodass
die Werbung oder das Logo von beiden
Seiten sichtbar ist.

Beschilderung / Werbetafeln

Hinweisschilder sind rechteckige Schilder,
die dem Hinweis auf ein im Gebaude an-
sassiges Gewerbe / Unternehmen und
nicht der Werbung fir ein bestimmtes
Produkt dienen.

Werbetafeln sind rechteckige Tafeln /
Platten, auf der fiir jemanden oder etwas
geworben wird. Dies kann dabei sowohl
ein Gewerbe / Unternehmen, als auch ein
bestimmtes Produkt sein.
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Schriftziige und Logos

Ein Schriftzug bezieht sich auf eine visu-
elle Darstellung von Text, die als Mittel
zur Werbung oder Markenkennzeichnung
eingesetzt wird. Diese Art von Werbean-
lage kann aus einzelnen Buchstaben,
Worten oder ganzen Satzen bestehen,
die dazu dienen, den Namen eines Unter-
nehmens, einer Marke, eines Produktes
oder eine Botschaft zu prasentieren.

Ein Logo ist demgegentber ein grafi-
sches Symbol oder Emblem, welches in
der Regel zur Identifikation und Repra-
sentation eines Unternehmens, einer
Marke, eines Produkts oder einer Dienst-
leistung verwendet wird. In der Werbung
spielt das Logo eine zentrale Rolle, da es
das visuelle Element ist, das fir die
schnelle Wiedererkennung und Assozia-
tion mit den Werten und der Identitat der
jeweiligen Marke oder des Unterneh-
mens steht.

Unterschieden werden kann dabei zwi-
schen einem Geschafts- und einem Wer-
belogo.

Das Geschaftslogo reprasentiert die
Identitdt eines Unternehmens oder einer
Organisation. Es dient als visuelles Sym-
bol, welches das Unternehmen und seine
Werte, seine Mission oder seine Branche
darstellt.

Ein Werbelogo ist speziell fir eine Wer-
bekampagne oder ein bestimmtes Mar-
ketingziel entwickelt. Es kann sich auf ein
bestimmtes Produkt, eine Dienstleistung
oder eine Werbeaktion beziehen.

Schaufensterbeklebung/-beschrif-
tung

Schaufensterbeklebungen/-beschriftun-
gen sind Werbeanlagen, die direkt hinter
oder auf (Schau-)Fenster- und Turschei-
ben angebracht sind.
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Leuchtkasten/-reklame

Ein Leuchtkasten bzw. eine Leuchtrekla-
me st eine typischerweise rechteckige
oder quadratische beleuchtete Anzeige-
tafel. Diese Kdsten bestehen aus einem
Rahmen, der eine oder mehrere licht-
durchléssige  Flachen umschlieBt. In
ihrem Inneren sind Leuchtmittel ange-
bracht, wie Leuchtstoffréhren, LEDs oder
andere Lichtquellen, welche die Flache
gleichmaBig ausleuchten.

Die Front des Leuchtkastens ist meist aus
einem durchscheinenden Material wie
Acrylglas oder Polycarbonat gefertigt, auf
das Werbebotschaften, Logos, Grafiken
oder Texte aufgedruckt oder angebracht
werden konnen. Durch die Beleuchtung
wird die Werbung auch bei Dunkelheit
oder schlechten Lichtverhaltnissen gut
sichtbar.

Das Design ist oft variabel, und der Inhalt
kann ausgetauscht oder aktualisiert wer-
den.

Werbebanner

Werbebanner sind groBflachige, recht-

eckige Drucke auf PVC-Gewebefolie oder

Netzgitter, die fiir werbliche Zwecke der

R nStudio AuBenwerbung genutzt werden. Die

FriseurSalon  MODISIIES \ : Banner werden rundum mit Keder, Osen
ot o oder Hohlsaum versehen.

yn-schueler.de Telefon: 063

www.Ssal(

Plakatwande

Plakatwande sind zum Zwecke der Wer-
bung im offentlichen Raum genutzte
oder eigens dafiir errichtete groBflachige
Wandflachen.

Die Plakatwande konnen sowohl freiste-
hend (siehe Foto) oder direkt an einer
Gebdudefassade angebracht sein.
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Fahnen und Werbepylone

Eine Fahne ist ein rechteckiges, an einer
Stange befestigtes Tuch. Unterschieden
wird dabei zwischen Hiss-, Bannerfahnen
und den sog. Dropflags.

Hissfahnen haben eine groB3e Flache und
werden an vergleichsweise hohen Fah-
nenmasten angebracht, um auch aus
groBBer Entfernung sichtbar zu sein.
Bannerfahnen sind demgegentiber wie
ein Segel an einem Fahnenmast ange-
bracht, der den Wind optimal aufnimmt.
Die Dropflag ist die mobile Ausfiihrung
der klassischen Fahne, wobei sie aus
einem Fahnenmast und einer Fahne (in
Tropfenform) besteht.

Bei Werbepylonen handelt es sich um bis
zu 10,00 m hohe Werbetiirme, die ins-
besondere an Einfahrten und Eingéngen
quer zur Fahrtrichtung der angrenzenden
StraBe installiert werden.

¥

Edelmetall-Ankauf Saarlouis

Grofler Markt 16
Telefon 06831 - 890271

sofort Bargeld

0-1230 o 00 Uh
Nittwochvon 9:00 - 13:00 Uhe

Aufsteller

Aufsteller sind Werbeanlagen in Form
einer klappbaren Werbetafel, an der In-
formationen (z. B. mittels Beschriftung,
Bemalung, o. &.) angebracht werden
konnen. Die Aufsteller werden unmittel-
bar vor dem zu bewerbenden Betrieb,
Laden,etc. aufgestellt.
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Digitale Werbetafeln

Digitale Werbetafeln, auch Video- oder
LED-Walls, bezeichnen eine groBe Anzei-
geflache zur Darstellung von bewegten
Bildern.

von gudd’ges
risch hausge h pe

v Grillgut v Suppen
v Marmeladen v Kaffee

24/1 AUTOMATENVERKAUF

pastasofien
Eintopfe

Warenautomaten / Schaukasten

Warenautomaten sind Automaten, die
Waren in Selbstbedienung gegen Bezah-
lung ausgeben (z. B. Geld-, Kaugummi-,
Zigaretten-, Milch- oder Eierautomat).

Schaukasten sind Kasten mit einer Glas-
scheibe, in der etwas offentlich ausge-
stellt bzw. ausgehangt wird (z. B. Speise-
oder Getrankekarte).
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Zum besseren Verstandnis der getroffenen
Regelungen der Werbeanlagen- und Waren-
automatensatzung finden sich im Folgenden
noch einige allgemeine Definitionen:

e Die Statte der Leistung ist das Grund-
stlick bzw. das Gebdude, auf dem die
Leistung, fir die geworben bzw. auf
die mit der Werbeanlage hingewiesen
werden soll, erbracht wird. Die Statte
der Leistung kann auch im Oberge-
schoss bzw. im Hinterhof eines Gebau-
des liegen.

e Die Erdgeschosszone ist der Bereich
der Fassade, der durch architektoni-
sche bzw. gestalterische Elemente, ins-
besondere Gurtgesimse (auch Ge-
schossgesims), Putzbander bzw. unter-
schiedliche Materialitdten oder Putz-
strukturen das Erdgeschoss von den
dartiber liegenden Geschossen trennt.
Ldsst sich diese nicht abgrenzen, gilt
als Erdgeschosszone der Bereich zwi-
schen angrenzender Gelandeoberfla-
che und FuBbodenoberkante des ers-
ten Obergeschosses.

e Die Briistungszone des ersten Oberge-
schosses ist der Bereich der Fassade,
der sich zwischen der Erdgeschoss-
zone und der Fensterbriistung bzw.
des Fenstergesims des ersten Oberge-
schosses befindet.

e  Kunsthandwerklich gestaltete Werbe-
anlagen sind Werbeanlagen, fir des-
sen Erstellung kiinstlerische und hand-
werkliche  Fahigkeiten  erforderlich
sind.  Kunsthandwerkliche Produkte
sind Unikate bzw. nur in geringer
Stlickzahl verflighar. Der Unterschied
zu herkémmlichen, industriell gefertig-
ten Werbeanlagen liegt in der individu-
ellen und oft maBgeschneiderten Her-
stellung, die ein hohes MaB an Kreati-
vitat und handwerklichem Geschick
erfordert. Traditionelle  Handwerks-
techniken wie Schmieden, Holzschnit-
zen, Metallguss, SchweiBen oder
Handmalerei kommen hierbei zum Ein-
satz.

Die Vorschriften dieser Satzung gelten auch
fur verfahrensfreie sowie fir genehmi-
gungsfreigestellte Werbeanlagen und Wa-
renautomaten, d. h. also auch fir Werbe-
anlagen und Warenautomaten, welche kei-
ner Genehmigung bedirfen. Unberhrt
bleiben zudem sonstige offentlich-rechtli-
che Vorschriften, insbesondere des Denk-
malschutzes. AuBerdem sind bei der Lage
von Werbeanlagen in der Nahe von Eisen-
bahnlinien oder der Autobahn die Vorgaben

Kunsthandwerklich gestalteter Ausleger

der Deutschen Bahn AG und der Autobahn
GmbH zu beachten.

Diese Regelung dient der Gewahrleistung
einer einheitlichen und ansprechenden Ge-
staltung des offentlichen Raums. Diese
MaBnahme ermdglicht es der Kreisstadt,
die visuelle Konsistenz und die Sicherheit im
stadtischen Bereich zu kontrollieren, auch
bei Objekten, die normalerweise keiner Ge-
nehmigung bediirfen. Zudem wird durch
den expliziten Verweis, dass die Satzungs-
vorschriften andere &ffentlich-rechtliche Re-
gelungen, insbesondere den Denkmal-
schutz, nicht berlhren, sichergestellt, dass
der Schutz historischer und kultureller Wer-
te Prioritdt hat. Dies fordert eine harmoni-
sche Integration moderner Elemente in
denkmalgeschiitzte Bereiche und sorgt
gleichzeitig fiir klare rechtliche Rahmenbe-
dingungen fiir die Betreiber. Der explizite
Verweis auf die Vorgaben der Deutschen
Bahn AG und der Autobahn GmbH stellt
auBerdem sicher, dass bspw. Verkehrsteil-
nehmer oder Triebfahrzeugfiihrer nicht ne-
gativ von Werbeanlagen betroffen sind.

Die Regelungen der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung gelten nicht fir
Wahlwerbung. Hierbei handelt es sich um
temporare Werbung, die nach Ende des
Wahlkampfes wieder beseitigt wird.

Weiterhin gelten die Regelungen der Wer-
beanlagen- und Warenautomatensatzung
auch nicht fiir sonstige temporare Werbung
(z. B. Hinweise auf aktuelle Veranstaltungen
der Stadt, stadtischen Organisationen, Ver-
eine und dgl. an von der Stadt ausgewahl-
ten Standorten, Sonderaktionen, etc.), da
diese ebenfalls wieder zeitnah beseitigt
werden.

Auch LitfaBsdulen und Werbeanlagen, die
unmittelbar an Wartehauschen von Bushal-
testellen angebracht sind, sind nicht Rege-
lungsinhalt der Satzung. Fiir die betroffenen
Werbefldchen an den Wartehduschen be-
stehen vertragliche Regelungen zwischen
der Kreisstadt und den jeweiligen Werbefir-
men, so dass eine Steuerung gewahrleistet
ist.
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§ 4 Grundsitze | Allgemeine
Anforderungen

Bei der Gestaltung und Anbringung von
Werbeanlagen und Warenautomaten sind
verschiedene Grundsdtze zu beachten:

(1) ,Werbeanlagen und Warenautomaten
sind so zu errichten, aufzustellen, anzu-
ordnen, zu gestalten und zu unterhal-
ten, dass sie sich insbesondere nach
GroBe, Anzahl, Form, MaBstab, Werk-
stoff, Farbe, Lichtwirkung und Gliede-
rung dem Erscheinungsbild des Grund-
stlicks, auf dem sie errichtet werden,
und der sie umgebenden baulichen An-
lagen unterordnen sowie das Stadt-
und StraBenbild nicht beeintrdchtigen
oder verunstalten. Werbeanlagen in
Neon-Farben sind generell unzulassig.”

Das Erscheinungsbild innerhalb des
Geltungsbereiches der Werbeanlagen-
und  Warenautomatensatzung  der
Kreisstadt Saarlouis wird bereits heute
durch Werbeanlagen und Warenauto-
maten gepragt, die sich zum Teil durch
ihre hohe Anzahl, ihre GréBe und die
Vielfalt der Orte ihrer Anbringung nicht
harmonisch in ihre Umgebung einfi-
gen. Werbeanlagen und Warenautoma-
ten stehen in direktem Zusammenhang
mit der Gestaltung eines Gebdudes,
seinem MaBstab, seiner architektoni-
schen Gliederung und dem stadtebau-
lichen Raum und miissen daher Riick-
sicht darauf nehmen. Ein wesentliches
Gestaltungsziel der Satzung ist es da-
her, dass sich die Werbeanlagen und
Warenautomaten harmonisch in ihre
Umgebung einfigen, was mit diesem
Grundsatz verfolgt wird.

.Die Lage der Werbeanlage und des
Warenautomaten ist auf die Fassaden-
gliederung und in Bezug auf Gestal-
tung, GréBe und Farbe auf die Fassa-
dengestaltung abzustimmen. Plastische
Gliederungselemente der Fassaden (z.
B. Gesimse, Rahmungen, Fenster, histo-
rische Hauszeichen oder Inschriften)
dirfen nicht verdeckt werden. Fir
samtliche Werbeanlagen und Waren-
automaten gilt, dass die Tragerkonst-
ruktionen unaufféllig anzubringen sind,
sprich nicht die Aufmerksamkeit des
Betrachters auf sich ziehen dirfen. Dies
gilt auch fiir Kabelfihrungen und tech-
nische Hilfsmittel. Gebaudelbergreifen-
de Werbeanlagen und Warenautoma-
ten sind unzulassig. ”

Dies bedeutet im Detail, dass Bauteile
und Gliederungselemente von Fassa-

Auf die Fassadengliederung abgestimmt Werbeanlage im Bereich des Hotels ,La Maison”

Werbeanlagen im Bereich der BierstraBe, die sich harmonisch in die Fassadengliederung einfiigen

e == e

den nicht iiberdeckt werden diirfen. Die
zum Offentlichen Raum hin wirksamen
Fassaden der Gebdude sind mit unter-
schiedlichen Materialien und Details
architektonisch gestaltet. Bei der Mon-
tage von Werbeanlagen diirfen diese
nicht beeintrdchtigt werden sondern
sollen bestenfalls unterstiitzt werden.

.Werbeanlagen und Warenautomaten
sind so zu errichten, dass sie den Anfor-
derungen der Sicherheit und Ordnung
sowie den anerkannten Regeln der
Technik gentigen. Sie sind standig in
einem technisch einwandfreien und op-
tisch ordentlichen Zustand zu erhal-
ten.”

Instandsetzungs-  und  modernisie-
rungsbediirftige  Werbeanlagen und

=

=<

Warenautomaten wirken sich negativ
auf das Erscheinungsbild ihrer Umge-
bung aus. Aus diesem Grund sind die
Anlagen in einem technisch einwand-
freien und optisch ordentlichen Zu-
stand zu erhalten. Dadurch sollen Be-
eintrachtigungen des Stadtbildes ver-
mieden werden.

.Nach Aufgabe der Nutzung besteht
die Verpflichtung die Werbeanlage bzw.
den Warenautomat samt aller Befesti-
gungsmaterialien riickzubauen. Neue
Werbeanlagen und Warenautomaten
diirfen erst nach Beseitigung bisheriger
Werbeanlagen und Warenautomaten
angebracht werden.”

Hierdurch soll die Uberfrachtung des
Stadtbildes mit Werbeanlagen, die auf-
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grund der Aufgabe der Nutzung nicht
mehr benétigt werden, verhindert wer-
den.

,Die Sicherheit und Leichtigkeit des 6f-
fentlichen Verkehrs (FuB- und Fahrver-
kehr) darf durch Werbeanlagen und
Warenautomaten sowie deren Nutzung
nicht gefahrdet werden. Fiir Aufsteller,
Dropflags und Warenautomaten gilt
diese Voraussetzung mit der Erteilung
einer Sondernutzungsgenehmigung als
erfiillt.”

Werbeanlagen kénnen im StraBenver-
kehr zahlreiche kritische Wirkungen auf
die Sicherheit und Ordnung der StraBen-
verkehrsablaufe in Form von Ablenkung,
Sichtbehinderung und  Blendwirkung
haben. Durch die getroffene Festsetzung
soll jegliche Form der Verkehrsgefahr-
dung oder -beeintrachtigung und Kom-
fortbeeintrdchtigung (z. B. Einengung
von Gehwegen) vermieden werden. Dies
gilt insbesondere auch fir den schienen-
gebundenen Verkehr.

Fir Aufsteller, Dropflags und Waren-
automaten wird die Voraussetzung bei
Erteilung einer Sondernutzungsgeneh-
migung als erfillt angesehen.

Zudem ist im Bereich der A 620 die An-
bauverbots- (40 Meter) bzw. Anbaube-
schrankungszone (100 Meter), gemes-
sen vom Fahrbahnrand der A 620, zu
beachten. Bauwerke in diesem Bereich
erfordern grundsatzlich einen Bescheid
nach § 9 FernstraBengesetz des Fern-
straBenbundesamtes.

. Tempordre Werbung auf Baugeriisten
und Bauzdunen im Rahmen der Vor-
haltezeit kann zugelassen werden,
wenn sie eine GroBe von 6 m? nicht
liberschreiten und sich auf die dort
arbeitenden Gewerke bezieht und /
oder auf die beabsichtigte Gebéude-
nutzung hinweist."

Die Zulassung temporarer Werbung auf
Baugeriisten und Bauzdunen, die sich
auf die tatigen Gewerke oder die zu-
kiinftige Nutzung des Gebéudes be-
zieht, verbessert die Transparenz der
Bauprojekte, fordert lokale Unterneh-
men. Die Werbung informiert Passanten
und Anwohner (ber laufende Arbeiten,
unterstiitzt kleinere Betriebe bei der
Kundengewinnung und verhindert eine
visuelle Stérung des Umfelds, da eine
Fille unterschiedlicher und voneinander
unabhangiger Werbeflachen vermieden
wird.

Riickzubauende Werbeanlagen im Bereich der Provinzialstrale

(7) "Werbeanlagen, die die Sicht behin-

dern, die Unterhaltung der StraBe er-
schweren oder sich verkehrsgefahrdend
auf den StraBenverkehr auswirken (auf
Innenflachen von Kreisverkehrsplatzen
und in deren unmittelbarem Bereich, im
Bereich kritischer Knotenpunkte, in
Sichtdreiecken, an FuBgangeriberwe-
gen) diirfen nicht errichtet werden. Das
Anbringen von Werbeanlagen an Ver-
kehrszeichen bzw. Lichtsignalanlagen
sowie an Bauwerken und Baumen der
StraBenbauverwaltung ist nicht er-
laubt.”

Die Einschrankung dient der Verkehrssi-
cherheit. Werbeanlagen in sensiblen Be-
reichen konnen Sichtbeziehungen beein-
trachtigen, Verkehrsteilnehmer ablenken
und die Funktion von Verkehrszeichen
oder Anlagen stéren. Zudem sollen Pfle-
ge und Unterhaltung der StraBeninfra-
struktur nicht behindert werden.

=

"Beleuchtete Werbeanlagen (z. B. Digi-
tale Werbetafeln und Leuchtkdsten/-re-
klame) bzw. die Beleuchtung von Wer-
beanlagen sind auf der Grundlage der
Hinweise zur Messung, Beurteilung
und Minderung von Lichtimmissionen
der Bund/Lander-Arbeitsgemeinschaft
fur Immissionsschutz (LAI) Beschluss
der LAl vom 13.09.2012 bzw. unter Be-
riicksichtigung gtiltiger Anderungen zu
errichten und zu betreiben."

Die Einhaltung der LAl-Hinweise zu
Lichtimmissionen verhindert (ibermaBi-
ge Helligkeit und storende Lichtmuster,
wahrt so das historische Stadtbild und
schafft eine angenehme, sichere Umge-
bung. Durch die Kontrolle und Begren-

zung von Licht tragt die Regelung zu-
gleich zu nachhaltiger Stadtentwick-
lung bei.
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Zweiter Teil - Werbeanlagen und Warenautomaten

Die Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung der Kreisstadt Saarlouis definiert
Anforderungen hinsichtlich Art, Anbrin-
gungsort, GroBe, Anzahl, Anordnung und
Gestaltung der Anlagen.

Diese Anforderungen gelten lediglich fur
die Teilbereiche der Kreisstadt Saarlouis, in
denen Regelungsbedarf gesehen wird. Auf-
grund der jeweiligen stadtebaulichen Ge-
gebenheiten wird bez(iglich der Regelungs-
intensitat zwischen den Kategorien

e Bereich 1: Kernstadt”,

e Bereich 2: Innenstadt und Stadtteil-
zentren",

e Bereich 3: Zufahrtsbereiche zur Innen-
stadt und den Stadtteilzentren”,

e ,Bereich 4: (Zufahrts-)Bereiche mit ge-
werblicher Prdgung” sowie

e Bereich 5: Sonderstandorte"

differenziert (vgl. § 2 ,Raumlicher Gel-
tungsbereich”).

§ 5 Fremdwerbung

Als Fremdwerbung wird Werbung bezeich-
net, die fir nicht am Ort der Werbung (Stét-
te der Leistung) ansassige Betriebe, Dienst-
leistungen und Produkte erfolgt.

Fremdwerbeanlagen, also jegliche Werbe-
anlagen ohne unmittelbaren Bezug zur
Statte der Leistung, sind im Bereich 1
"Kernstadt", Bereich 2 "Innenstadt und
Stadtteilzentren” sowie Bereich 3 "Zu-
fahrtsbereiche zur Innenstadt und den
Stadtteilzentren”  grundsatzlich — ausge-
schlossen. Dadurch soll eine Uberfrachtung
mit Werbeanlagen innerhalb dieser schiit-
zenswerten Gebiete vermieden werden.

Diese Bereiche werden durch eine Vielzahl
an stadtbildprégenden und teils denkmal-
geschiitzten Gebduden sowie erhaltens-
werten Grlnstrukturen geprdgt. Zudem
findet sich hier im Bestand bereits eine gro-
Be Anzahl an Gastronomie-, Dienstleis-
tungs- und Gewerbeangeboten mit ent-
sprechenden Werbebedarf.

Insbesondere aufgrund der hohen Nut-
zungsdichte mit Werbeanlagen an der Stat-
te der Leistung ware mit zusatzlichen An-

GroBflachige Fremdwerbeanlagen im Bereich der zentralen Ortsdurchfahrt von Roden (LorisstralBe)

GrofBflachige Fremdwerbeanlagen im Bereich der zentralen Ortsdurchfahrt von Lisdorf (ProvinzialstraBe)

lagen der Fremdwerbung eine stérende
Haufung nicht zu verhindern. Die mit flachi-
gen Anlagen (meist groBflachig) der Fremd-
werbung regelmaBig einhergehende Sicht-
behinderung ist mit Riicksicht auf das at-
traktive Stadt- und StraBenbild innerhalb
dieser schiitzenswerten Bereiche nicht zu
rechtfertigen.

Dem gegeniiber ist innerhalb des Bereiches
4, (Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher
Pragung” und des Bereiches 5 ,Sonder-

standorte” Fremdwerbung unter Beach-
tung der getroffenen, gestalterischen Vor-
gaben grundsatzlich zuldssig. Diese Berei-
che sind im Bestand bereits durch eine
Vielzahl an Gewerbebetrieben gepragt, mit
einer dementsprechend hohen Anzahl an
bereits vorhandenen Werbeanlagen, sodass
die Schutzwiirdigkeit der Bereiche im Ver-
gleich zu den Bereichen 1 - 3 geringer ist.
Zuvor genannte Besonderheiten sind hier
nicht vorzufinden.
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§ 6 Zulassigkeit von Werbe-
anlagen und Warenautomaten
im Bereich 1 ,Kernstadt®

Der Bereich 1 ,Kernstadt” ist aufgrund der
stadtebaulichen Gegebenheiten (u. a. hohe
Anzahl an denkmalgeschiitzten und stadt-
bildprdgenden Gebduden in der Kernstadt)
besonders schitzenswert, sodass sich hier
hohere Anforderungen an die Gestaltung
von Werbeanlagen und Warenautomaten

ergeben (vgl. § 2 ,Raumlicher Geltungsbe-

reich”).

Anpassungen / Erganzungen vorgenom-
men. Diese sind in den jeweiligen Regelun-
gen aufgefiihrt.

Im Vergleich zu den Bereichen 2 - 5 wur-
den hier daher strengere Regelungen ge-

troffen.

Die Regelungen entsprechen dabei im We-
sentlichen den Regelungen des Bereiches 1
der urspriinglichen Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung von Juli 2022.
Lediglich in Teilbereichen wurden kleinere

Ausleger

Regelung

.Je Gebdude ist max. 1 Ausleger zulds-
sig - mit Ausnahme der Franzosischen
StraBe. Hier sind Ausleger generell un-
zuldssig. Der Ausleger ist ausschlieBlich
in der Erdgeschosszone oberhalb der
Tir- und Fensterlaibung und in der Briis-
tungszone des 1. Obergeschosses anzu-
bringen. Die Ausfertigung des Auslegers
darf max. 0,60 x 0,60 m betragen mit
einer Starke von max. 0,06 m und einer
Gesamtauskragung von maximal 0,75
m. Bei Ergdnzung zu einem Schriftzug/
Logo hat die Anbringung des Auslegers
auf der gleichen Hohe, bezogen auf die
Mitte des Schriftzuges, zu erfolgen. Eine
externe Beleuchtung des Auslegers ist
zuldssig, sofern sich die eingesetzten
Strahler gestalterisch der Werbeanlage
und der Fassadenaushildung deutlich
unterordnen. Der elektrische Anschluss
fur die Beleuchtung muss verdeckt erfol-
gen. Alternativ kann die Schrift hinter-
leuchtet sein. Der Ausleger als Leucht-
kasten ist unzuldssig. Im Bereich der
Altstadtsatzung, umgeben von den Stra-
Ben Postgasschen, Alte-Brauerei-Stral3e,
KarcherstraBe und WeiBkreuzstraBe,
muss der Ausleger kunsthandwerklich
gefertigt sein."

Wesentliche Anderungen gegeniiber der

Ursprungsfassung:

e \Verzicht auf eine Ausnahmerege-
lung fir Gebdude mit mehreren
Gewerbeeinheiten

e detaillierte Vorschriften zur Be-
leuchtung des Auslegers und zur
Ausfiihrung der Beleuchtung

e  kunsthandwerkliche  Gestaltung
des Auslegers lediglich im Bereich
der Altstadtsatzung (vgl. Definition
auf S. 18)

Begriindung

Werbeanlagen in Form eines Auslegers stellen
zumeist eine Erganzung der vorhandenen, fla-
chigen Werbeanlage (z. B. Werbetafel oder
Schriftzug) dar. Sie wirken durch ihre Auskra-
gung direkt in den offentlichen Verkehrsraum
und somit in die Richtung der Passanten des
Gehweges. Aus gestalterischen Griinden sind
daher in der Satzung Vorgaben bzgl. ihrer Ab-
messungen, ihrer maximalen Auskragung, ihrer
Anzahl und ihrer Montageorte getroffen. Dem-
nach ist die Montage eines Auslegers nur in der
Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fenster-
laibungen bzw. in der Briistungszone des ersten
Obergeschosses zuldssig, um eine Konzentra-
tion bei der raumlichen Anordnung zu erzielen.
Sofern sie erganzend zu einem Schriftzug oder
Logo stehen, d.h. sofern sie auf den gleichen
Betrieb / das gleiche Gewerbe wie der Schrift-
zug / das Logo hinweisen, hat ihre Anbringung
fiir ein geordnetes Erscheinungsbild symmet-
risch zur Horizontalen (Mitte) des Schriftzuges
zu erfolgen.

Um eine Uberfrachtung der Fassade zu verhin-
dern, ist dabei je Gebdude nur ein Ausleger zu-
|assig. Eine Ausnahme stellt die Franzdsische
StraBe dar. Hier sind Ausleger zum Schutz des
bestehenden Erscheinungsbilds mit seinen Bal-
konen und Altanen generell unzuldssig.

Die Beleuchtung von Auslegern muss gestalte-
risch mit der Werbeanlage und der Fassade har-
monieren, um das asthetische Gleichgewicht zu
wahren. Elektrische Anschliisse sind dabei ver-
deckt zu halten. Zudem durfen die Ausleger
nicht als Leuchtkdsten verwendet werden, um
die visuelle Integritdt des stadtischen Raumes
zu schitzen. Die neue Regelung beziglich der
Beleuchtung von Auslegern wurde eingefiihrt,
um eine stimmige und dsthetisch ansprechende
Integration von Werbeanlagen in das Stadtbild
sicherzustellen. Diese Festsetzung ist besonders
wichtig, da eine unkoordinierte oder ibermaBi-
ge Beleuchtung das visuelle Erscheinungsbild
der Stadt beeintrachtigen und zu einer Lichtver-
schmutzung fiihren kann.
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Aus gestalterischen Griinden sind die Ausleger
im historischen Altstadtbereich, umgeben von
den StraBen Postgésschen, Alte-Brauerei-Stral3e,
KarcherstraBe und WeiBkreuzstraBe, zudem
kunsthandwerklich zu gestalten, insbesondere,
um dem pragenden Erscheinungsbild dieses Be-
reiches Rechnung zu tragen.

Die Anpassung der Regelung, dass Ausleger
ausschlieBlich im historischen Altstadtbereich
kunsthandwerklich gestaltet sein missen, wur-
de dabei getroffen, um die kulturelle und asthe-
tische Konsistenz in diesem besonders charakte-
ristischen Teil der Stadt zu bewahren. Im {ibrigen
Bereich der Kernstadt ist dies nicht erforderlich.

Beschilderung / Werbetafeln

/////

‘mind_ 10cm

‘mind. 10cm

101
d. 10

mind. 10cm

mind. 10cm

mind. 10cm

zulissiger Bereich

mind. 10cm

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweis-
schild oder 1 Werbetafel zuldssig. Hin-
weisschilder sind mit einer GroBe von
max. 0,40 x 0,30 m (Breite x Héhe) im
Eingangsbereich eines Gebaudes zulds-
sig. Bei mehreren Schildern muss immer
gleiches Format und Material verwendet
werden; diese sind im Eingangsbereich
des Gebdudes biindig untereinander an-
zubringen. Werbetafeln sind mit einer
GroBe von max. 0,60 x 0,60 m aus-
schlieBlich an der Gebdudefassade, in
der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir-
und Fensterlaibung und in der Bris-
tungszone des 1. Obergeschosses zulds-
sig. Zu Fenstern und Tliren bzw. Fenster-
und Tirgewanden (sofern vorhanden)
sowie zum Gebduderand ist ein gleicher
Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m).
Dariiber hinaus ist die Symmetrie der
Fassade bei der Ausrichtung der Werbe-
anlage zu beachten und auf diese abzu-
stimmen. Eine Beleuchtung von Hin-
weisschildern und Werbetafeln ist zulds-

sig.”

Begriindung

Gewerbe- und Handelsbetriebe bzw. die Aus-
iibung von freien Berufen, die sich in zweiter
Reihe oder in einem der Obergeschosse eines
Gebaudes befinden, sollen auch in angemesse-
ner Form gegeniiber dem StraBenraum werben
diirfen. Pro Einheit ist, analog zu den Regelun-
gen von Schriftzligen und Logos, ein Hinweis-
schild bzw. eine Werbetafel zuldssig, um nicht
durch eine (ibermaBige Haufung der Schilder
bzw. der Tafeln das StraBenbild negativ zu be-
einflussen. Die GréBe des Schildes / der Tafel ist
entsprechend reglementiert. Ein konsistentes
und geordnetes Erscheinungsbild des Gebaudes
wird dadurch gewahrleistet. Mehrere Hinweis-
schilder an einem Objekt sind biindig unterein-
ander anzuordnen, um eine Uberfrachtung der
jeweiligen Fassade zu vermeiden. Zudem sind
sie ausschlieBlich in der Erdgeschosszone ober-
halb der Tir- und Fensterlaibungen bzw. in der
Briistungszone des ersten Obergeschosses zu-
lassig. Dadurch soll die Harmonie der Fassaden-
ansicht des jeweiligen Gebdudes beibehalten
werden.

Um das architektonische Gesamtbild und die
gestalterische Qualitat des Gebdudes zu wah-
ren, ist zudem bei der Anbringung von Werbe-
anlagen auf die Symmetrie der Fassade Riick-
sicht zu nehmen. Eine auf die Fassadengliede-
rung abgestimmte Platzierung tragt wesentlich
zur Wahrung eines harmonischen und geordne-
ten Erscheinungsbildes bei und verhindert eine
optische Unruhe oder gestalterische Uberlage-
rung.
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Schriftziige und Logos

mind. 10 cm
7/

mind. 10 cam

aulisiger Bereich

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schrift-
zug sowie 1 Geschaftslogo und 1 Wer-
belogo zuldssig. Der Schriftzug inkl. der
Logos darf sich auf max. 1/2 der Fassa-
denbreite erstrecken, darf max. 0,60 m
hoch sein und muss einen Mindestab-
stand von jeweils 0,10 m von der Ober-
kante der Fenster bzw. Fenstergewande
(sofern vorhanden) des Erdgeschosses
und von der Unterkante der Fenster
bzw. Fenstergewande (sofern vorhan-
den) des 1. Obergeschosses haben. Das
Logo darf dabei eine maximale GréBe
von 0,60 m x 0,60 m aufweisen. Der
Schriftzug inkl. der Logos ist an der Ge-
baudefassade zu montieren. Kontakt-
daten des Gewerbes dirfen nicht Teil
des Logos / des Schriftzuges sein. Der
Schriftzug inkl. der Logos ist ausschlieB3-
lich in der Erdgeschosszone oberhalb
der Tur- und Fensterlaibung und in der
Briistungszone des 1. Obergeschosses
zuldssig. Ausnahmen bzgl. des Anbrin-
gungsortes der Werbeanlage sind auf
Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis mog-
lich. Logos diirfen zusétzlich auf Gebau-
deleuchten (Lampen) ausnahmsweise
und nur nach Ricksprache mit der Kreis-
stadt Saarlouis in dezenter Gestaltung
und in geringfiigigem Ausmal ange-
bracht werden. Der Schriftzug darf nur
aus Einzelbuchstaben bestehen (max.
Starke von 0,10 m, Vorderseite der Ein-
zelbuchstaben muss mind. 0,01 m von
der Gebdudefassade abstehen) oder mit
Farbe direkt auf die Fassadenoberflache
aufgemalt werden. Nicht zuldssig sind
senkrecht lesbare Schriftzlige / Logos.
Ebenso sind Schriftziige sowie Einzel-
buchstaben, die auf aus Kunststoff bzw.
Metall oder auf aus anderen Materialien
gefertigten Késten oder Platten aufge-
druckt bzw. befestigt sind, unzuldssig.
Eine Beleuchtung des Schriftzuges so-
wie des Logos ist zuldssig. Diese diirfen
selbstleuchtend sein oder hinterleuchtet
werden. Die Beleuchtung ist Bestandteil
der Werbeanlage, die Kabelfiihrung so-
wie die Befestigung hat unsichtbar zu
erfolgen. Eine Ausfihrung als Leucht-
kasten ist unzuldssig."

Begriindung

Die gestalterische Pragnanz einer Werbeanlage
entscheidet Uber ihre Wirkung. Um diese zu
unterstiitzen und gleichzeitig Uberdimensionie-
rungen auszuschlieBen, werden Anzahl, GroBe,
Lage, Materialitat und Beleuchtung festgesetzt.

Schriftzlige (als Beschriftung bzw. Bemalung in
Einzelbuchstaben oder angebracht auf einer oft-
mals beleuchteten Tafel) und Logos sind eine
der haufigst genutzten Werbeart. Durch ihre re-
prasentative Lage in der Erdgeschoss- bzw.
Briistungszone des ersten Obergeschosses geht
von ihnen eine starke, gestalterische Wirkung
aus. Um dem berechtigten Werbeinteresse der
Gewerbetreibenden auf der einen Seite und
dem stddtebaulichen Interesse der Kreisstadt
Saarlouis an einer harmonischen Fassadenan-
sicht auf der anderen Seite gerecht zu werden,
ist die maximal zu verdeckende Fassadenbreite
auf 1/2 begrenzt.

Logos auf Gebdudeleuchten konnen das Er-
scheinungsbild sensibler Fassadenbereiche be-
einflussen. Um gestalterische Zurlickhaltung zu
gewdhrleisten und eine visuelle Uberfrachtung
zu vermeiden, ist eine dezente Ausflihrung nur
in Ausnahmefallen und nach Ricksprache mit
der Kreisstadt Saarlouis zuldssig.

Die Gesamtflache fiir eine Werbeanlage, auch
wenn sie sich aus unterschiedlichen Elementen
zusammensetzt, bleibt im Interesse der architek-
tonischen Wirkung des Gebaudes beschrankt.
Die Begrenzung auf die Halfte der Fassadenbrei-
te gewahrleistet, dass die Werbeanlage im Ver-
héltnis zur Gebaudefassade kein bermaBiges
optisches Gewicht bekommt und auch noch
Platz fiir weitere Gewerbebetriebe bleibt. lhre
ausschlieBliche Zulassigkeit in der Erdgeschoss-
zone oberhalb der Tir- und Fensterlaibungen
bzw. in der Briistungszone des ersten Oberge-
schosses dient der Beibehaltung der Harmonie
der Fassadenansicht des jeweiligen Gebaudes.

Der Schriftzug inkl. der Logos ist dabei an der
Gebaudefassade zu montieren. Schriftzlige, die
in Einzelbuchstaben auf die Fassade aufge-
bracht werden, sind gestalterisch besonders
wertvoll. Sie wirken in der Regel zurlickhalten-
der als flachige Werbeanlagen.

Je Gewerbeeinheit ist zukinftig ein Schriftzug
sowie ein Geschaftslogo und ein Werbelogo zu-
lassig. Gegeniiber der urspriinglichen Fassung
wurde die mogliche Anzahl und Vielfalt der Wer-
beanlagen, die eine Gewerbeeinheit nutzen
kann, somit erhoht. Die angepasste Festsetzung
spiegelt die sich wandelnden Anforderungen
des modernen Handels und Marketings wider.
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Wesentliche Anderungen gegeniiber der
Ursprungsfassung:

e Differenzierung von Logos in Ge-
schafts- und Werbelogos

e Zuldssig sind sowohl 1 Schriftzug
als auch 1 Geschéftslogo und 1
Werbelogo (urspriinglich war maxi-
mal 1 Schrift oder 1 Logo zuléssig)

In einem zunehmend kompetitiven Geschafts-
umfeld ist eine effektive visuelle Kommunika-
tion entscheidend, um die Aufmerksamkeit der
Kundschaft zu gewinnen und zu halten.

Durch die Erlaubnis, sowohl ein Geschaftslogo,
das die Marke représentiert, als auch ein Werbe-
logo, das spezifische Produkte oder Angebote
hervorhebt, zusatzlich zum Schriftzug anzubrin-
gen, wird den Gewerbeeinheiten die Mdglich-
keit gegeben, ihre Sichtbarkeit und Markeniden-
titat deutlicher zu artikulieren.

Diese Anpassung tragt dazu bei, dass Unterneh-
men ihre Botschaften klar und wirksam kommu-
nizieren konnen, was letztendlich die lokale
Wirtschaft starkt und die Vielfalt der Geschafts-
landschaft erhoht. Dabei wird weiterhin darauf
geachtet, dass die Werbeanlagen den astheti-
schen und ordnungsrechtlichen Rahmenbe-
dingungen entsprechen und sich harmonisch in
das Stadtbild einfigen.

Zudem dirfen Kontaktdaten des Gewerbes
nicht Teil des Logos / des Schriftzuges sein.
Auch dies dient der Verhinderung einer Uber-
frachtung der Fassade.

Schaufensterbeklebung/-beschriftung

Regelung

,Im Erdgeschoss diirfen max. 10% der
Glasflache der jeweiligen Tiir- und Fens-
terflachen foliert werden (hierzu zahlt
auch die Folierung mit Milchglasfolie),
wobei die Folie maximal Innen erlaubt
ist. Ausnahmen fiir Fassaden mit (iber-
durchschnittlich hohem Profilanteil sind
auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis
moglich. Bei der Gesamtbetrachtung al-
ler Glasflachen sind die 10% Folierung
einzuhalten. Einzelne Zettel Plakate
oder sonstige Werbetrdger dirfen nicht
direkt an die Scheibe platziert werden.
Ausnahmen hiervon (z. B. Hinweise zu
gesundheitlichen Auflagen) sind auf An-
trag bei der Kreisstadt Saarlouis még-
lich. Bei Leerstanden durch Geschafts-
aufgabe oder UmbaumaBnahmen ist
eine vollflachige Beklebung der Fenster-
und Tirflachen in der Erdgeschosszone
zuldssig, sofern die Folierung Saarlouis-
er Motive und Hinweise, wie z. B. "Wir
suchen einen neuen Mieter" oder "Wir
bauen um" enthdlt. Ein Hinweis auf das
ansdssige bzw. zukinftige Unterneh-
men ist zusatzlich mdglich. Sonstige
Werbung ist in diesem Fall unzuldssig."

Begriindung

Werbung in Fenstern oder Glasscheiben von Ti-
ren, die unmittelbar vor oder hinter der Scheibe
aufgeklebt ist, obliegt den Regelungen dieser
Satzung. Hierzu zahlt explizit auch die Folierung
mit Milchglasfolie. Diese kdnnen ebenfalls eine
visuelle Barriere schaffen, die die Wahrnehmung
von Offenheit und Zuganglichkeit negativ beein-
flussen kann.

Aus gestalterischen Griinden durfen maximal
10 % je Fensterflache fir Schaufensterbekle-
bungen / -beschriftungen verwendet werden.
Eine gréBere und somit iibermaBige Verdeckung
der transparenten Flachen verunklart die Kontu-
ren der Gebdudegliederung und beeintrachtigt
das Gesamterscheinungshild der Fassade (Un-
ruhe, stérende Uberfrachtung). Ausnahmen fir
Fassaden mit tiberdurchschnittlich hohem Profil-
anteil bei den Fenstern sind auf Antrag bei der
Kreisstadt Saarlouis mdglich. Diese Erganzung
berlicksichtigt individuelle  architektonische
Eigenschaften und ermdglicht eine flexiblere
Handhabung der Vorschriften.

Die Beschrankung der Verwendung der Folien
auf Innenrdume ist primar auf den Schutz des
stadtischen Erscheinungsbildes vor den negati-
ven Auswirkungen von Witterungseinfllssen
zurlickzufiihren. Bei AuBenanwendung sind die
Folien direkten Wetterbedingungen wie Regen,
Schnee, starker Sonneneinstrahlung und Tempe-
raturschwankungen ausgesetzt.
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Wesentliche Anderungen gegentiber der

Ursprungsfassung:

e Erganzung einer Regelung bzgl.
Ausnahmen fiir Fassaden mit tber-
durchschnittlich hohem Profilanteil,
die auf Antrag méglich sind

e Aufnahme einer neuen Regelung,
die eine vollflachige Beklebung der
Fenster- und Tirflachen wahrend
UmbaumaBnahmen zuldsst (bei
Anbringung eines vorgegebenen
Hinweises)

Diese Bedingungen kénnen zu einer schnellen
Abnutzung und Beschadigung der Folien fihren
(Folge: Asthetischer Verfall und Beeintrachti-
gung des Erscheinungsbildes).

Die getroffene Regelung bzgl. der zuldssigen
vollfldchigen Beklebung bei Leerstand oder
UmbaumaBnahmen ermdglicht eine tempordre
Abweichung von den normalen Folierungsbe-
schrankungen und dient dazu, Transparenz und
Information wahrend der Bauphase zu gewahr-
leisten. Die MaBnahme erméglicht es, Passanten
und Kunden (iber den aktuellen Stand und die
Zukunft des Geschafts zu informieren, was Ver-
standnis und Geduld fordert. Die gleichzeitige
Einschrankung, dass sonstige Werbung unzulds-
sig ist, verhindert eine visuelle Uberladung und
potenzielle Verwirrung, die entstehen konnte,
wenn mehrere Werbebotschaften gleichzeitig
prasentiert werden. Diese klaren Richtlinien hel-
fen dabei, den Umbauprozess zu kennzeichnen
und die Asthetik des Bereichs auch wéhrend der
Renovierungsphase zu erhalten.

Leuchtkasten/-reklame

Regelung

.Werbeanlagen als Leuchtkasten / -re-
klame sind generell unzuldssig.”

Begriindung

Der Bereich 1, Kernstadt” ist aufgrund der Viel-
zahl an denkmalgeschiitzten und stadtbildpra-
genden Gebauden sowie seiner besonderen Be-
deutung als Visitenkarte der Kreisstadt Saarlouis
besonders schiitzenswert.

Neben der Uberdimensionierung und Uber-
frachtung von bzw. durch Werbeanlagen gehen
negative gestalterische Auswirkungen vor allem
auch durch Farbe und Beleuchtung aus, weshalb
Leuchtkasten/-reklamen in diesem Bereich ge-
nerell ausgeschlossen werden. Durch die beson-
dere Wertigkeit dieser Bereiche ist ein vollstan-
diger Ausschluss der Werbeanlagenart im Be-
reich 1 begriindet.

Werbebanner

Regelung

,Die Anbringung dauerhafter Werbe-
banner ist unzuldssig. Ausnahmen bzgl.
der Anbringung von Werbebannern, die
Hinweise auf Sonderveranstaltungen (z.
B. Neu- oder Wiedereréffnung) geben,
sind auf Antrag bei der Kreisstadt
Saarlouis mdglich.”

Begriindung

Bei Werbebannern handelt es sich oftmals um
groBflachige Werbeelemente, die sich storend
auf das Gesamterscheinungshild des Stadt-
und StraBenraumes und auch der Fassade aus-
wirken kénnen. Daher ist die dauerhafte Anbrin-
gung solcher Banner innerhalb des Bereiches 1
ausgeschlossen. Um Gewerbetreibenden jedoch
die Mdglichkeit zu geben, auf besondere Son-
derveranstaltungen (z. B. Neu- oder Wieder-
erdffnung) hinzuweisen, sind Ausnahmen auf
Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis moglich.
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Plakatwande

Regelung

.Werbeanlagen als Plakatwande sind
generell unzuldssig.”

Begriindung

Analog zu den Leuchtkdsten/-reklamen gehen
auch durch Plakatwénde oftmals negative ge-
stalterische Auswirkungen auf das Stadtbild ein-
her. Plakatwande werden oftmals fiir groBfla-
chige Werbungen genutzt, die das Erschei-
nungshild des jeweiligen StraBenraumes teils
erheblich beeintrachtigen und verunstalten kon-
nen. Aufgrund der besonderen Schiitzwiirdig-
keit des Bereiches 1 werden daher auch die
Plakatwande in diesem Bereich ganzlich ausge-
schlossen.

Auch das kleinteilige Fassadenbild in diesem
Bereich steht im Widerspruch zur GroBflachig-
keit der Plakatwand.

Fahnen und Werbepylone

e

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag
zuldssig. Zudem ist je Gebaude ein Wer-
bepylon mit einer max. Ansichtsflache
von 3,00 m? je Seite und einer max. Ho-
he von 2,50 m zuldssig. Die Hohe des
Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch
die Dropflags nicht Uberschritten wer-
den. Eine sichere Befestigung ist zu ge-
wahrleisten. Dar(iber hinaus ist ab einer
GrundstlicksgréBe von 2.000 m? je
1.000 m? zudem 1 Werbefahne mit
einer FahnengrBe von max. 4,00 m?
zuldssig. Fest montierte Fahnen dirfen
eine HGhe von max. 6,00 m aufweisen
und sind mit einem Abstand von mind.
2,00 m zum Gebaude aufzustellen. Wer-
bepylone sind ebenfalls mit einem Ab-
stand von mind. 2,00 m zum Gebaude
aufzustellen und diirfen sich weder dre-
hen noch in anderer Form bewegen.
Eine Beleuchtung der Werbepylone ist
zuldssig. Als Farbtemperatur des Lichtes
sind Werte zwischen 2.000 und 5.000
Kelvin (WarmweiB / NeutralweiB) zulds-
sig. Die Fahnen und Werbepylone sind
ausschlieBlich im Bereich des Privat-/
Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Be-
reich von offentlichen Flachen sind sie
nur nach vorheriger Genehmigung zu-
lassig.”

Begriindung

Dropflags sind in der Regel mobile Elemente die
im Tagesverlauf auf- und wieder abgebaut wer-
den. Als nicht festverankerte Werbemittel sind
sie reversibel und beeintrachtigen das Stadtbild
nicht nachhaltig. In der Anzahl moderat einge-
setzt, beleben sie den StraBenraum. Fest instal-
lierte Hiss- und Bannerfahnen sowie Werbepy-
lone erfordern dem gegentiber Abstand zu den
Gebauden und groBziigige Aufstellfldchen. Um
eine Beeintrdchtigung des Stadtbildes zu ver-
meiden, sind sie zudem in der Hohe beschrankt,
sodass einer Uberdimensionierung entgegenge-
wirkt wird. Bei den Pylonen wird zudem die zu-
ldssige Beleuchtung definiert. Demnach ist aus-
schlieBlich die Verwendung von warmweifem
bzw. neutralweiBem Licht zuldssig, sodass keine
stérende Wirkung insbesondere fur Verkehrsteil-
nehmer einhergeht.
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Aufsteller

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller
mit einer max. Hohe von 1,20 m zulas-
sig. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als
stehendes (Hochkant) Format sowie als
Klappaufsteller zuldssig. Aufsteller zum
handschriftlichen Beschreiben oder zum
Austausch sind erlaubt.”

Wesentliche Anderungen gegentiber der
Ursprungsfassung:

e Erganzung, dass Aufsteller auch als
Klappaufsteller zulassig sind

Begriindung

Aufsteller werden in der Regel als mobile, leicht
zu tragende Werbeflachen im Tagesverlauf auf-
und wieder abgebaut. Sie sind also nicht fest
installiert und in ihrer GréBe beschrankt, wes-
halb sie nicht stdrend wirken. Weiterhin stéren
in der Hohe begrenzte Aufsteller auch weniger
die Blickbeziehungen im StraBenraum.

Die Erweiterung hinsichtlich der zulassigen Auf-
stellerart (Klappaufsteller) bietet eine zusatzli-
che Option fiir die Gestaltung von Aufstellern
und erhoht die Flexibilitat in der Nutzung.

Digitale Werbetafeln

Regelung

. Werbeanlagen als digitale Werbetafeln
sind mit Ausnahme von kommunalen
Informationstafeln unzuldssig.”

Begriindung

Analog zu den Leuchtkasten/-reklamen und den
Plakatwanden gehen auch durch digitale Wer-
betafeln oftmals negative gestalterische Auswir-
kungen auf das Stadtbild einher. Wie die Plakat-
wande werden auch die digitalen Werbetafeln
oftmals fiir groBflachige Fremdwerbungen ge-
nutzt, die das Erscheinungsbild des jeweiligen
StraBenraumes teils erheblich beeintrachtigen
und verunstalten kdnnen. Aufgrund der beson-
deren Schitzwirdigkeit des Bereiches 1 werden
digitale Werbetafeln daher in diesem Bereich
ganzlich ausgeschlossen.

Warenautomaten

Regelung

.Warenautomaten sind generell unzu-
lassig. Geldautomaten sind ausnahms-
weise nur nach Ricksprache mit der
Kreisstadt Saarlouis zulassig."

Begriindung

.Moderne”  Warenautomaten  sind  meist
schrankgroBe Bauteile, die eine erhebliche Wir-
kung im Stadt- und StraBenraum erzielen kon-
nen, insbesondere dann, wenn zwei und mehr
Automaten nebeneinander oder in Haufung im
StraBenraum aufgestellt werden oder diese die
Fassadengliederung Uberdecken.

Asthetisch gesehen kénnen Warenautomaten
das Erscheinungshild eines Viertels oder einer
bestimmten Gegend stéren, besonders wenn sie
in historischen oder architektonisch bedeutsa-
men Bereichen aufgestellt werden. Bei Gebdu-
den ohne Vorflachen stéren sie zudem als Vor-
bau das symmetrische Fassadenbild.

Dies kann zur Folge haben, dass das harmoni-
sche Stadtbild durch die willkirliche Platzierung
von Automaten beeintrachtigt wird.

Aufgrund der besonderen Schiitzwirdigkeit des
Bereiches 1 werden Warenautomaten daher -
mit Ausnahme von Geldautomaten - in diesem
Bereich ganzlich ausgeschlossen.

Geldautomaten unterliegen besonderen Anfor-
derungen hinsichtlich Sicherheit, Verkehrsauf-
kommen und stadtebaulicher Wirkung.




lhre Installation kann — etwa durch nachtliche
Nutzung, erhohtes Personenaufkommen oder
potenzielle Zielstellung fir Vandalismus und Kri-
minalitat — zusatzliche Belastungen fir das Um-
feld mit sich bringen. Um eine geordnete stadte-
bauliche Entwicklung zu gewdhrleisten und
Konflikte mit angrenzender Nutzung zu vermei-
den, ist die Aufstellung von Geldautomaten da-
her nur in begriindeten Einzelfallen und nach
vorheriger Riicksprache mit der Kreisstadt
Saarlouis zuldssig.

Schaukasten

 — 4 0 [l 1]
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Regelung

.Schaukdsten flir gastronomische Be-
triebe zum Aushang von Speise- und
Getrdnkekarten sowie Schaukasten flr
offentliche Institutionen sind bis zu
einer GroBe von max. 50 cm x 70 cm im
Eingangsbereich eines Gebdudes allge-
mein zuldssig. Zu Fenstern und Tiren
bzw. Fenster- und Tirgewdnden (sofern
vorhanden) sowie zum Gebduderand ist
ein gleicher Abstand einzuhalten (mind.
0,10 m). Alternativ zu Schaukasten sind
bei gastronomischen Betrieben auch
schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer
GroBe von max. 50 cm x 70 ¢cm im ste-
henden (Hochkant) Format zuldssig.”

Begriindung

Gastronomische Betriebe sind gem. § 7 Abs. 2
Preisangabenverordnung (PAngV) verpflichtet,
neben dem Eingang ein Preisverzeichnis anzu-
bringen, aus dem die Preise flr die wesentlichen
angebotenen Speisen und Getranke ersichtlich
sind. Dieser rechtlichen Verpflichtung wird Rech-
nung getragen, in dem die daflir notwendigen
Schaukdsten (alternativ schwarze, beschriftbare
Tafeln zum Anschreiben der Gerichte / Angebo-
te) bis zu einer festgelegten GroBe im Eingangs-
bereich eines Gebdudes allgemein zugelassen
werden.
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§ 7 Kombination von
Werbeanlagen im Bereich 1
,Kernstadt*”

Innerhalb des Geltungsbereiches der Wer-
beanlagen- und Warenautomatensatzung
der Kreisstadt Saarlouis gibt es bereits heu-
te eine Vielzahl an Werbeanlagen und Wa-
renautomaten, bedingt durch die Vielzahl
der Betriebe. Diese genieBen Bestands-
schutz.

Um eine Uberfrachtung durch weitere Wer-
beanlagen insbesondere innerhalb eines
Gebdudes und die damit einhergehenden
negativen gestalterischen Auswirkungen
auf das Stadtbild zu vermeiden, ist aus die-
sem Grund die zuldssige Anzahl an Werbe-
anlagen je Gewerbeeinheit in Zukunft ge-
nau definiert.

Da der Bereich 1 ,Kernstadt” aufgrund der
Vielzahl an historischen, denkmalgeschitz-
ten und stadtbildpragenden Gebaduden so-
wie seiner besonderen Bedeutung als Visi-
tenkarte der Kreisstadt Saarlouis besonders
schltzenswert ist, ist die Anzahl der zuldssi-
gen Werbeanlagen an der Gebaudefassade
verglichen zu den Bereichen 2 bis 5 redu-
ziert.

Demnach ist je Gewerbeeinheit max. 1
Werbeanlage im Bereich der Gebaudefas-
sade zuldssig. Bei Betrieben, die gesetzlich
zum Aufstellen eines Schaukastens ver-
pflichtet sind, ist diese als eine weitere Wer-
beanlage im Bereich der Gebdudefassade
zuldssig.

Zusatzlich zur Werbeanlage im Bereich der
Gebaudefassade ist je Gebaude 1 Ausleger
(davon ausgenommen ist die franzosische
StraBe) und je Gewerbeeinheit eine Schau-
fensterbeschriftung / -beklebung zuldssig.
Dariiber hinaus ist je Gebdude 1 Werbepy-
lon zuldssig. Alternativ zum Werbepylon
kann stattdessen auch je Gewerbeeinheit
ein Aufsteller oder eine Dropflag aufgestellt
werden.

Bei Eckgrundstiicken gelten die zuvor ge-
nannten zuldssigen Werbeanlagen fiir jede
der StraBe zugewandte Seite. Zudem diir-
fen die Werbeanlagen nicht an der Gebau-
deecke angebracht werden und nicht dia-
gonal in den StraBenraum ragen.

Neuerungen gegentiber der urspriinglichen
Fassung der Werbeanlagen- und Waren-
automatensatzung sind dabei folgende

e Ergdnzung einer Regelung, dass bei
Betrieben, die gesetzlich zum Aufstel-
len eines Schaukastens verpflichtet
sind, dieser als eine weitere Werbean-

lage im Bereich der Gebaudefassade
zuldssig ist.

e Aufnahme einer Regelung, dass die
zuldssigen Werbeanlagen fiir jede der
StraBe zugewandten Seiten bei Eck-
grundstiicken gelten

e Aufnahme einer Regelung, dass Wer-
beanlagen nicht an der Gebaudeecke
angebracht werden und nicht diago-
nal in den Straenraum ragen diirfen

Die Einfilhrung einer spezifischen Regelung
fur Schaukasten als zusétzliche Werbeanla-
gen an der Gebédudefassade bertcksichtigt
die besonderen Anforderungen bestimmter
Geschéftstypen, die gesetzlich verpflichtet
sind, Informationen 6ffentlich auszuhan-
gen. Dies erméglicht es insbesondere Gast-
ronomiebetrieben und dffentlichen Einrich-
tungen, notwendige Informationen wie
Speisekarten und amtliche Mitteilungen
sichtbar zu machen, ohne dabei die allge-
meinen Werberichtlinien zu Uberschreiten.
Durch die Einbeziehung dieser Regelung
wird eine klare rechtliche Basis geschaffen,
die den Bediirfnissen und Verpflichtungen
der Betreiber entspricht, wahrend sie
gleichzeitig das Erscheinungsbild des Stadt-
bildes schitzt.

Die Prazisierung der Regelungen flir Eck-
grundstiicke stellt sicher, dass die Werbe-
anlagen auf allen sichtbaren Seiten eines
solchen Grundstiicks einheitlich geregelt
sind. Da Eckgrundstlicke oft mehrere zur
StraBe gerichtete Seiten haben und somit
eine hohere Sichtbarkeit aufweisen, ist es
wichtig, dass die Werbeanlagen auf jeder
Seite den gleichen Vorschriften unterliegen.
Diese Klarstellung hilft dabei, Konsistenz in
der Anwendung der Regeln zu gewahrleis-
ten und vermeidet mégliche Verwirrungen
bei der Implementierung der Satzung. In-
dem jede straBenzugewandte Seite als
eigene Einheit betrachtet wird, wird auch
eine potenzielle Uberfrachtung des visuel-
len Raums vermieden, was zur Wahrung
eines ansprechenden und geordneten
Stadtbildes beitragt. Fir das einheitliche
Bild im StraBenraum wird auBerdem prazi-
siert, dass bei Eckgrundstlicken Werbeanla-
gen nicht an der Gebdudeecke angebracht
werden und nicht diagonal in den StralBen-
raum ragen durfen.

Dem Gewerbetreibenden wird dadurch
ausreichend Mdglichkeit zur Eigenwerbung
gegeben, gleichzeitig wird jedoch steuernd
eingegriffen und eine Beeintrachtigung des
Stadt- und des Fassadenbildes durch Uber-

frachtung vermieden.
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§ 8 Zulassigkeit von
Werbeanlagen und
Warenautomaten im
Bereich 2 ,Innenstadt und
Stadtteilzentren®

Der Bereich 2 ,Innenstadt und Stadtteil-
zentren” weist im Vergleich zum Bereich 1
zwar einen etwas abgestufteren Schutzbe-
darf auf, aufgrund der vorhandenen stddte-
baulichen Strukturen und der starken
Frequentierung dieser Bereiche besteht fir
den Bereich 2 insgesamt jedoch dennoch
ein hoher Schutzanspruch bei der Steue-
rung der Werbeanlagen und Warenautoma-
ten (vgl. § 2 ,Raumlicher Geltungsbe-
reich”).

Trotz des abgestuften Schutzbedarfs sind
einige der Regelungen fir Werbeanlagen
und Warenautomaten im Bereich 2 iden-
tisch mit den Regelungen im Bereich 1. Da-
durch werden eine konsistente stadtebau-
liche Qualitdt und einheitliche visuelle
Standards sichergestellt. Allerdings gibt es

in Bereich 2 teilweise auch leichte Abstu-
fungen und Anpassungen der Regelungen,
um den spezifischen Anforderungen und
der héheren Dynamik dieses Bereichs ge-
recht zu werden. Die abgestuften Regelun-
gen ermdglichen eine flexible Anpassung
an die ortlichen Gegebenheiten, wahrend
sie gleichzeitig den (ibergeordneten stadte-
baulichen Zielen der Stadt Saarlouis treu

bleiben.

Ausleger

Regelung

.Je Gebaude ist max. 1 Ausleger zulds-
sig. Sofern mehrere Gewerbeeinheiten
in einem Gebaude vorhanden sind, sind
weitere Ausleger auf Antrag bei der
Kreisstadt Saarlouis moglich. Der Ausle-
ger ist ausschlieBlich in der Erdgeschoss-
zone oberhalb der Tir- und Fensterlai-
bung und in der Briistungszone des 1.
Obergeschosses anzubringen. In Ab-
stimmung mit der Kreisstadt Saarlouis
ist eine Anbringung auch oberhalb der
Erdgeschosszone ausnahmsweise mdg-
lich. Die Ausfertigung des Auslegers darf
max. 0,70 x 0,70 m betragen mit einer
Starke von max. 0,06 m und einer Ge-
samtauskragung von maximal 0,75 m.
Bei Erganzung zu einem Schriftzug/Logo
hat die Anbringung des Auslegers auf
der gleichen Hohe, bezogen auf die Mit-
te des Schriftzuges, zu erfolgen. Eine ex-
terne Beleuchtung des Auslegers ist zu-
lassig, sofern sich die eingesetzten
Strahler gestalterisch der Werbeanlage
und der Fassadenaushildung deutlich
unterordnen. Der elektrische Anschluss
fur die Beleuchtung muss verdeckt erfol-
gen. Alternativ kann die Schrift hinter-
leuchtet sein. Der Ausleger als Leucht-
kasten ist unzuldssig."

Begriindung

Aus gestalterischen Griinden sind in der Sat-
zung Vorgaben bzgl. der Abmessungen, der ma-
ximalen Auskragung, der Anzahl und der Mon-
tageorte von Auslegern getroffen. Demnach ist
die Montage eines Auslegers nur in der Erdge-
schosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibun-
gen bzw. in der Briistungszone des ersten Ober-
geschosses zuldssig. Ausnahmen hiervon sind
sind Abstimmung mit der Kreisstadt Saarlouis
maglich. Um eine Uberfrachtung der Fassade zu
verhindern ist zudem auch im Bereich 2 je Ge-
baude ausschlieBlich ein Ausleger zulassig. So-
fern mehrere Gewerbeeinheiten in einem Ge-
bdude vorhanden sind, sind weitere Ausleger
auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis mdglich.

Gegeniiber dem besonders schitzenswerten
Bereich 1 wird den Gewerbetreibenden bzgl. der
Ausgestaltung der Werbetafeln lediglich hin-
sichtlich der GroBe der Ausleger etwas mehr
Spielraum eingestanden.

Die Beleuchtung von Auslegern muss gestalte-
risch mit der Werbeanlage und der Fassade har-
monieren, um das dsthetische Gleichgewicht zu
wahren. Elektrische Anschlisse sind dabei ver-
deckt zu halten. Zudem durfen die Ausleger
nicht als Leuchtkasten verwendet werden, um
die visuelle Integritat des stadtischen Raumes
zu schiitzen.
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Beschilderung / Werbetafeln

max. Gréfie
assiger Bereich

mind. 10cm

mind. 10cm

mind_10cm.

mind. 10cm

auléssiger Bereich

mind. 10cm

‘mind. 10cm

mind. 10cm

mind. 10cm

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweis-
schild oder 1 Werbetafel zuldssig. Hin-
weisschilder sind mit einer GroBe von
max. 0,40 x 0,30 m (Breite x Hohe) im
Eingangsbereich eines Gebaudes zulds-
sig. Bei mehreren Schildern muss immer
gleiches Format und Material verwendet
werden; diese sind im Eingangsbereich
des Gebaudes biindig untereinander an-
zubringen. Werbetafeln sind mit einer
Gr6Be von max. 0,60 x 0,60 m aus-
schlieBlich an der Gebdudefassade, in
der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir-
und Fensterlaibung und in der Bris-
tungszone des 1. Obergeschosses zulds-
sig. Zu Fenstern und Turen bzw. Fenster-
und Tirgewanden (sofern vorhanden)
sowie zum Gebduderand ist ein gleicher
Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m).
Dariiber hinaus ist die Symmetrie der
Fassade bei der Ausrichtung der Werbe-
anlage zu beachten und auf diese abzu-
stimmen. Eine Anbringung von Hinweis-
schildern und Werbetafeln an der Ein-
friedung eines Grundstiickes ist zulassig.
Sofern keine Einfriedung vorhanden ist,
ist in Abstimmung mit der Kreisstadt
Saarlouis auch eine Anbringung an an-
derer Stelle (z. B. Vorgarten) maoglich.
Eine Beleuchtung von Hinweisschildern
und Werbetafeln ist zuldssig."

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Hinweisschildern und Werbetafeln
gibt es zwischen dem Bereich 1 ,Kernstadt”
sowie dem Bereich 2, Innenstadt und Stadtteil-
zentren” kaum Unterschiede. Die Begrlindung
ist daher § 6 Punkt ,Beschilderung / Werbeta-
feln” zu entnehmen.

Gegenlber dem Bereich 1 ist im Bereich 2 ledig-
lich zusatzlich eine Anbringung von Hinweis-
schildern und Werbetafeln an der Einfriedung
eines Grundstlickes zuldssig. Sofern keine Ein-
friedung vorhanden ist, ist in Abstimmung mit
der Kreisstadt Saarlouis auch eine Anbringung
an anderer Stelle (z. B. Vorgarten) méglich.

Dadurch wird gewahrleistet, dass Werbe- und
Informationsmaterialien in einer Weise platziert
werden, die sowohl sichtbar als auch geordnet
ist, was zur Klarheit und Zuganglichkeit der In-
formationen beitrdgt. Die Nutzung der Einfrie-
dung als Anbringungsort hilft, das Erschei-
nungsbild des Grundstlickes zu bewahren, in-
dem verhindert wird, dass Schilder und Tafeln
willkdrlich im Umfeld platziert werden.

Die Méglichkeit, in Abstimmung mit der Stadt-
verwaltung alternative Standorte wie den Vor-
garten zu nutzen, stellt zudem sicher, dass auch
Grundstlicke ohne Einfriedung die Mdglichkeit
haben, Informationen effektiv zu prasentieren.
Dieser flexible Ansatz ermdglicht es, auf die spe-
zifischen Gegebenheiten jedes Grundstiicks ein-
zugehen und gleichzeitig das stadtische Erschei-
nungsbild und die stadtebaulichen Normen zu
wahren. Es fordert eine harmonische Integration
von Werbe- und Informationsmaterialien in das
Stadthild, ohne die Asthetik oder Funktionalitat
offentlicher und privater Raume zu beeintrachti-
gen.
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Schriftziige und Logos

max. Groe

auldssiger Bereich

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schrift-
zug sowie 1 Geschaftslogo und 1 Wer-
belogo zuldssig. Der Schriftzug inkl. der
Logos darf sich auf max. 1/2 der Fassa-
denbreite erstrecken, darf max. 0,60 m
hoch sein und muss einen Mindestab-
stand von jeweils 0,10 m von der Ober-
kante der Fenster bzw. Fenstergewande
(sofern vorhanden) des Erdgeschosses
und von der Unterkante der Fenster
bzw. Fenstergewande (sofern vorhan-
den) des 1. Obergeschosses haben. Der
Schriftzug inkl. der Logos ist an der Ge-
bdudefassade zu montieren. Kontakt-
daten des Gewerbes dirfen nicht Teil
des Logos / des Schriftzuges sein. Der
Schriftzug inkl. der Logos ist ausschlieB3-
lich in der Erdgeschosszone oberhalb
der Tur- und Fensterlaibung und in der
Briistungszone des 1. Obergeschosses
zuldssig. Ausnahmen bzgl. des Anbrin-
gungsortes der Werbeanlage sind auf
Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis mog-
lich. Logos diirfen zusétzlich auf Gebau-
deleuchten (Lampen) ausnahmsweise
und nur nach Ricksprache mit der Kreis-
stadt Saarlouis in dezenter Gestaltung
und in geringfiigigem Ausmal ange-
bracht werden. Der Schriftzug darf nur
aus Einzelbuchstaben bestehen (max.
Starke von 0,10 m, Vorderseite der Ein-
zelbuchstaben muss mind. 0,01 m von
der Gebdudefassade abstehen) oder mit
Farbe direkt auf die Fassadenoberflache
aufgemalt werden. Nicht zuldssig sind
senkrecht lesbare Schriftzlige / Logos.
Ebenso sind Schriftziige sowie Einzel-
buchstaben, die auf aus Kunststoff bzw.
Metall oder auf aus anderen Materialien
gefertigten Késten oder Platten aufge-
druckt bzw. befestigt sind, unzuldssig.
Eine Beleuchtung des Schriftzuges so-
wie des Logos ist zuldssig. Diese diirfen
selbstleuchtend sein oder hinterleuchtet
werden. Die Beleuchtung ist Bestandteil
der Werbeanlage, die Kabelfiihrung so-
wie die Befestigung hat unsichtbar zu
erfolgen. Eine Ausfihrung als Leucht-
kasten ist unzuldssig."

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Schriftzligen und Logos gibt es
zwischen dem Bereich 1, Kernstadt” sowie dem
Bereich 2 ,Innenstadt und Stadtteilzentren”
keine Unterschiede. Die Begriindung ist daher §
6 Punkt ,Schriftzige und Logos” zu entneh-
men.
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Schaufensterbeklebung/-beschriftung

Regelung

/ .Im Erdgeschoss diirfen max. 20 % der

Glasflache der jeweiligen Tiir- und Fens-
terflachen foliert werden, wobei die Fo-
lie maximal Innen erlaubt ist. Ausnah-
men flr Fassaden mit Gberdurchschnitt-
lich hohem Profilanteil sind auf Antrag
bei der Kreisstadt Saarlouis méglich. Bei
der Gesamtbetrachtung aller Glasfla-
chen sind die 20% Folierung einzuhal-
ten. Einzelne Zettel, Plakate oder sonsti-
ge Werbetrager dirfen nicht direkt an
die Scheibe platziert werden. Ausnah-
men hiervon (z. B. Hinweise zu gesund-
heitlichen Auflagen) sind auf Antrag bei
der Kreisstadt Saarlouis méglich.

Bei Leerstanden durch Geschaftsaufga-
be oder UmbaumaBnahmen ist eine
vollflachige Beklebung der Fenster- und
Tirflachen in der Erdgeschosszone zu-
lassig, sofern die Folierung Saarlouiser
Motive und Hinweise, wie z. B. "Wir su-
chen einen neuen Mieter" oder "Wir
bauen um" enthalt. Ein Hinweis auf das
ansassige bzw. zukiinftige Unterneh-
men ist zusatzlich mdglich. Sonstige
Werbung ist in diesem Fall unzulassig."

Begriindung

Werbung in Fenstern oder Glasscheiben von Ti-
ren, die unmittelbar vor oder hinter der Scheibe
aufgeklebt ist, obliegt den Regelungen dieser
Satzung. Aus gestalterischen Grinden diirfen
maximal 20 % je Fensterflache fur Schaufens-
terbeklebungen / -beschriftungen verwendet
werden. Eine groBere und somit (ibermaBige
Verdeckung der transparenten Flachen verun-
klart die Konturen der Gebaudegliederung und
beeintrachtigt das Gesamterscheinungsbild der
Fassade (Unruhe, stérenden Uberfrachtung).
Gegenliber dem besonders schiitzenswerten
Bereich 1 wird den Gewerbetreibenden bzgl. der
Schaufensterbeklebung/-beschriftung  jedoch
mehr Spielraum eingestanden. Zudem sind
Milchglasfolien im Bereich 2 nicht explizit von
der Regelung betroffen.

Aus Grinden des Witterungsschutzes sind die
Folien weiterhin ausschlieBlich Innen zuldssig
(vgl. Begriindung § 6 Punkt "Schaufensterbe-
klebung / -beschriftung).

Die getroffene Regelung bzgl der zuldssigen
vollflachigen Beklebung bei UmbaumaBnahmen
dient dazu, Transparenz und Information wah-
rend der Bauphase zu gewahrleisten. Die MaB-
nahme ermdglicht es, Passanten und Kunden
tiber den aktuellen Stand und die Zukunft des
Geschéfts zu informieren, was Verstandnis und
Geduld fordert. Die gleichzeitige Einschrénkung,
dass sonstige Werbung unzuldssig ist, verhin-
dert eine visuelle Uberladung und potenzielle
Verwirrung, die entstehen kdnnte, wenn mehre-
re Werbebotschaften gleichzeitig prasentiert
werden. Diese klaren Richtlinien helfen dabei,
die Ordnung und Asthetik des offentlichen Rau-
mes auch wahrend der Umbauphase aufrecht-
zuerhalten.
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Leuchtkasten/reklame

Regelung

.Werbeanlagen als Leuchtkdsten / -re-
klame sind generell unzulassig."

Begriindung

Der Bereich 2 ,Innenstadt und Stadtteilzent-
ren” ist ebenso wie der Bereich 1 aufgrund der
vorhandenen  Gebaudestrukturen besonders
schiitzenswert.

Neben der Uberdimensionierung und Uber-
frachtung von bzw. durch Werbeanlagen gehen
negative gestalterische Auswirkungen vor allem
auch durch Farbe und Beleuchtung aus, weshalb
Leuchtkésten/-reklamen in diesem Bereich ge-
nerell ausgeschlossen werden. Durch die beson-
dere Wertigkeit dieser Bereiche ist ein vollstan-
diger Ausschluss der Werbeanlagenart im Be-
reich 2 begriindet.

Werbebanner

Regelung

.Die Anbringung dauerhafter Werbe-
banner ist unzuldssig. Ausnahmen bzgl.
der Anbringung von Werbebannern, die
Hinweise auf Sonderveranstaltungen (z.
B. Neu- oder Wiedereréffnung) geben,
sind auf Antrag bei der Kreisstadt
Saarlouis mdglich.”

Begriindung

Bei Werbebannern handelt es sich oftmals um
groBflachige Werbeelemente, die sich stdrend
auf das Gesamterscheinungsbild des Stadt-
und StraBenraumes und auch der Fassade aus-
wirken kénnen. Daher ist die dauerhafte Anbrin-
gung solcher Banner ebenso wie im Bereich 1
auch innerhalb des Bereiches 2 ganzlich ausge-
schlossen. Um Gewerbetreibenden jedoch die
Méglichkeit zu geben, auf besondere Sonderver-
anstaltungen (z. B. Neu- oder Wiederer6ffnung)
hinzuweisen, sind Ausnahmen auf Antrag bei
der Kreisstadt Saarlouis méglich.

Plakatwande

Regelung

.Werbeanlagen als Plakatwénde sind
generell unzuldssig.”

Begriindung

Ebenso wie im Bereich 1 ,Kernstadt” sind Pla-
katwande auch innerhalb des Bereiches 2 gene-
rell unzuldssig. Die Begriindung hierzu ist § 6
Punkt ,Plakatwande” zu entnehmen.
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Fahnen und Werbepylone

e

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag
zuldssig. Zudem ist je Gebaude ein Wer-
bepylon mit einer max. Ansichtsflache
von 3,00 m? je Seite und einer max. Ho-
he von 2,50 m zuldssig. Die Hohe des
Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch
die Dropflags nicht Uberschritten wer-
den. Eine sichere Befestigung ist zu ge-
wahrleisten. Darlber hinaus ist ab einer
GrundstlicksgréBe von 2.000 m? je
1.000 m? zudem 1 Werbefahne mit
einer FahnengréBe von max. 4,00 m?
zuldssig. Fest montierte Fahnen dirfen
eine Hohe von max. 6,00 m aufweisen
und sind mit einem Abstand von mind.
2,00 m zum Gebdude aufzustellen. Wer-
bepylone sind ebenfalls mit einem Ab-
stand von mind. 2,00 m zum Gebdude
aufzustellen und dirfen sich weder dre-
hen noch in anderer Form bewegen.
Eine Beleuchtung der Werbepylone ist
zuldssig. Als Farbtemperatur des Lichtes
sind Werte zwischen 2.000 und 5.000
Kelvin (WarmweiB / NeutralweiB) zulas-
sig. Die Fahnen und Werbepylone sind
ausschlieBlich im Bereich des Privat-/
Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Be-
reich von offentlichen Fléchen sind sie
nur nach vorheriger Genehmigung zu-
lassig. “

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Fahnen und Werbepylone gibt es
zwischen dem Bereich 1, Kernstadt” sowie dem
Bereich 2 ,Innenstadt und Stadtteilzentren”
keine Unterschiede. Die Begriindung ist daher §
6 Punkt ,Fahnen und Werbepylone” zu entneh-
men.
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Aufsteller

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller
mit einer max. Hohe von 1,20 m zulas-
sig. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als
stehendes (Hochkant) Format sowie als
Klappaufsteller zuldssig. Aufsteller zum
handschriftlichen Beschreiben oder zum
Austausch sind erlaubt.”

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Aufstellern gibt es zwischen dem
Bereich 1 ,Kernstadt” sowie dem Bereich 2 ,In-
nenstadt und Stadtteilzentren” keine Unter-
schiede. Die Begriindung ist daher § 6 Punkt
+Aufsteller” zu entnehmen.

Digitale Werbetafeln

Regelung

.Werbeanlagen als digitale Werbetafeln
sind mit Ausnahme von kommunalen
Informationstafeln unzuldssig.”

Begriindung

Ebenso wie im Bereich 1 ,Kernstadt” sind digi-
tale Werbetafeln auch innerhalb des Bereiches 2
generell unzuldssig. Die Begriindung hierzu ist §
6 Punkt ,Digitale Werbetafeln” zu entnehmen.

Warenautomaten
Regelung Begriindung
.Warenautomaten sind generell unzu- | Ebenso wie im Bereich 1 ,Kernstadt” sind Wa-
lassig. Geldautomaten sind ausnahms- | renautomaten auch innerhalb des Bereiches 2
weise nur nach Ricksprache mit der | generell unzuldssig sowie Geldautomaten nur
Kreisstadt Saarlouis zulassig." ausnahmsweise in Ricksprache mit der Kreis-
stadt Saarlouis. Die Begriindung hierzu ist § 6
Punkt ,Warenautomaten” zu entnehmen.
Schaukasten

£
1%
o
n

«——— 70cm

| EEEEEE

Regelung

,Schaukasten flr gastronomische Be-
triebe zum Aushang von Speise- und
Getrankekarten sowie Schaukasten flr
offentliche Institutionen sind bis zu
einer GroBe von max. 50 cm x 70 cm im
Eingangsbereich eines Gebaudes allge-
mein zuldssig. Zu Fenstern und Tiren
bzw. Fenster- und Tlrgewanden (sofern
vorhanden) sowie zum Gebduderand ist
ein gleicher Abstand einzuhalten (mind.
0,10 m). Alternativ zu Schaukasten sind
bei gastronomischen Betrieben auch
schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer
GroBe von max. 50 cm x 70 ¢cm im ste-
henden (Hochkant) Format zulassig.”

Begriindung

Gastronomische Betriebe sind gem. § 7 Abs. 2
Preisangabenverordnung (PAngV) verpflichtet,
neben dem Eingang ein Preisverzeichnis anzu-
bringen, aus dem die Preise fir die wesentlichen
angebotenen Speisen und Getranke ersichtlich
sind. Dieser rechtlichen Verpflichtung wird Rech-
nung getragen, in dem die dafiir notwendigen
Schaukasten (alternativ schwarze, beschriftbare
Tafeln zum Anschreiben der Gerichte / Angebo-
te) bis zu einer festgelegten GréBe im Eingangs-
bereich eines Gebdudes allgemein zugelassen
werden.
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§ 9 Kombination von
Werbeanlagen im Bereich
2 ,Innenstadt und
Stadtteilzentren®

Wie bereits unter § 6 dargestellt, gibt es
innerhalb des Geltungsbereiches der Wer-
beanlagen- und Warenautomatensatzung
der Kreisstadt Saarlouis bereits heute eine
Vielzahl an Werbeanlagen und Warenauto-
maten.

Um eine Uberfrachtung durch weitere Wer-
beanlagen, insbesondere innerhalb eines
Gebdudes und die damit einhergehenden
negativen gestalterischen Auswirkungen
auf das Stadtbild zu vermeiden, ist aus die-
sem Grund die zuldssige Anzahl an Werbe-
anlagen je Gewerbeeinheit in Zukunft ge-
nau definiert. Ebenso wie der Bereich 1
.Kernstadt” ist auch der Bereich 2 ,,Innen-
stadt und Stadtteilzentren” aufgrund der
vorhandenen, prégenden stadtebaulichen
Strukturen besonders schiitzenswert.

Demnach ist ebenso wie im Bereich 1 je
Gewerbeeinheit max. 1 Werbeanlage im
Bereich der Gebaudefassade zuldssig. Bei
Betrieben, die gesetzlich zum Aufstellen
eines Schaukastens verpflichtet sind, ist
eine weitere Werbeanlage im Bereich der
Gebaudefassade zulassig.

Zusatzlich zur Werbeanlage im Bereich der
Gebdudefassade ist je Gebdude 1 Ausleger
sowie je Gewerbeeinheit eine Schaufens-
terbeschriftung / -beklebung zuldssig. Dar-
Uber hinaus sind je Gebdude 1 Werbepylon
sowie je Gewerbeeinheit eine Dropflag zu-
lassig. Alternativ zum Werbepylon kann
stattdessen auch ein Aufsteller oder eine
weitere Dropflag aufgestellt werden.

Bei Eckgrundstiicken gelten die zuvor ge-
nannten zuldssigen Werbeanlagen fiir jede
der StraBe zugewandte Seite.

Zudem ist ab einer GrundstlicksgroBe von
2.000 m? die Errichtung weiterer Werbean-
lagen mdglich.

Dem Gewerbetreibenden wird dadurch
ausreichend Méglichkeit zur Eigenwerbung
gegeben, gleichzeitig wird jedoch steuernd
eingegriffen und eine Beeintrachtigung des
Stadtbildes durch Uberfrachtung vermie-
den.
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§ 10 Zuléssigkeit von
Werbeanlagen und
Warenautomaten im Bereich 3
LZufahrtsbereiche Innenstadt
und Stadtteilzentren®

Der Bereich 3, Zufahrtsbereiche Innenstadt
und Stadtteilzentren” weist im Vergleich zu
den Bereichen 1 und 2 zwar einen etwas
geringeren Schutzbedarf auf, aufgrund der
starken Frequentierung sowie der reprasen-
tativen Funktion als Zufahrtsbereiche be-
steht in diesen Bereichen insgesamt jedoch
Regelungsbedarf (vgl. § 2, Raumlicher Gel-
tungsbereich”).

Angesichts der bestehenden Bestandssitu-
ation und der speziellen Funktion dieser
Zufahrtsbereiche als erste Anlaufstellen
und Visitenkarten der Stadt, sind die Rege-
lungen hier gegeniiber den Bereichen 1
und 2 abgestuft. Dies bedeutet, dass die
Vorschriften zur Steuerung von Werbeanla-
gen und Warenautomaten zwar grundle-
gende Standards aus den zentraleren Be-
reichen (bernehmen, jedoch Modifikatio-
nen aufweisen, die eine hohere Flexibilitat
erlauben.

Diese abgestuften Regelungen erkennen
die Notwendigkeit an, ein attraktives und
einladendes Stadtbild zu fordern, das Be-
sucher in die Kernbereiche weiterleitet,
gleichzeitig aber die drtlichen Besonderhei-

ten beriicksichtigt, die durch die weniger
strenge Bestandssituation und die unter-
schiedlichen stadtebaulichen Dynamiken
der Zufahrtsbereiche bedingt sind. Ziel ist
es, eine ausgewogene Regelung zu schaf-
fen, die sowohl die Bedurfnisse des Ver-
kehrsflusses als auch die asthetischen An-
forderungen der Stadt Saarlouis bertick-
sichtigt, um eine harmonische Integration
der WerbemaBnahmen in das Gesamt-
erscheinungsbild der Stadt zu gewahrleis-
ten.

Ausleger

Regelung

.Je Gewerbe ist max. 1 Ausleger zulds-
sig, dabei sind je Gebaude jedoch max.
2 Ausleger zuldssig. Der Ausleger ist
ausschlieBlich in der Erdgeschosszone
oberhalb der Tiir- und Fensterlaibung
und in der Briistungszone des 1. Ober-
geschosses anzubringen. In  Abstim-
mung mit der Kreisstadt Saarlouis ist
eine Anbringung auch oberhalb der Erd-
geschosszone ausnahmsweise méglich.
Die Ausfertigung des Auslegers darf
max. 0,70 x 0,70 m betragen mit einer
Starke von max. 0,15 m und einer Ge-
samtauskragung von maximal 0,75 m.
Bei Erganzung zu einem Schriftzug/Logo
hat die Anbringung des Auslegers auf
der gleichen Hohe, bezogen auf die Mit-
te des Schriftzuges, zu erfolgen. Der
Ausleger darf beleuchtet sein. Der elekt-
rische Anschluss fir die Beleuchtung
muss verdeckt erfolgen."

Begriindung

Aus gestalterischen Griinden sind in der Sat-
zung Vorgaben bzgl. der Abmessungen, der ma-
ximalen Auskragung, der Anzahl und der Mon-
tageorte von Auslegern getroffen. Demnach ist
die Montage eines Auslegers nur in der Erdge-
schosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibun-
gen bzw. in der Briistungszone des ersten Ober-
geschosses zuldssig. Ausnahmen hiervon sind
auf Antrag méglich. Um eine Uberfrachtung der
Fassade zu verhindern ist zudem auch im Be-
reich 3 je Gewerbeeinheit ausschlieBlich ein
Ausleger und dabei je Gebaude jedoch insge-
samt max. 2 Ausleger zuldssig.

Die Beleuchtung von Auslegern muss gestalte-
risch mit der Werbeanlage und der Fassade har-
monieren, um das dsthetische Gleichgewicht zu
wahren. Elektrische Anschliisse sind dabei ver-
deckt zu halten.
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Beschilderung / Werbetafel

% alsiger Bereich

mind. 10em

mind. 10cm

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweis-
schild oder 1 Werbetafel zuldssig. Hin-
weisschilder sind mit einer GroBe von
max. 0,40 x 0,30 m (Breite x Hohe) im
Eingangsbereich eines Gebaudes zulds-
sig. Bei mehreren Schildern muss immer
gleiches Format und Material verwendet
werden; diese sind im Eingangsbereich
des Gebaudes biindig untereinander an-
zubringen. Werbetafeln sind mit einer
Gr6Be von max. 0,60 x 0,60 m aus-
schlieBlich an der Gebdudefassade, in
der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir-
und Fensterlaibung und in der Bris-
tungszone des 1. Obergeschosses zulds-
sig. Zu Fenstern und Turen bzw. Fenster-
und Tirgewanden (sofern vorhanden)
sowie zum Gebduderand ist ein gleicher
Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m).
Dariiber hinaus ist die Symmetrie der
Fassade bei der Ausrichtung der Werbe-
anlage zu beachten und auf diese abzu-
stimmen. Eine Anbringung von Hinweis-
schildern und Werbetafeln an der Ein-
friedung eines Grundstiickes ist zulassig.
Sofern keine Einfriedung vorhanden ist,
ist in Abstimmung mit der Kreisstadt
Saarlouis auch eine Anbringung an an-
derer Stelle (z. B. Vorgarten) maoglich.
Eine Beleuchtung von Hinweisschildern
und Werbetafeln ist zuldssig."

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Hinweisschildern und Werbetafeln
gibt es zwischen dem Bereich 1 ,Kernstadt”
sowie dem Bereich 3 ,Zufahrtsbereiche Innen-
stadt und Stadtteilzentren” kaum Unterschiede.
Die Begriindung ist daher § 6 Punkt , Beschilde-
rung / Werbetafeln” zu entnehmen.

Gegenliber dem Bereich 1 ist im Bereich 3 -
ebenso wie im Bereich 2 - lediglich zusatzlich
eine Anbringung von Hinweisschildern und Wer-
betafeln an der Einfriedung eines Grundstlickes
zuldssig. Sofern keine Einfriedung vorhanden ist,
ist in Abstimmung mit der Kreisstadt Saarlouis
auch eine Anbringung an anderer Stelle (z. B.
Vorgarten) mdglich.

Dadurch wird gewahrleistet, dass Werbe- und
Informationsmaterialien in einer Weise platziert
werden, die sowohl sichtbar als auch geordnet
ist, was zur Klarheit und Zuganglichkeit der In-
formationen beitrdgt. Die Nutzung der Einfrie-
dung als Anbringungsort hilft, das Erschei-
nungsbild des Grundstlickes zu bewahren, in-
dem verhindert wird, dass Schilder und Tafeln
willkdrlich im Umfeld platziert werden.

Die Méglichkeit, in Abstimmung mit der Stadt-
verwaltung alternative Standorte wie den Vor-
garten zu nutzen, stellt zudem sicher, dass auch
Grundstlicke ohne Einfriedung die Mdglichkeit
haben, Informationen effektiv zu prasentieren.
Dieser flexible Ansatz ermdglicht es, auf die spe-
zifischen Gegebenheiten jedes Grundstiicks ein-
zugehen und gleichzeitig das stadtische Erschei-
nungsbild und die stadtebaulichen Normen zu
wahren. Es fordert eine harmonische Integration
von Werbe- und Informationsmaterialien in das
Stadthild, ohne die Asthetik oder Funktionalitat
offentlicher und privater Raume zu beeintrachti-
gen.
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Schriftziige und Logos

\

................

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schrift-
zug sowie 1 Geschaftslogo und 1 Wer-
belogo zuldssig. Der Schriftzug inkl. der
Logos darf sich auf max. 1/2 der Fassa-
denbreite erstrecken, darf max. 0,80 m
hoch sein und muss einen Mindestab-
stand von jeweils 0,10 m von der Ober-
kante der Fenster bzw. Fenstergewande
(sofern vorhanden) des Erdgeschosses
und von der Unterkante der Fenster
bzw. Fenstergewande (sofern vorhan-
den) des 1. Obergeschosses haben. Der
Schriftzug/ das Logo ist an der Gebdu-
defassade zu montieren. Kontaktdaten
des Gewerbes dirfen nicht Teil des Lo-
gos / des Schriftzuges sein. Der Schrift-
zug / das Logo ist ausschlieBlich in der
Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und
Fensterlaibung und in der Bristungs-
zone des 1. Obergeschosses zuldssig.
Schriftziige dirfen zudem ausnahms-
weise in der Briistungszone des 2. und
3. Obergeschosses angeordnet werden,
wenn es sich um ein Geb&ude mit meh-
reren Gewerbeeinheiten in unterschied-
lichen Stockwerken handelt.

Logos diirfen zusatzlich auf Gebaude-
Leuchten (Lampen) angebracht werden.
Das Logo darf sich dabei auf max. die
Halfte der jeweiligen Ansichts-Flache er-
strecken.

Weitere Ausnahmen bzgl. des Anbrin-
gungsortes der Werbeanlagen sind auf
Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis még-
lich. Der Schriftzug darf auf Platten aus
Metall, Kunststoff oder &hnlichem Mate-
rial aufgedruckt bzw. befestigt werden.
Nicht zuldssig sind senkrecht lesbare
Schriftziige / Logos. Eine Beleuchtung
des Schriftzuges sowie des Logos ist zu-
lassig. Diese diirfen selbstleuchtend sein
oder hinterleuchtet werden. Die Be-
leuchtung ist Bestandteil der Werbean-
lage, die Kabelfiihrung sowie die Befes-
tigung hat unsichtbar zu erfolgen."

Begriindung

Bei Schriftzigen und Logos handelt es sich um
eine der haufigst genutzten Werbearten. Um
dem  berechtigten ~ Werbeinteresse  der
Gewerbetreibenden auf der einen Seite und
dem stddtebaulichen Interesse der Kreisstadt
Saarlouis an einer harmonischen Fassadenan-
sicht auf der anderen Seite gerecht zu werden,
ist daher auch im Bereich 3 die maximal zu ver-
deckende Fassadenbreite auf 1/2 begrenzt. Le-
diglich hinsichtlich der zuldssigen Hohe wird
dem Gewerbetreibenden verglichen mit dem
Bereich 1 und 2 mehr Spielraum eingerdumt.

Die Gesamtflache fir eine Werbeanlage, auch
wenn sie sich aus unterschiedlichen Elementen
zusammensetzt, bleibt im Interesse der architek-
tonischen Wirkung des Gebdudes beschrankt.
Die Begrenzung auf die Halfte der Fassadenbrei-
te gewahrleistet, dass die Werbeanlage im Ver-
héltnis zur Gebdudefassade kein (ibermaBiges
optisches Gewicht bekommt. Ihre Zuldssigkeit in
der Erdgeschosszone oberhalb der Tur- und
Fensterlaibungen bzw. in der Briistungszone des
ersten Obergeschosses dient der Beibehaltung
der Harmonie der Fassadenansicht des jeweili-
gen Gebdudes. Durch die zusétzliche Regelung,
Schriftzlige ausnahmsweise in der Brlstungs-
zone des 2. und 3. Obergeschosses zu erlauben,
wenn ein Gebdude mehrere Gewerbeeinheiten
in unterschiedlichen Stockwerken beherbergt,
wird eine gleichmaBige Sichtbarkeit fir alle Ge-
werbeeinheiten gewdhrleistet. Dies fordert eine
faire Wettbewerbslage und hilft Kunden, die
verschiedenen im Gebdude verfigbaren Dienste
und Angebote leichter zu erkennen und zu er-
reichen. Im Gegensatz zur Kernstadt (fuBlaufig)
erfolgt der Durchgangsverkehr hier mit einer
anderen Wahrnehmung.

Um eine Uberfrachtung der Fassade zu verhin-
dern, ist je Gewerbeeinheit nur ein Schriftzug
sowie ein Geschaftslogo und ein Werbelogo zu-
lassig. Zudem durfen Kontaktdaten des Gewer-
bes nicht Teil des Logos / des Schriftzuges sein.
Auch dies dient der Verhinderung einer Uber-
frachtung der Fassade.

Die Regelung bzgl. der Zuldssigkeit von Logos
auf Gebéaude-Leuchten unterstiitzt eine effekti-
ve Markenprdsenz, ohne die dsthetische Wir-
kung oder Funktionalitdt der Beleuchtungsein-
richtungen zu beeintrachtigen. Die Beschran-
kung stellt sicher, dass die Logos deutlich sicht-
bar sind und zur Markenerkennung beitragen,
gleichzeitig aber verhindern, dass die Leuchten
iiberladen wirken oder ihre Hauptfunktion (die
Beleuchtung) unter der Werbung leidet. So wird
ein Gleichgewicht zwischen Werbewirksamkeit
und asthetischer Integration erreicht, das zur
Harmonie des GebaudeduBeren beitragt.
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Schaufensterbeklebung/-beschriftung

Regelung

, ,Im Erdgeschoss dirfen max. 30 % der

Glasflache der jeweiligen Tiir- und Fens-
terflachen foliert werden, wobei die Fo-
lie maximal Innen erlaubt ist. Ausnah-
men flr Fassaden mit Gberdurchschnitt-
lich hohem Profilanteil sind auf Antrag
_ bei der Kreisstadt Saarlouis méglich. Bei
der Gesamtbetrachtung aller Glasfla-
chen sind die 30% Folierung einzuhal-
ten. Einzelne Zettel, Plakate oder sonsti-
ge Werbetrager dirfen nicht direkt an
die Scheibe platziert werden. Ausnah-
men hiervon (z. B. Hinweise zu gesund-
heitlichen Auflagen) sind auf Antrag bei
der Kreisstadt Saarlouis méglich.

Bei Leerstanden durch Geschaftsaufga-
be oder UmbaumaBnahmen ist eine
vollflachige Beklebung der Fenster- und
Tirflachen in der Erdgeschosszone zu-
lassig, sofern die Folierung Saarlouiser
Motive und Hinweise, wie z. B. "Wir su-
chen einen neuen Mieter" oder "Wir
bauen um" enthalt. Ein Hinweis auf das
ansassige bzw. zukiinftige Unterneh-
men ist zusatzlich mdglich. Sonstige
Werbung ist in diesem Fall unzulassig."

Begriindung

Werbung in Fenstern oder Glasscheiben von Ti-
ren, die unmittelbar vor oder hinter der Scheibe
aufgeklebt ist, obliegt den Regelungen dieser
Satzung. Aus gestalterischen Grinden diirfen
maximal 30 % je Fensterflache fur Schaufens-
terbeklebungen / -beschriftungen verwendet
werden. Eine groBere und somit (ibermaBige
Verdeckung der transparenten Flachen verun-
klart die Konturen der Gebaudegliederung und
beeintrachtigt das Gesamterscheinungsbild der
Fassade (Unruhe, stérenden Uberfrachtung).
Gegenlber den besonders schiitzenswerten Be-
reichen 1 und 2 wird den Gewerbetreibenden
bzgl. der Schaufensterbeklebung/-beschriftung
jedoch mehr Spielraum eingestanden.

Aus Grinden des Witterungsschutzes sind die
Folien weiterhin ausschlieBlich Innen zuldssig
(vgl. Begriindung § 6 Punkt "Schaufensterbe-
klebung / -beschriftung).

Bei UmbaumaBnahmen ist eine vollflachige Be-
klebung der Fenster- und Tirflachen unter Be-
achtung der getroffenen Vorgaben zulassig. Die
Begriindung hierzu ist ebenfalls § 6 Punkt
"Schaufensterbeklebung / -beschriftung” zu
entnehmen.

Leuchtkasten/reklame

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Leucht-
kasten an der Gebdudefassade, in der
Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und
Fensterlaibung und in der Bristungs-
zone des 1. Obergeschosses zuldssig.
Ausnahmen bzgl. des Anbringungsortes
der Werbeanlage sind auf Antrag bei der
Kreisstadt ~ Saarlouis  maglich.  Die
Leuchtkasten diirfen eine Tiefe von max.
0,15 m haben und sich auf max. 1/3 der
Fassadenbreite erstrecken. Zu Fenstern,
Tlren und sonstigen festeingebauten
Bestandteilen der Fassade (z. B. Lisenen,
Gesimse, etc.) ist ein gleicher Abstand
(mind. 0,30 m) einzuhalten. Wechselbild
sowie blinkende und sich dauerhaft be-
wegende Leuchtkasten sind grundsatz-
lich unzulassig.”
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Begriindung

Aus gestalterischen Griinden zum Schutz des
Stadt- und Fassadenbildes sowie um potenzielle
Stérungen durch Leuchtkasten/-reklamen zu
vermeiden, sind in der Satzung Vorgaben bzgl.
der Abmessungen, der Anzahl und der Monta-
georte getroffen.

Demnach ist die Montage eines Leuchtkastens
nur in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir-
und Fensterlaibungen bzw. in der Briistungs-
zone des ersten Obergeschosses zuldssig. Aus-
nahmen hiervon sind auf Antrag mdglich. Um
eine Uberfrachtung der Fassade zu verhindern,
ist je Gewerbeeinheit ausschlieBlich ein Leucht-
kasten an der Gebaudefassade zulassig. Wech-
selbild sowie blinkende und sich dauerhaft be-
wegende Leuchtkasten sind grundsatzlich un-
zuldssig. Dadurch soll eine Beeintrachtigung des
Stadt- und Fassadenbildes sowie eine potenziel-
le Storung der Verkehrsteilnehmer vermieden
werden.
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Werbebanner

mind. 10 cm
NP7
max. 10% der Fassadenfliche 7
Z

77
mind. 10 cm

mind. 10 cm
mind. 10 cm

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist ausschlieBlich
ein Werbebanner und ausschlieBlich an
der Gebdudefassade, in der Erdge-
schosszone oberhalb der Tiir- und Fens-
terlaibung und in der Briistungszone des
1. Obergeschosses zuldssig. Zum Ge-
bauderand sowie zu Fenster und Tlren
bzw. Fenster- und Tirgewdnden (sofern
vorhanden) und zu weiteren Werbemit-
teln ist folgender Abstand einzuhalten:
oben und unten sowie seitlich mind.
0,10 m. Durch Werbebanner diirfen
max. 10 % der geschlossenen Fassa-
denflache verdeckt sein.”

Begriindung

Bei Werbebannern handelt es sich oftmals um
groBflachige Werbeelemente, die sich storend
auf das Gesamterscheinungsbild des Stadt- und
StraBenraumes auswirken kdnnen. Aus diesem
Grund werden Regelungen bzgl. der GroBe so-
wie der Anordnung an der Fassade getroffen,
um ein harmonisches Einfligen der Werbeanlage
zu gewahrleisten.

Plakatwande

Regelung

.Werbeanlagen als Plakatwande sind
generell unzuldssig.”

Begriindung

Ebenso wie im Bereich 1 ,Kernstadt” und Be-
reich 2 "Innenstadt und Stadtteilzentren" sind
Plakatwéande auch innerhalb des Bereiches 3
generell unzuldssig. Die Begriindung hierzu ist §
6 Punkt ,Plakatwande” zu entnehmen.

Fahnen und Werbepylone

e

Regelung

.Je Gewerbeeinheit sind max. 2 Dropf-
lags zuldssig. Zudem ist je Gebdude ein
Werbepylon mit einer max. Ansichtsfla-
che von 3,00 m? je Seite und einer max.
Héhe von 2,50 m zuldssig. Die Hohe des
Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch
die Dropflags nicht Uberschritten wer-
den. Eine sichere Befestigung ist zu ge-
wahrleisten. Dar(iber hinaus ist ab einer
GrundstlicksgroBe von 2.000 m? je
1.000 m? zudem 1 Werbefahne mit
einer FahnengrBe von max. 4,00 m?
sowie ein weiterer Werbepylon mit einer
max. Ansichtsflache von 7,50 m? je Seite
und einer max. Héhe von 6,00 m zulds-
sig. Befinden sich auf einem Grundstlick
mehrere Gewerbebetriebe sind die Hin-
weise auf einem gemeinsamen Werbe-
pylon (max. Ansichtsflache von 7,50 m?
je Seite und einer max. Héhe von 6,00
m) zu biindeln. Fest montierte Fahnen
diirfen eine Hohe von max. 6,00 m auf-
weisen und sind mit einem Abstand von
mind. 2,00 m zum Gebdude aufzustel-
len. Werbepylone sind ebenfalls mit
einem Abstand von mind. 2,00 m zum
Gebaude aufzustellen und diirfen sich
weder drehen noch in anderer Form be-
wegen.

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Fahnen und Werbepylone gibt es
zwischen den Bereichen 1 und 2 sowie dem Be-
reich 3, Zufahrtsbereiche Innenstadt und Stadt-
teilzentren” kaum Unterschiede. Die Begriin-
dung ist daher im Wesentlichen § 6 Punkt ,Fah-
nen und Werbepylone” zu entnehmen.

Lediglich die Anzahl der zuldssigen Drop-Flags
je Gewerbeeinheit ist im Bereich 3 héher. Dem-
nach sind hier je Gewerbeeinheit max. 2 Dropf-
lags zulassig, wahrend im Bereich 1 und Bereich
2 max. 1 Dropflag je Gewerbeeinheit zuldssig
ist. Begriinden lasst sich dies mit dem leicht ab-
gestuften Schutzanspruch gegeniiber den Berei-
chen 1 und 2.

Dariiber hinaus ist ab einer GrundstiicksgréBe
von 2.000 m? je 1.000 m? zudem 1 Werbefahne
sowie ein weiterer Werbepylon zulassig.
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Eine Beleuchtung der Werbepylone ist
zuldssig. Als Farbtemperatur des Lichtes
sind Werte zwischen 2.000 und 5.000
Kelvin (WarmweiB / NeutralweiB) zulas-
sig. Die Fahnen und Werbepylone sind
ausschlieBlich im Bereich des Privat-/
Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Be-
reich von offentlichen Flachen sind sie
nur nach vorheriger Genehmigung zu-
lassig."

Aufsteller

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller
mit einer max. Hohe von 1,20 m zulas-
sig. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als
stehendes (Hochkant) Format sowie als
Klappaufsteller zuldssig. Aufsteller zum
handschriftlichen Beschreiben oder zum
Austausch sind erlaubt.”

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Aufstellern gibt es zwischen den
Bereichen 1 und 2 sowie dem Bereich 3 ,Zu-
fahrtsbereiche Innenstadt und Stadtteilzentren”
keine Unterschiede. Die Begriindung ist daher §
6 Punkt , Aufsteller” zu entnehmen.

Digitale Werbetafeln

Regelung

.Werbeanlagen als digitale Werbetafeln
sind mit Ausnahme von kommunalen
Informationstafeln unzuldssig.”

Begriindung

Ebenso wie im Bereich 1 und 2 sind digitale
Werbetafeln auch innerhalb des Bereiches 3
.Zufahrtsbereiche Innenstadt und Stadtteilzent-
ren” generell unzuldssig. Die Begriindung hier-
zu ist § 6 Punkt , Digitale Werbetafeln” zu ent-
nehmen.

Warenautomaten

Gesamt 0,70 m?

Regelung

.Je Gebdude ist maximal 1 Warenauto-
mat zuldssig. Geldautomaten sind dabei
nur ausnahmsweise nach Ricksprache
mit der Kreisstadt Saarlouis zuldssig. Die
Warenautomaten sind ausschlieBlich in
Haus- und Ladeneingangen, Einfahrten
und Passagen zuldssig. Sie miissen da-
bei fest mit einer Geb&udewand verbun-
den sein und diirfen eine max. GroBe
von 0,70 m? (Grundflache) aufweisen.
GroBere Warenautomaten kdnnen aus-
nahmsweise zugelassen werden, sofern
sie an der Statte der Leistung aufgestellt
werden und das Grundstlick eine GréBe
von mind. 2.000 m? aufweist. Hinsicht-
lich des Aufstellorts konnen dabei Ab-
weichungen auf Antrag bei der Kreis-
stadt Saarlouis zugelassen werden.”

Begriindung

Die Regelung zur Begrenzung auf einen Waren-
automaten pro Gebaude soll sicherstellen, dass
das stadtische Erscheinungsbild geordnet und
ansprechend bleibt. Geldautomaten unterliegen
besonderen Anforderungen hinsichtlich Sicher-
heit, Verkehrsaufkommen und stadtebaulicher
Wirkung. Ihre Installation kann — etwa durch
nachtliche Nutzung, erhohtes Personenaufkom-
men oder potenzielle Zielstellung fiir Vandalis-
mus und Kriminalitdt — zusatzliche Belastungen
fiir das Umfeld mit sich bringen. Um eine ge-
ordnete stadtebauliche Entwicklung zu gewahr-
leisten und Konflikte mit angrenzender Nutzung
zu vermeiden, ist die Aufstellung von Geldauto-
maten daher nur in begriindeten Einzelfdllen
und nach vorheriger Riicksprache mit der Kreis-
stadt Saarlouis zuldssig.
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Fir Werbeanlagen gilt grundsatzlich, dass sie
die architektonischen Besonderheiten eines Ge-
baudes nicht beeintrachtigen drfen. Bauteile
und Gliederungselemente von Fassaden diirfen
nicht iberdeckt werden. Aus diesem Grund diir-
fen Warenautomaten nicht an der StraBenfassa-
de aufgehdngt werden, sondern sind aus-
schlieBlich in Haus- und Ladeneingéngen, Ein-
fahrten und Passagen zuldssig. Durch die Plat-
zierung der Automaten nur an strategisch gtins-
tigen Standorten wie Haus- und Ladeneingan-
gen sowie Passagen wird zugleich gewahrleis-
tet, dass sie leicht zuganglich sind, ohne FuB-
gangerwege zu blockieren.

Eine GroBenbegrenzung von maximal 0,70 m?2
hilft, das dsthetische und funktionale Gleichge-
wicht im offentlichen Raum zu wahren. Ausnah-
men flr groBere Automaten auf groBen Grund-
stlicken (mindestens 2.000 m2) und flexible Auf-
stellungsregeln auf Antrag bieten zudem Anpas-
sungsfahigkeit an spezielle Bedurfnisse und
ortliche Gegebenheiten und gleichzeitig die
Einbindung in die stadtische Umgebung zu opti-
mieren.

Schaukasten

«—— 70cm
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Regelung

,Schaukasten flr gastronomische Be-
triebe zum Aushang von Speise- und
Getrankekarten sowie Schaukasten flr
offentliche Institutionen sind bis zu
einer GroBe von max. 50 cm x 70 cm im
Eingangsbereich eines Gebaudes allge-
mein zuldssig. Zu Fenstern und Tiren
bzw. Fenster- und Tiirgewanden (sofern
vorhanden) sowie zum Gebduderand ist
ein gleicher Abstand einzuhalten (mind.
0,10 m). Alternativ zu Schaukasten sind
bei gastronomischen Betrieben auch
schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer
GroBe von max. 50 cm x 70 ¢cm im ste-
henden (Hochkant) Format zulassig."

Begriindung

Gastronomische Betriebe sind gem. § 7 Abs. 2
Preisangabenverordnung (PAngV) verpflichtet,
neben dem Eingang ein Preisverzeichnis anzu-
bringen, aus dem die Preise fir die wesentlichen
angebotenen Speisen und Getranke ersichtlich
sind. Dieser rechtlichen Verpflichtung wird Rech-
nung getragen, in dem die dafir notwendigen
Schaukasten (alternativ schwarze, beschriftbare
Tafeln zum Anschreiben der Gerichte / Angebo-
te) bis zu einer festgelegten GréBe im Eingangs-
bereich eines Gebdudes allgemein zugelassen
werden.
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§ 11 Kombination von
Werbeanlagen im Bereich 3
»Zufahrtsbereiche Innenstadt
und Stadtteilzentren®

Wie bereits unter § 6 dargestellt, gibt es
innerhalb des Geltungsbereiches der Wer-
beanlagen- und Warenautomatensatzung
der Kreisstadt Saarlouis bereits heute eine
Vielzahl an Werbeanlagen und Warenauto-
maten.

Um eine Uberfrachtung durch weitere Wer-
beanlagen, insbesondere innerhalb eines
Gebdudes und die damit einhergehenden
negativen gestalterischen Auswirkungen
auf das Stadtbild zu vermeiden, ist aus die-
sem Grund die zuldssige Anzahl an Werbe-
anlagen je Gewerbeeinheit in Zukunft ge-
nau definiert. Gegenliber dem Bereich 1
.Kernstadt” und dem Bereich 2 ,Innen-
stadt und Stadtteilzentren” weist der Be-
reich 3 "Zufahrtsbereiche Innenstadt und
Stadtteilzentren”  einen  abgestufteren
Schutzbedarf auf, weshalb eine hohere An-
zahl an Werbeanlagen je Gebaude zuldssig
und stadtbildvertraglich ist.

Demnach ist je Gewerbeeinheit max. 1
Werbeanlage im Bereich der Gebaudefas-
sade zuldssig. Bei Betrieben, die gesetzlich
zum Aufstellen eines Schaukastens ver-
pflichtet sind, ist zudem eine weitere Wer-
beanlage im Bereich der Gebaudefassade
zuldssig.

Zusatzlich zur Werbeanlage im Bereich der
Gebdudefassade sind je Gebdude 2 Ausle-
ger sowie je Gewerbeeinheit eine Schau-
fensterbeschriftung / -beklebung zuldssig.
Dariiber hinaus ist je Gebdude ein Werbe-
pylon und je Gewerbeeinheit zwei Dropf-
lags zuldssig. Alternativ zum Werbepylon
kann stattdessen auch ein Aufsteller oder
eine weitere Dropflag aufgestellt werden.

Bei Eckgrundstiicken gelten die zuvor ge-
nannten zuldssigen Werbeanlagen fiir jede
der StraBe zugewandte Seite.

Zudem ist ab einer GrundstlicksgroBe von
2.000 m? die Errichtung weiterer Werbean-
lagen mdglich.

Dem Gewerbetreibenden wird dadurch
ausreichend Méglichkeit zur Eigenwerbung
gegeben, gleichzeitig wird jedoch steuernd
eingegriffen und eine Beeintrachtigung des
Stadtbildes durch Uberfrachtung vermie-
den.
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§ 12 Zuldssigkeit von
Werbeanlagen und
Warenautomaten im Bereich
4 . (Zufahrts-)Bereiche mit
gewerblicher Pragung”

Der Bereich 4 ,(Zufahrts-)Bereiche mit ge-
werblicher Prdgung” weist im Vergleich
zum Bereich 3 einen abgestufteren Schutz-
anspruch auf.  Aufgrund der starken
Frequentierung dieser Bereiche und der be-
reits bestehenden Vielzahl an Werbeanla-
gen besteht insgesamt jedoch Regelungs-
bedarf. Es gilt dabei die Balance zwischen
Werbeanlagen und stadtischem Erschei-
nungsbild zu schaffen.

Die Regelungen gegenuber Bereich 3 sind
aufgrund der Uiberwiegenden gewerblichen
Prdgung des Bereiches 4 entsprechend an-
gepasst und bieten somit mehr Flexibilitat.
Dies erkennt an, dass die einheitlichen und
strengen Vorgaben, die in weniger gewerb-
lich gepragten Zonen sinnvoll sind, in einem
vorwiegend gewerblichen Umfeld weniger
praktikabel sein kdnnen. Daher sind in Be-
reich 4 leicht abgestufte Regelungen vor-
gesehen, die sowohl die 6konomischen In-
teressen der dort ansdssigen Unternehmen
beriicksichtigen als auch darauf abzielen,
ein Uberladenes und chaotisches Stadtbild
zu vermeiden. Diese Anpassungen ermdg-
lichen es den Unternehmen, effektiv fiir
sich zu werben, wahrend gleichzeitig eine
angemessene stadtische Asthetik erhalten

bleibt, die sowohl fir Besucher als auch fiir
die lokale Bevélkerung ansprechend ist.

Ausleger

Regelung

.Je Gewerbe ist max. 1 Ausleger zulds-
sig, dabei sind je Gebaude jedoch max.
2 Ausleger zuldssig. Sofern dartiber hin-
ausgehende Gewerbeeinheiten in einem
Gebdude vorhanden sind, sind weitere
Ausleger auf Antrag bei der Kreisstadt
Saarlouis méglich. Der Ausleger ist aus-
schlieBlich in der Erdgeschosszone ober-
halb der Tiir- und Fensterlaibung und in
der Briistungszone des 1. Obergeschos-
ses anzubringen. In Abstimmung mit der
Kreisstadt Saarlouis ist eine Anbringung
auch oberhalb der Erdgeschosszone
ausnahmsweise maéglich. Die Ausferti-
gung des Auslegers darf max. 0,70 x
0,70 m betragen mit einer Starke von
max. 0,15 m und einer Gesamtauskra-
gung von maximal 0,75 m. Bei Ergan-
zung zu einem Schriftzug/Logo hat die
Anbringung des Auslegers auf der glei-
chen Hohe, bezogen auf die Mitte des
Schriftzuges, zu erfolgen. Der Ausleger
darf beleuchtet sein. Der elektrische An-
schluss fur die Beleuchtung muss ver-
deckt erfolgen.”

Begriindung

Aus gestalterischen Griinden sind in der Sat-
zung Vorgaben bzgl. der Abmessungen, der ma-
ximalen Auskragung, der Anzahl und der Mon-
tageorte von Auslegern getroffen. Demnach ist
die Montage eines Auslegers nur in der Erdge-
schosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibun-
gen bzw. in der Briistungszone des ersten Ober-
geschosses zuldssig. Ausnahmen hiervon sind
auf Antrag méglich.

Um eine Uberfrachtung der Fassade zu verhin-
dern, ist im Bereich 4 je Gewerbeeinheit aus-
schlieBlich ein Ausleger und dabei je Gebdude
jedoch insgesamt max. 2 Ausleger zuldssig. So-
fern dartiber hinausgehende Gewerbeeinheiten
in einem Gebdude vorhanden sind, sind weitere
Ausleger auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis
mdglich.

Die Beleuchtung von Auslegern muss gestalte-
risch mit der Werbeanlage und der Fassade har-
monieren, um das dsthetische Gleichgewicht zu
wahren. Elektrische Anschliisse sind dabei ver-
deckt zu halten.
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Beschilderung / Werbetafel

7 zulssiger Bereich

mind. 10cm

mind. 10cm

mind. 10cm

N
N

mind. 10cm

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweis-
schild oder 1 Werbetafel zuldssig. Hin-
weisschilder sind mit einer GroBe von
max. 0,40 x 0,30 m (Breite x Hohe) im
Eingangsbereich eines Gebaudes zulds-
sig. Bei mehreren Schildern muss immer
gleiches Format und Material verwendet
werden; diese sind im Eingangsbereich
des Gebaudes biindig untereinander an-
zubringen. Werbetafeln sind mit einer
Gr6Be von max. 0,60 x 0,60 m aus-
schlieBlich an der Gebdudefassade, in
der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir-
und Fensterlaibung und in der Bris-
tungszone des 1. Obergeschosses zulds-
sig. Zu Fenstern und Turen bzw. Fenster-
und Tirgewanden (sofern vorhanden)
sowie zum Gebduderand ist ein gleicher
Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m).
Dariiber hinaus ist die Symmetrie der
Fassade bei der Ausrichtung der Werbe-
anlage zu beachten und auf diese abzu-
stimmen. Eine Anbringung von Hinweis-
schildern und Werbetafeln an der Ein-
friedung eines Grundstiickes ist zulassig.
Sofern keine Einfriedung vorhanden ist,
ist in Abstimmung mit der Kreisstadt
Saarlouis auch eine Anbringung an an-
derer Stelle (z. B. Vorgarten) maoglich.
Eine Beleuchtung von Hinweisschildern
und Werbetafeln ist zuldssig."

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Hinweisschildern und Werbetafeln
gibt es zwischen dem Bereich 1 ,Kernstadt”
sowie dem Bereich 4 ,(Zufahrts-)Bereiche mit
gewerblicher Pragung” kaum Unterschiede. Die
Begriindung ist daher im Wesentlichen § 6
Punkt ,Beschilderung / Werbetafeln” zu ent-
nehmen.

Gegenliber dem Bereich 1 ist im Bereich 4 -
ebenso wie im Bereich 2 und 3 - lediglich zu-
satzlich eine Anbringung von Hinweisschildern
und Werbetafeln an der Einfriedung eines
Grundsttickes zuldssig. Sofern keine Einfriedung
vorhanden ist, ist in Abstimmung mit der Kreis-
stadt Saarlouis auch eine Anbringung an ande-
rer Stelle (z. B. Vorgarten) mdglich.

Dadurch wird gewahrleistet, dass Werbe- und
Informationsmaterialien in einer Weise platziert
werden, die sowohl sichtbar als auch geordnet
ist, was zur Klarheit und Zuganglichkeit der In-
formationen beitrdgt. Die Nutzung der Einfrie-
dung als Anbringungsort hilft, das Erschei-
nungsbild des Grundstlickes zu bewahren, in-
dem verhindert wird, dass Schilder und Tafeln
willkdrlich im Umfeld platziert werden.

Die Méglichkeit, in Abstimmung mit der Stadt-
verwaltung alternative Standorte wie den Vor-
garten zu nutzen, stellt zudem sicher, dass auch
Grundstlicke ohne Einfriedung die Mdglichkeit
haben, Informationen effektiv zu prasentieren.
Dieser flexible Ansatz ermdglicht es, auf die spe-
zifischen Gegebenheiten jedes Grundstiicks ein-
zugehen und gleichzeitig das stadtische Erschei-
nungsbild und die stadtebaulichen Normen zu
wahren. Es fordert eine harmonische Integration
von Werbe- und Informationsmaterialien in das
Stadthild, ohne die Asthetik oder Funktionalitat
offentlicher und privater Raume zu beeintrachti-
gen.
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Schriftziige und Logos

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schrift-
zug sowie 1 Geschaftslogo und 1 Wer-
belogo zuldssig. Der Schriftzug/ das Lo-
go darf sich auf max. 1/2 der Fassaden-
breite erstrecken, darf max. 1,00 m hoch
sein und muss einen Mindestabstand
von jeweils 0,10 m von der Oberkante
der Fenster bzw. Fenstergewande (so-
fern vorhanden) des Erdgeschosses und
von der Unterkante der Fenster bzw.
Fenstergewande (sofern vorhanden) des
1. Obergeschosses haben. Der Schrift-
zug/ das Logo ist an der Gebaudefassa-
de zu montieren. Kontaktdaten des Ge-
werbes dirfen nicht Teil des Logos / des
Schriftzuges sein. Der Schriftzug / das
Logo ist ausschlieBlich in der Erdge-
schosszone oberhalb der Tiir- und Fens-
terlaibung und in der Briistungszone des
1. Obergeschosses zuldssig. Schriftziige
dirfen zudem ausnahmsweise in der
Briistungszone des 2. und 3. Oberge-
schosses angeordnet werden, wenn es
sich um ein Gebaude mit mehreren Ge-
werbeeinheiten in  unterschiedlichen
Stockwerken handelt.

Logos dirfen zusatzlich auf Gebaude-
Leuchten (Lampen) angebracht werden.
Das Logo darf sich dabei auf max. die
Halfte der jeweiligen Ansichts-Flache er-
strecken.

Weitere Ausnahmen bzgl. des Anbrin-
gungsortes der Werbeanlage sind auf
Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis még-
lich. Eine Beleuchtung des Schriftzuges
sowie des Logos ist zulassig. Diese dir-
fen selbstleuchtend sein oder hinter-
leuchtet werden. Die Beleuchtung ist
Bestandteil der Werbeanlage, die Kabel-
fuhrung sowie die Befestigung hat un-
sichtbar zu erfolgen."

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Schriftzligen und Logos gibt es
zwischen dem Bereich 3 ,Zufahrtsbereiche In-
nenstadt und Stadtteilzentren” sowie dem Be-
reich 4 ,(Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher
Pragung” kaum Unterschiede. Die Begriindung
ist daher § 10 Punkt ,Schriftzlige und Logos”
zu entnehmen.

Lediglich hinsichtlich der zuldssigen Hohe der
Werbeanlagen wird dem Gewerbetreibenden
verglichen mit dem Bereich 3 mehr Spielraum
eingerdumt. Demnach darf der Schriftzug/ das
Logo darf max. 1,00 m hoch sein. Dies gilt auch
deshalb, weil die Gebaude in diesem Bereich
iberwiegend keine besondere Fassadengliede-
rung oder Symmetrie mehr aufweisen, was eine
flexiblere Handhabung der Werbeanlagenhdhen
ermdglicht.

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Saarlouis, 1. Fortschreibung 49

www.saarlouis.de




Schaufensterbeklebung/-beschriftung

Regelung

, ,Im Erdgeschoss dirfen max. 30 % der

Glasflache der jeweiligen Tiir- und Fens-
terflachen foliert werden, wobei die Fo-
lie maximal Innen erlaubt ist. Ausnah-
men flr Fassaden mit Gberdurchschnitt-
lich hohem Profilanteil sind auf Antrag
_ bei der Kreisstadt Saarlouis méglich. Bei
der Gesamtbetrachtung aller Glasfla-
chen sind die 30 % Folierung einzuhal-
ten. Einzelne Zettel, Plakate oder sonsti-
ge Werbetrager dirfen nicht direkt an
die Scheibe platziert werden. Ausnah-
men hiervon (z. B. Hinweise zu gesund-
heitlichen Auflagen) sind auf Antrag bei
der Kreisstadt Saarlouis méglich.

Bei Leerstanden durch Geschaftsaufga-
be oder UmbaumaBnahmen ist eine
vollflachige Beklebung der Fenster- und
Tirflachen in der Erdgeschosszone zu-
lassig, sofern die Folierung Saarlouiser
Motive und Hinweise, wie z. B. "Wir su-
chen einen neuen Mieter" oder "Wir
bauen um" enthalt. Ein Hinweis auf das
ansassige bzw. zukiinftige Unterneh-
men ist zusatzlich mdglich. Sonstige
Werbung ist in diesem Fall unzulassig."

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Schaufensterbeklebungen / -be-
schriftungen gibt es zwischen dem Bereich 3
.Zufahrtsbereiche Innenstadt und Stadtteilzent-
ren” sowie dem Bereich 4 , (Zufahrts-)Bereiche
mit gewerblicher Pragung” keine Unterschiede.
Die Begriindung ist daher § 10 Punkt ,Schau-
fensterbeklebung / -beschriftung” zu entneh-
men.

Leuchtkasten/reklame

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Leucht-
kasten an der Gebdudefassade, in der
Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und
7 7 Fensterlaibung und in der Bristungs-
zone des 1. Obergeschosses zuldssig.
Ausnahmen bzgl. des Anbringungsortes
der Werbeanlage sind auf Antrag bei der
Kreisstadt ~ Saarlouis  mdglich.  Die
Leuchtkasten diirfen eine Tiefe von max.
0,15 m haben und sich auf max. 1/3 der
Fassadenbreite erstrecken. Zu Fenstern,
Tlren und sonstigen festeingebauten
Bestandteilen der Fassade (z. B. Lisenen,
Gesimse, etc.) ist ein gleicher Abstand
(mind. 0,30 m) einzuhalten. Wechselbild
sowie blinkende und sich dauerhaft be-
wegende Leuchtkdsten sind grundsatz-
lich unzuldssig."

aulassiger Bereich

Begriindung

Der Bereich 4 weist ebenso wie der Bereich 3
aufgrund seiner reprasentativen Bedeutung
einen Schutzanspruch auf.

Daher sind aus gestalterischen Griinden zum
Schutz des Stadt- und Fassadenbildes sowie um
potenzielle Stérungen durch Leuchtkdsten/-re-
klamen zu vermeiden in der Satzung Vorgaben
bzgl. der Abmessungen, der Anzahl und der
Montageorte getroffen.

Beziiglich der getroffenen Regelungen gibt es
zwischen dem Bereich 3 ,Zufahrtsbereiche In-
nenstadt und Stadtteilzentren” sowie dem Be-
reich 4 ,(Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher
Pragung” keine Unterschiede. Die Begriindung
ist daher § 10 Punkt ,Leuchtkasten/reklame”
zu entnehmen.
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Werbebanner

mind. 10 cm

mind. 10 cm

mind. 10 cm

mind. 10 cm

/7 aulassiger Bereich

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist ausschlieBlich
ein Werbebanner und ausschlieBlich an
der Gebdudefassade, in der Erdge-
schosszone oberhalb der Tiir- und Fens-
terlaibung und in der Briistungszone des
1. Obergeschosses zuldssig. Zum Ge-
bauderand sowie zu Fenster und Tlren
bzw. Fenster- und Tirgewdnden (sofern
vorhanden) und zu weiteren Werbemit-
teln ist folgender Abstand einzuhalten:
oben und unten sowie seitlich mind.
0,10 m. Durch Werbebanner diirfen
max. 10 % der geschlossenen Fassa-
denflache verdeckt sein."

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Werbebannern gibt es zwischen
dem Bereich 3 ,Zufahrtsbereiche Innenstadt
und Stadtteilzentren” sowie dem Bereich 4
.(Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher Pragung”
keine Unterschiede.

Bei Werbebannern handelt es sich oftmals um
groBflachige Werbeelemente, die sich storend
auf das Gesamterscheinungsbild des Stadt-
und StraBenraumes auswirken kdnnen. Aus die-
sem Grund werden Regelungen bzgl. der GréBe
sowie der Anordnung an der Fassade getroffen,
um ein harmonisches Einfligen der Werbeanlage
zu gewdhrleisten.

Plakatwand

N

Regelung

.Je Gebaude ist maximal 1 Plakatwand
zuldssig. Die Plakatwand darf eine maxi-
male GréBe von 6,00 m? aufweisen und
muss fest mit der Fassade des Gebaudes
verbunden sein. Eine Beleuchtung der
Plakatwand ist zuldssig, die Beleuch-
tung darf dabei jedoch nur aus der Pla-
katwand selbst erfolgen.”

Begriindung

Der Bereich 4 "(Zufahrts-)Bereiche mit gewerb-
licher Pragung” ist im Bestand bereits durch
eine Vielzahl an Gewerbebetrieben und einer
dementsprechend hohen Zahl an Werbeanlagen
gekennzeichnet.

Die Regelung, dass je Gebadude nur eine Plakat-
wand erlaubt ist, die zudem eine maximale Gro-
Be von 6,00 m? haben darf und fest mit der Ge-
baudefassade verbunden sein muss, soll eine
Uberlastung des visuellen Umfelds verhindern
und die strukturelle Sicherheit gewahrleisten.
Eine limitierte Anzahl und GroBe von Plakat-
wanden sorgt flir ein ausgewogenes und an-
sprechendes Stadtbild, indem es die Dominanz
von Werbeflachen an Gebduden einschrankt.
Die festgelegte Verbindung mit der Fassade ga-
rantiert Stabilitdt und dauerhafte Sicherheit. Die
Erlaubnis zur Beleuchtung der Plakatwand, die
ausschlieBlich von der Plakatwand selbst aus-
gehen muss, zielt darauf ab, eine gezielte und
effiziente Beleuchtung zu fordern, die die Sicht-
barkeit verbessert, ohne die umgebende Um-
welt zu stéren oder zu blenden. Diese Richtli-
nien gewahrleisten eine harmonische Integra-
tion der Werbemittel in das stadtische Geflige
und minimieren visuelle sowie lichtbedingte
Beeintrdchtigungen. Gleichzeitig wird den Be-
diirfnissen des Gewerbes Rechnung getragen.
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Fahnen und Werbepylone

e

Regelung

.Je Gewerbeeinheit sind max. 2 Dropf-
lags zuldssig. Zudem ist je Gebdude ein
Werbepylon mit einer max. Ansichtsfla-
che von 3,00 m? je Seite und einer max.
Hohe von 2,50 m zuldssig. Die Hohe des
Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch
die Dropflags nicht Gberschritten wer-
den. Eine sichere Befestigung ist zu ge-
wahrleisten. Dar(iber hinaus ist ab einer
GrundstlicksgréBe von 2.000 m? je
1.000 m? zudem 1 Werbefahne mit
einer FahnengréBe von max. 4,00 m?
sowie ein weiterer Werbepylon mit einer
max. Ansichtsflache von 7,50 m? je Seite
und einer max. Héhe von 6,00 m zulds-
sig. Befinden sich auf einem Grundstiick
mehrere Gewerbebetriebe sind die Hin-
weise auf einem gemeinsamen Werbe-
pylon (max. Ansichtsflache von 7,50 m?
je Seite und einer max. Hohe von 6,00
m) zu biindeln. Fest montierte Fahnen
diirfen eine Hohe von max. 6,00 m auf-
weisen und sind mit einem Abstand von
mind. 2,00 m zum Gebaude aufzustel-
len. Werbepylone sind ebenfalls mit
einem Abstand von mind. 2,00 m zum
Gebaude aufzustellen und diirfen sich
weder drehen noch in anderer Form be-
wegen. Eine Beleuchtung der Werbepy-
lone ist zulassig. Als Farbtemperatur des
Lichtes sind Werte zwischen 2.000 und
5.000 Kelvin (Warmwei3 / NeutralweiB)
zuldssig. Die Fahnen und Werbepylone
sind ausschlieBlich im Bereich des Pri-
vat-/Gewerbegrundstiicks zuldssig. Im
Bereich von offentlichen Flachen sind
sie nur nach vorheriger Genehmigung
zuldssig."

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Fahnen und Werbepylone gibt es
zwischen den Bereichen 1, 2 und 3 sowie dem
Bereich 4, (Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher
Pragung” kaum Unterschiede. Die Begriindung
ist daher im Wesentlichen § 6 Punkt ,Fahnen
und Werbepylone" zu entnehmen.

Lediglich die Anzahl der zuldssigen Drop-Flags
je Gewerbeeinheit ist im Bereich 4 - ebenso wie
im Bereich 3 - héher. Demnach sind hier je Ge-
werbeeinheit max. 2 Dropflags zuldssig, wah-
rend im Bereich 1 und Bereich 2 max. 1 Dropflag
je Gewerbeeinheit zuldssig ist. Begriinden Iasst
sich dies mit dem abgestuften Schutzanspruch
gegeniiber den Bereichen 1 und 2.

Dartiber hinaus ist ab einer GrundstlicksgroBe
von 2.000 m? je 1.000 m? zudem 1 Werbefahne
sowie ein weiterer Werbepylon zuldssig.

Aufsteller

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller
mit einer max. Hohe von 1,20 m zulas-
sig. Der FuB- und Fahrverkehr darf durch
diesen nicht behindert werden. Der Auf-
steller ist ausschlieBlich als stehendes
(Hochkant) Format sowie als Klappauf-
steller zuldssig. Aufsteller zum hand-
schriftlichen Beschreiben oder zum Aus-
tausch sind erlaubt."

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Ge-
staltung von Aufstellern gibt es zwischen den
Bereichen 1, 2 und 3 sowie dem Bereich 4 , (Zu-
fahrts-)Bereiche mit gewerblicher Pragung” kei-
ne Unterschiede. Die Begriindung ist daher § 6
Punkt ,Aufsteller” zu entnehmen.
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Digitale Werbetafeln

Regelung

. Werbeanlagen als digitale Werbetafeln
sind mit Ausnahme von kommunalen
Informationstafeln unzuldssig.”

Begriindung

Ebenso wie in den Bereichen 1 - 3 sind digitale
Werbetafeln auch innerhalb des Bereiches 4
" (Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher Pragung”
generell unzuldssig. Die Begriindung hierzu ist §
6 Punkt ,Digitale Werbetafeln” zu entnehmen.

Warenautomaten

Gesamt 1,20 m?

Regelung

.Je Gebaude ist maximal 1 Warenauto-
mat zuldssig. Geldautomaten sind dabei
nur ausnahmsweise nach Ricksprache
mit der Kreisstadt Saarlouis zuléssig. Die
Warenautomaten sind ausschlieBlich in
Haus- und Ladeneingéngen, Einfahrten
und Passagen zuldssig. Sie miissen da-
bei fest mit einer Gebaudewand verbun-
den sein und durfen eine max. GroBe
von 1,20 m? (Grundfldche) aufweisen.
GroBere Warenautomaten kdnnen aus-
nahmsweise zugelassen werden, sofern
sie an der Statte der Leistung aufgestellt
werden und das Grundstiick eine GréBe
von mind. 2.000 m? aufweist. Hinsicht-
lich des Aufstellorts kdnnen dabei Ab-
weichungen auf Antrag bei der Kreis-
stadt Saarlouis zugelassen werden.”

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zu den
Warenautomaten gibt es zwischen dem Bereich
3 ,Zufahrtsbereiche Innenstadt und Stadtteil-
zentren” sowie dem Bereich 4 ,(Zufahrts-)Be-
reiche mit gewerblicher Pragung” keine wesent-
lichen Unterschiede.

Die Begrlindung hierzu ist daher § 10 Punkt
.Warenautomaten” zu entnehmen.

Lediglich hinsichtlich der zuldssigen GroBe der
Automaten wird dem Gewerbetreibenden ver-
glichen mit dem Bereich 3 mehr Spielraum ein-
geraumt.

Schaukasten

«—— 70cm

W
FT11111

Regelung

,Schaukasten flr gastronomische Be-
triebe zum Aushang von Speise- und
Getrankekarten sowie Schaukasten flr
offentliche Institutionen sind bis zu
einer GroBe von max. 50 cm x 70 cm im
Eingangsbereich eines Gebdudes allge-
mein zuldssig. Zu Fenstern und Tiren
bzw. Fenster- und Tlrgewanden (sofern
vorhanden) sowie zum Gebduderand ist
ein gleicher Abstand einzuhalten (mind.
0,10 m). Alternativ zu Schaukasten sind
bei gastronomischen Betrieben auch
schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer
GroBe von max. 50 cm x 70 cm im ste-
henden (Hochkant) Format zuldssig."

Begriindung

Gastronomische Betriebe sind gem. § 7 Abs. 2
Preisangabenverordnung (PAngV) verpflichtet,
neben dem Eingang ein Preisverzeichnis anzu-
bringen, aus dem die Preise fir die wesentlichen
angebotenen Speisen und Getranke ersichtlich
sind. Dieser rechtlichen Verpflichtung wird Rech-
nung getragen, in dem die dafir notwendigen
Schaukasten (alternativ schwarze, beschriftbare
Tafeln zum Anschreiben der Gerichte / Angebo-
te) bis zu einer festgelegten GréBe im Eingangs-
bereich eines Gebdudes allgemein zugelassen
werden.
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§ 13 Kombination von
Werbeanlagen im Bereich
4 . (Zufahrts-)Bereiche mit
gewerblicher Pragung”

Wie bereits unter § 6 dargestellt, gibt es
innerhalb des Geltungsbereiches der Wer-
beanlagen- und Warenautomatensatzung
der Kreisstadt Saarlouis bereits heute eine
Vielzahl an Werbeanlagen und Warenauto-
maten.

Um eine Uberfrachtung durch weitere Wer-
beanlagen, insbesondere innerhalb eines
Gebdudes und die damit einhergehenden
negativen gestalterischen Auswirkungen
auf das Stadtbild zu vermeiden, ist aus die-
sem Grund die zuldssige Anzahl an Werbe-
anlagen je Gewerbeeinheit in Zukunft ge-
nau definiert.

Gegeniiber den Bereichen 1 bis 3 weist der
Bereich 4 "(Zufahrts-)Bereiche mit gewerb-
licher Pragung” einen geringen Schutzan-
spruch auf, weshalb eine hohere Anzahl an
Werbeanlagen je Gebdude zuldssig ist.

Demnach sind je Gewerbeeinheit max. 2
Werbeanlagen im Bereich der Gebaudefas-
sade zuldssig. Bei Betrieben, die gesetzlich
zum Aufstellen eines Schaukastens ver-
pflichtet sind, ist zudem eine weitere Wer-
beanlage im Bereich der Gebdudefassade
zuldssig.

Zusatzlich zur Werbeanlage im Bereich der
Gebdudefassade sind je Gewerbeeinheit 1
Ausleger sowie eine Schaufensterbeschrif-
tung / -beklebung zuldssig. Dartiber hinaus
sind je Gebaude ein Werbepylon und je Ge-
werbeeinheit zwei Dropflags zuldssig. Al-
ternativ zum Werbepylon kann stattdessen
auch ein Aufsteller oder eine weitere Drop-
flag aufgestellt werden.

Bei Eckgrundstiicken gelten die zuvor ge-
nannten zuldssigen Werbeanlagen fiir jede
der StraBe zugewandte Seite.

Zudem ist ab einer GrundstlicksgréBe von
2.000 m? die Errichtung weiterer Werbean-
lagen mdglich.

Dem Gewerbetreibenden wird dadurch
ausreichend Mdglichkeit zur Eigenwerbung
gegeben, gleichzeitig wird jedoch steuernd
eingegriffen und eine Beeintrachtigung des
Stadtbildes durch Uberfrachtung vermie-
den.
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§ 14 Zuldssigkeit von
Werbeanlagen und
Warenautomaten im Bereich 5
LSonderstandorte”

Der Bereich 5, Sonderstandorte” ist vergli-
chen zu den Bereichen 1 bis 4 zwar weni-
ger sensibel, aufgrund der starken
Frequentierung und reprasentativen Funk-
tion im Bereich der Zufahrten zur Innen-
stadt und den Stadtteilzentren besteht je-
doch dahingehend Regelungsbedarf, dass
groBe AusreiBer in Bezug auf die Dimen-
sion und Gestaltung der Werbeanlagen ver-
mieden werden und eine harmonische Ein-
bindung in das Stadtbild gewahrleisten
wird.

Regelung

,Werbeanlagen und Warenautomaten sind im Bereich 5 , Sonder-
standorte” analog dem Bereich 4 gem. § 12 und § 13 mit Aus-
nahme § 12 Abs. (7) zuldssig. Abweichend zum § 12 Abs. (7) sind
im Bereich 5 , Sonderstandorte” 3 Plakatwande bis zur Normgré-
Be zuldssig. Fremdwerbung ist nur auf Plakatwéanden mit einer
GroBe von max. 6,00 m2 zuldssig."

Begriindung

Werbeanlagen sind im Bereich 5 ,Sonderstandorte” analog dem
Bereich 4 gem. § 12 und § 13 mit Ausnahme § 12 Abs. (7) zulds-
sig. Die einzelnen Begriindungen sind daher den §§ 12 und 13 zu
entnehmen.

Abweichend von den getroffenen Regelungen sind im Bereich 5
"Sonderstandorte" jedoch 3 Plakatwande bis zur NormgroBe
(bundesweit einheitliches Format von 3,56 m x 2,52 m) zuldssig.
Gleichzeitig ist Fremdwerbung nur auf Plakatwanden mit einer
GroBe von max. 6,00 m2 zuldssig. Dadurch ist sichergestellt, dass
AusreiBer in Bezug auf die Dimension und Gestaltung der Werbe-
anlagen vermieden werden und gleichzeitig dem Interesse der
Werbetreibenden in den Bereichen Rechnung getragen wird.

Die Standorte sind im Bestand bereits durch groBflachige Gewer-
be- und Einzelhandelsbereiche geprégt. Angesichts der GréBe und
Bedeutung der Standorte ist es daher unerldsslich, ein ausgewo-
genes und effektives Management der Werbeanlagen zu imple-
mentieren. Das Ziel, eine Uberfrachtung des visuellen Stadtbildes
durch zu dominante oder storende Werbetrdger zu vermeiden,
ohne die Sichtbarkeit und die Werbeméglichkeiten der ansassigen
Unternehmen einzuschranken, wird mit den getroffenen Regelun-
gen sichergestellt.

Regelung

,Die in den Sonderstandorten bereits bestehenden (groBflachi-
gen) Werbetlrme, die die Regelungen der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung  Uberschreiten, genieBen Bestands-
schutz. Bei der Anpassung oder Neuerrichtung der Werbetiirme ist
es ausnahmsweise zuldssig, diese in gleicher Form und Hohe wie
die bereits bestehenden Anlagen zu errichten, sofern sie den ur-
spriinglichen Dimensionen und Standortcharakteristiken entspre-
chen."

Begriindung

Der Bestandsschutz fiir die bereits existierenden groBflachigen
Werbetlirme in Sonderstandorten gewahrleistet eine faire Be-
handlung der Eigentiimer und eine Wahrung der wirtschaftlichen
Interessen. Die Erlaubnis, bei der Anpassung oder Neuerrichtung
der Werbetlirme die gleiche Form und Héhe beizubehalten, tragt
dazu bei, Konsistenz und optische Kontinuitat im Stadtbild zu
wahren, solange sie den urspriinglichen Dimensionen und Stand-
ortcharakteristiken entsprechen. Dies fordert eine ausgewogene
stadtebauliche Entwicklung und unterstiitzt die harmonische Inte-
gration neuer Strukturen in das bestehende Umfeld.
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Regelung

,Unzuldssig sind Wechselbild-Werbeanlagen, blinkende Leucht-
reklamen sowie zeitweise und sich standig bewegende Werbean-
lagen. Bei der Errichtung und dem Betrieb der Werbeanlagen sind
die LAl — Hinweise zur Messung, Beurteilung und Minderung von
Lichtimmissionen, Stand 08.10.2012 — (Anlage 2 Stand
03.11.2015) zu beachten."

Begriindung

Die Regelung der Unzuldssigkeit von Wechselbild-Werbeanlagen,
blinkenden Leuchtreklamen sowie zeitweise und sich standig be-
wegenden Werbeanlagen dient vor allem dem Schutz des Stadt-
bildes. Durch das Verbot dieser intensiv leuchtenden und dynami-
schen Werbemittel wird vermieden, dass das visuelle Erschei-
nungsbild urbaner Raume durch iibermaBig auffallige und ablen-
kende Elemente beeintrachtigt wird. Solche Werbeformen kdnnen
nicht nur stérend wirken, sondern auch das harmonische und ds-
thetische Geflige der Stadtlandschaft storen.

Die Einhaltung der LAI-Hinweise zur Messung, Beurteilung und
Minderung von Lichtimmissionen bei der Errichtung und dem Be-
trieb von Werbeanlagen stellt zudem sicher, dass das nachtliche
Stadtbild durch ibermaBige Helligkeit oder unregelmaBige Licht-
muster nicht gestort wird. Diese Malinahmen tragen dazu bei, das
historische und kulturelle Erscheinungsbild der Stadte zu bewah-
ren und gleichzeitig eine angenehme und sichere Umgebung fir
die Bewohner und Besucher zu schaffen. In dem Lichtimmissionen
kontrolliert und minimiert werden, unterstiitzt diese Regelung
eine nachhaltige stadtische Entwicklung und den Schutz des cha-
rakteristischen Stadtbildes.

Regelung

.Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von
kommunalen Informationstafeln unzuléssig."

Begriindung

Durch digitale Werbetafeln gehen oftmals negative gestalterische
Auswirkungen auf das Stadtbild einher. Sie werden in erster Linie
flr groBflachige Fremdwerbungen genutzt, die das Erscheinungs-
bild des jeweiligen StraBenraumes teils erheblich beeintrachtigen
und verunstalten kénnen.

Ebenso wie in den Bereich 1 bis 4 sind digitale Werbetafeln daher
auch innerhalb des Bereiches 5 "Sonderstandorte” generell un-
zulassig.

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Saarlouis, 1. Fortschreibung

56

www.saarlouis.de



Dritter Teil - Abweichungen, Ordnungswidrigkeiten,

Schlussbestimmungen

§ 15 Abweichungen und
Ausnahmen

In begriindeten Féllen kénnen auf Antrag
Abweichungen von den Festsetzungen der
1. Fortschreibung der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung zugelassen wer-
den, wenn die ortlichen Verhaltnisse und
offentlichen Belange nicht entgegen stehen
oder die Einhaltung der Anforderungen der
Satzung zu einer nicht beabsichtigten Harte
fuhrt und die Kreisstadt Saarlouis der Ab-
weichung zustimmt.

Als abstraktes Regelwerk kann die 1. Fort-
schreibung der Werbeanlagen- und Waren-
automatensatzung nur die grundsatzlichen
stadtebaulichen und baugestalterischen
Zielsetzungen der Kreisstadt Saarlouis ab-
bilden. Jede WerbemaBnahme an konkre-
ten Gebduden ist aber eine individuelle
Aufgabe, die es zu l6sen gilt. In begriinde-
ten Einzelfallen kénnen daher auch Abwei-
chungen von einzelnen Vorschriften der
Satzung gerechtfertigt oder sogar geboten
sein, wenn dabei die Intention der Satzung
beriicksichtigt und umgesetzt wird.

§ 16 Ordnungswidrigkeiten

Der Geltungsbereich der 1. Fortschreibung
der Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung der Kreisstadt Saarlouis umfasst
zum Teil besonders schiitzenswerte Berei-
che der Kreisstadt Saarlouis. Aus diesem
Grund muss rechtswidriges Verhalten ge-
ahndet werden.

§ 17 Aufhebung von
Rechtsvorschriften

Mit Inkrafttreten dieser Ortlichen Bauvor-
schriften treten bereits von der Kreisstadt
Saarlouis erlassene Vorschriften tber Wer-
beanlagen- und Warenautomaten auBer
Kraft. Die Satzung ersetzt dabei auch die
Werbeanlagen- und Warenautomatensat-
zung der Kreisstadt Saarlouis von Juli 2022.

Die Satzung Uber Erlaubnisse und GebUh-
ren fir Sondernutzungen an &ffentlichen
Verkehrsflachen in der Kreisstadt Saarlouis
bleibt von dieser Satzung unberihrt. Die
Regelungen dieser Satzung sollen bei An-

wendung der Satzung (ber Sondernutzun-
gen sinngemaB angewandt werden.

§ 18 Kollisionsregeln

Die Satzung legt fest, dass ihre Regelungen
Vorrang vor friiheren Bestimmungen in Be-
bauungsplanen haben, die vor ihrem Erlass
in Kraft getreten sind. Dies stellt sicher, dass
die neuesten Standards und Anforderungen
umfassend angewendet werden.

Des Weiteren wird klargestellt, dass flr
Werbeanlagen weitergehende bzw. stren-
gere Regelungen, die in Bebauungspla-
nen festgelegt werden, welche nach dem
Inkrafttreten dieser Satzung erlassen wur-
den, Vorrang vor den Bestimmungen die-
ser Werbeanlagensatzung haben. Dies er-
mdglicht eine flexible Anpassung an lokale
Gegebenheiten und Bediirfnisse, die durch
nachfolgende, detailliertere Bebauungspla-
ne adressiert werden kdnnen.

Diese Richtlinien dienen dazu, Klarheit und
Koharenz in der Planung und Genehmi-
gung von Werbeanlagen zu gewahrleisten,
um sowohl die stadtische Asthetik als auch
die Einhaltung aktueller rechtlicher Rah-
menbedingungen zu sichern.

§ 19 Inkrafttreten

Die 1. Fortschreibung der Werbeanlagen-
und Warenautomatensatzung der Kreis-
stadt Saarlouis tritt am Tage nach ihrer
offentlichen Bekanntmachung im Mittei-
lungsblatt der Kreisstadt Saarlouis in Kraft.

Fir Werbeanlagen und Warenautomaten,
die bereits vor dem Inkrafttreten der 1.
Fortschreibung der Satzung rechtméBig
errichtet worden sind, gilt die Werbeanla-
gen- und Warenautomatensatzung nicht.
Diese genieBen Bestandsschutz.

Davon explizit ausgenommen ist die Vor-
schrift des § 4 Abs. 4 Satz 1 der Satzung,
diese gilt dennoch. Dadurch wird sicherge-
stellt, dass bei Nutzungsaufgabe auch der
Riickbau von vor Inkrafttreten der Satzung
legal errichteter Werbeanlagen angeordnet
werden kann.
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Ortliche Bauvorschriften (Satzung) der Kreisstadt Saarlouis
iiber besondere Anforderungen an die duBere Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten
(Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung)
zur Erhaltung und Gestaltung des Stadtbildes der Kreisstadt Saarlouis

Praambel

In der Kreisstadt Saarlouis herrscht ein nicht zu verleugnender Werbedruck, insbesondere in der historischen Kernstadt sowie im Bereich der
stark befahrenen StadteingangsstraBe und Stadtteildurchfahrten. Aus diesem Grund hat die Kreisstadt bereits im Juli 2022 eine Werbean-
lagen- und Warenautomatensatzung beschlossen. Planerische Grundlage hierzu bildet das Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzept.

Die Inhalte der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Kreisstadt Saarlouis haben sich seither im Grundsatz bewahrt, jedoch
sollen mit der Fortschreibung der Satzung fehlende Regelungen erganzt, neue Regelungsbereiche aufgenommen und erkannter Prazisions-
bedarf berticksichtigt werden.

Werbung ist heutzutage ein wesentliches Element im Stadtbild und geeignet, das Erscheinungshild der Innenstadt und von StraBenziigen
mitzubestimmen. Das Bediirfnis nach Werbung ist grundsatzlich anzuerkennen. Werbeanlagen haben einerseits die Aufgabe, auf Gewerbe
und Beruf hinzuweisen und Kunden anzusprechen, gleichzeitig aber auch die Aufgabe und Verantwortung, als Bestandteil der jeweiligen
architektonischen Fassadengestaltung eines Gebédudes und des StraBenbildes, an der Qualitatssicherung und Qualitatssteigerung des
offentlichen Raumes mitzuwirken. Der 6ffentliche Raum reprasentiert ein gemeinsames kulturelles, wirtschaftliches und soziales Anliegen
der Bewohner und Besucher der Stadt, der Hauseigentiimer sowie der Gewerbetreibenden.

Werbeanlagen verfolgen ihrer Natur nach den Zweck, optisch aufzufallen und gezielt die Aufmerksamkeit auf sich zu lenken. Dadurch kann
es insbesondere durch zu groBBe, den Stadtraum dominierende oder zu aufdringlich gestaltete Werbeanlagen oder deren Anhédufung zur Be-
eintrachtigung oder gar zur Verunstaltung des Stadt- und StraBenbildes kommen. Dies soll im Sinne der Stadtbildpflege vermieden werden.

Im Stadtgebiet der Kreisstadt Saarlouis ist bereits heute eine groBe Vielfalt von unterschiedlichen Werbeanlagen vorhanden. Seit einiger
Zeit ist zudem zu beobachten, dass zentrale, wichtige Verkehrsachsen flir den Bereich der GroB3flachenwerbung (Plakatwande, digitale Wer-
betafeln) zunehmend von Interesse sind. Insbesondere durch diese groBflachigen Werbeanlagen besteht die Gefahr einer schleichenden
Verunstaltung des Stadt- und StraBenbildes.

Die Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Kreisstadt Saarlouis hat daher das Ziel, ein Gleichgewicht zwischen der Forderung
nach Werbeflachen und den Anspriichen der Stadtgestaltung und der Stadtbildpflege zu erreichen. Die Satzung regelt daher die duBere
Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten zur Wahrung des charakteristischen Stadtbildes der Kreisstadt Saarlouis unter be-
sonderer Berlicksichtigung der értlichen Gegebenheiten. Stadtebauliche, architektonische und gestalterische Fehlentwicklungen sollen im
Stadtbild vermieden werden.

Bei der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung geht es um die Festlegung von Anforderungen hinsichtlich Art, Anbringungsort,
GroBe, Anzahl, Anordnung und Gestaltung. Diese Anforderungen gelten fir bestimmte Teilbereiche der Kreisstadt Saarlouis und werden je
nach Teilbereich unterschiedlich hoch festgelegt.
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Rechtsgrundlage

Zum Schutz und zur kiinftigen Gestaltung des Erscheinungsbildes der Kreisstadt Saarlouis hat der Stadtrat der Kreisstadt Saarlouis in seiner
Sitzung am 25.09.2025 auf der Grundlage des § 12 des Kommunalselbstverwaltungsgesetzes (KSVG) in der Fassung der Bekanntma-
chung vom 27. Juni 1997 (Amtsblatt | S. 682), zuletzt geandert durch Artikel 3 des Gesetzes vom 04. Dezember 2024 (Amtsblatt | S. 1086,
1087) und der §§ 85 Abs. 1 Nr. 1 und Nr. 2 der Landesbauordnung (LBO) vom 18. Februar 2004, zuletzt geandert durch das Gesetz vom
19. Februar 2025 (Amtsbl. I S. 369_2) folgende Satzung beschlossen:

Erster Teil
Allgemeine Bestimmungen

§ 1 Begriffe

(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind gemaB § 12 Abs. 1 Landesbauordnung des Saarlandes (LBO) alle ortsfesten Einrichtungen
innerhalb der Ortsdurchfahrt, die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom &ffent-
lichen Verkehrs- oder Griinraum aus sichtbar sind (einschlieBlich der Werbeanlagen, die sich bis zu 30 cm hinter der Schaufensterschei-
be befinden und somit ebenfalls Auswirkungen auf den 6ffentlichen Raum haben). Auch mobile Werbetrdger sind ortsfeste Werbean-
lagen im Sinne dieser Satzung, wenn sie ortsgebunden genutzt werden.

(2) Warenautomaten im Sinne dieser Satzung sind Automaten auBerhalb von Gebauden sowie in die Fassade integrierte Automaten, die
Waren in Selbstbedienung gegen Bezahlung ausgeben. Geldautomaten sind Warenautomaten im Sinne der Satzung und in allen Be-
reichen nur ausnahmsweise nach Riicksprache mit der Kreisstadt Saarlouis zuldssig.

(3) Werbeanlagen im Bereich der Gebaudefassaden sind:
e Beschilderung / Werbetafeln
e Schriftzlige und Logos
e leuchtkasten / -reklame
e \Werbebanner
e Plakatwdnde

e Schaukasten

§ 2 Raumlicher Geltungsbereich

(1) Der Regelungsbereich der Satzung bezieht sich ausschlieBlich auf die in der Ortsdurchfahrt liegenden, durch Bundes- und Landesstra-
Ben sowie durch GemeindestraBen erschlossenen Gebiete. Der Geltungsbereich der Satzung umfasst die in den beiliegenden Uber-
sichtsplanen ersichtlichen Bereiche der Kreisstadt Saarlouis. Beziiglich der Regelungsintensitat differenziert die Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung dabei zwischen den folgenden Kategorien:

,Bereich 1: Kernstadt”,
e Bereich 2: Innenstadt und Stadtteilzentren”,
e Bereich 3: Zufahrtsbereiche zur Innenstadt und den Stadtteilzentren”,
e Bereich 4: (Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher Pragung” sowie

e Bereich 5: Sonderstandorte”.

—
No
—

Bereich 1: Kernstadt: Hierbei handelt es sich um den historischen Stadtkern der Kreisstadt Saarlouis (u. a. groBer Markt mit FuBgéanger-
zone, Altstadt, Kasematten). Die Abgrenzung des Bereiches orientiert sich dabei an dem inneren Ring der Innenstadt, umgeben von
dem Luxemburger Ring, dem Kaiser-Friedrich-Ring, der TitzstraBe, dem Pralat-Subtil-Ring, dem Choisyring sowie dem Anton-Merziger-
Ring. Der Bereich 1 "Kernstadt" umfasst demnach den zentralen Versorgungsbereich der Kreisstadt Saarlouis und auch die Geltungs-
bereiche der bestehenden Gestaltungssatzungen (u. a. Altstadtsatzung) liegen innerhalb des Bereiches.

Bereich 2: Innenstadt und Stadtteilzentren: Hierzu zahlt die zentrale Innenstadt der Kreisstadt Saarlouis - mit Ausnahme des Kernstadt-
Bereiches - bis hin zum duBeren ErschlieBungsring (B 405, Walter-Bloch-StraBBe, LudwigstraBe, Wallerfanger StraBe) und dem Saar-Al-
tarm sowie die Stadtteilzentren von Fraulautern, Roden und Steinrausch. Die Abgrenzung der Bereiche orientiert sich im Bereich der
Innenstadt im Wesentlichen an den Grenzen der stadtebaulichen Studie sowie im Bereich der Stadtteilzentren an den Abgrenzungen
der Zentren gemaB dem Einzelhandelskonzept der Kreisstadt.

—
w
~

—
=

Bereich 3: Zufahrtsbereiche zur Innenstadt und den Stadtteilzentren: Hierzu zéhlen die folgenden, stark befahrenen Zufahrtsbereiche
zur Innenstadt: Wallerfanger StraBe, Metzer Stral3e, Lisdorfer StraBe / ProvinzialstraBe, Ensdorfer StraBBe, Walter-Bloch-Strae und Holt-
zendorffer StraBe. Darlber hinaus zéhlen die Ortsdurchfahrten von Roden (SchanzenstralBe, GerberstraBe, LorisstraBBe, HerrenstraBe),
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Fraulautern (Lebacher StraBe, BahnhofstraBe, Saarbriicker StraBe, BrickenstraBe, HillzweilerstraBe, UlanenstraBe), Neuforweiler (St.
Avolder StraBe) und Picard (Metzer StraBe, Uberhermer StraBe) sowie die Zufahrten zum Stadtteilzentrum Roden (LindenstraBe, Miih-
lenstraBBe, Rodener StraBe, Am Kirchenbach, HeckenstraBe, Giiterbahnhofstrae, LohestraBe, Am Bahndamm, Saarwellinger StraB3e,
HeiligenstraBe) zum Bereich 3.

—
ul
~

Bereich 4: (Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher Pragung: Die Zufahrtsbereiche zur Innenstadt und den Stadtteilzentren sind in Teilbe-
reichen im Bestand bereits durch einen tiberwiegenden Anteil gewerblicher Nutzungen geprdgt. Diese Bereiche werden daher in einer
gesonderten Kategorie betrachtet. Hierbei handelt es sich um den Teilbereich der Wallerfanger Strae zwischen der Einmiindung der
. St. Nazairer Allee” und der Autobahnauffahrt zur BAB 620 (AS 2 ,Wallerfangen™), um den stidlichen Verlauf der Metzer Stra8e (ab
Kreuzungsbereich , Fasanenallee / Metzer StraBe” bis hin zum Kreuzungsbereich , Metzer StraBe / Uberhermer StraBe”), um den siid-
lichen Verlauf der ProvinzialstraBe (ab Hohe JET-Tankstelle bis zum P&R-Parkplatz Hohe der Autobahnauffahrt zur BAB 620 ,AS 4a
Saarlouis-Lisdorf” mit Ausnahme der Wohngebéude ProvinzialstraBe Hs.-Nr. 171 - 183 (ungerade Zahlen)), um den nordlichen Verlauf
der Holtzendorffer StraBe (Globus-Areal mit Umfeld), um den stdlichen Verlauf der GerberstraBe (im Kreuzungsbereich , GerberstraBe
/ SchanzenstraBe / Rodener Schanze”) sowie um die gewerblichen Nutzungen im Bereich "Am Kirchenbach" bzw. der Giiterbahnhof-
straBe und dem Olwerkweg. Zusatzlich zahlen auch die gewerblich gepragten Bereiche des , Astra-Jyldis-Geléndes” in der Innenstadt
zum Bereich 4.

)

Bereich 5: Sonderstandorte: Innerhalb der Gebietskulisse finden sich zudem drei Sonderstandorte mit groBflachigen Anbietern. Dabei
handelt es sich um die Sonderstandorte , Lisdorf” (ProvinzialstraBe, lkea und Umfeld), , Fraulautern” (Saarbricker StraBe, Poco Doma-
ne und Umfeld) und "Am Kirchenbach" (Lidl, Rewe).

(7) Die beigefiigten parzellenscharfen Ubersichtspléne sind Bestandteil der Satzung. Die genaue Abgrenzung kann den Ubersichtsplénen
entnommen werden. Diese stehen auch wahrend der allgemeinen Dienststunden bei der Kreisstadt Saarlouis zur Ansicht bereit.

§ 3 Sachlicher Geltungsbereich
(1) Diese Satzung regelt die Zuldssigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten.

(2) Die Satzung dient ausschlieBlich der Regelung von kommerzieller Werbung. Der Begriff "Werbung" ist geregelt in Art. 2 Nr. 1 der Irre-
fiihrungsrichtlinie (RL 84/450/EWG) als "jede AuBerung bei der Ausiibung eines Handels, Gewerbes, Handwerks oder freien Berufs mit
dem Ziel, den Absatz von Waren oder die Erbringung von Dienstleistungen, einschlieBlich unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflich-
tungen zu fordern™.

(3) Innerhalb des Geltungsbereiches der Satzung sind ausschlieBlich Ausleger, Schilder und Werbetafeln, Schriftziige und Logos, Schau-
fensterbeklebungen und -beschriftungen, Leuchtkdsten, Werbebanner, Plakatwande, Fahnen und Werbepylone, Aufsteller, digitale Wer-
betafeln sowie Warenautomaten und Schaukasten zuldssig, vorbehaltlich der nachgehenden Bestimmungen.

(4) Die Vorschriften dieser Satzung gelten auch fir verfahrensfreie sowie flir genehmigungsfreigestellte Werbeanlagen und Warenauto-
maten. Unberiihrt bleiben sonstige offentlich-rechtliche Vorschriften, insbesondere des Denkmalschutzrechtes. Liegen Werbeanlagen in
der Nahe von Eisenbahnlinien oder der Autobahn sind insbesondere die Vorgaben der Deutschen Bahn AG und der Autobahn GmbH
zu beachten.

(5) Die Vorschriften gelten nicht fiir Wahlwerbung fiir die Dauer eines Wahlkampfes, fir Hinweise auf aktuelle Veranstaltungen der Stadt,
stadtischen Organisationen, Vereine und dgl. an von der Stadt ausgewahlten Standorten, fiir LitfaBsdulen sowie fiir Werbeanlagen, die
unmittelbar an Wartehduschen von Bushaltestellen angebracht sind.

§ 4 Grundsétze / Allgemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten sind so zu errichten, aufzustellen, anzuordnen, zu gestalten und zu unterhalten, dass sie sich
insbesondere nach GroBe, Anzahl, Form, MaBstab, Werkstoff, Farbe, Lichtwirkung und Gliederung dem Erscheinungshild des Grund-
stlicks, auf dem sie errichtet werden, und der sie umgebenden baulichen Anlagen unterordnen sowie das Stadt- und StraBenbild nicht
beeintrachtigen oder verunstalten. Werbeanlagen in Neon-Farben sind generell unzulassig.

(2) Die Lage der Werbeanlage und des Warenautomaten ist auf die Fassadengliederung und in Bezug auf Gestaltung, GroBBe und Farbe auf
die Fassadengestaltung abzustimmen. Plastische Gliederungselemente der Fassaden (z. B. Gesimse, Rahmungen, Fenster, historische
Hauszeichen oder Inschriften) diirfen nicht verdeckt werden. Fir samtliche Werbeanlagen und Warenautomaten gilt, dass die Trager-
konstruktionen unauffallig anzubringen sind, sprich nicht die Aufmerksamkeit des Betrachters auf sich ziehen diirfen. Dies gilt auch fiir
Kabelfihrungen und technische Hilfsmittel. Gebaudetibergreifende Werbeanlagen und Warenautomaten sind unzuldssig.

(3) Werbeanlagen und Warenautomaten sind so zu errichten, dass sie den Anforderungen der Sicherheit und Ordnung sowie den an-
erkannten Regeln der Technik geniigen. Sie sind standig in einem technisch einwandfreien und optisch ordentlichen Zustand zu er-
halten.

(4) Nach Aufgabe der Nutzung besteht die Verpflichtung die Werbeanlage bzw. den Warenautomat samt aller Befestigungsmaterialien
riickzubauen. Neue Werbeanlagen und Warenautomaten diirfen erst nach Beseitigung bisheriger Werbeanlagen und Warenautomaten
angebracht werden.
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(5) Die Sicherheit und Leichtigkeit des 6ffentlichen Verkehrs (FuB- und Fahrverkehr) darf durch Werbeanlagen und Warenautomaten sowie
deren Nutzung nicht gefahrdet werden. Fiir Aufsteller, Dropflags und Warenautomaten gilt diese Voraussetzung mit der Erteilung einer
Sondernutzungsgenehmigung als erfillt.

(6) Tempordre Werbung auf Baugeriisten und Bauzaunen im Rahmen der Vorhaltezeit kann zugelassen werden, wenn sie eine GroBe von
6 m? nicht Gberschreiten und sich auf die dort arbeitenden Gewerke bezieht und / oder auf die beabsichtigte Gebaudenutzung hin-
weist.

(7) Werbeanlagen, die die Sicht behindern, die Unterhaltung der StraBe erschweren oder sich verkehrsgefahrdend auf den StraBenverkehr
auswirken (auf Innenflachen von Kreisverkehrsplatzen und in deren unmittelbarem Bereich, im Bereich kritischer Knotenpunkte, in
Sichtdreiecken, an FuBgangeriiberwegen) dirfen nicht errichtet werden. Das Anbringen von Werbeanlagen an Verkehrszeichen bzw.
Lichtsignalanlagen sowie an Bauwerken und Baumen der StraBenbauverwaltung ist nicht erlaubt.

(8) Beleuchtete Werbeanlagen (z. B. Digitale Werbetafeln und Leuchtkésten/-reklame) bzw. die Beleuchtung von Werbeanlagen sind auf
der Grundlage der Hinweise zur Messung, Beurteilung und Minderung von Lichtimmissionen der Bund/Lander-Arbeitsgemeinschaft fiir
Immissionsschutz (LAI) Beschluss der LAl vom 13.09.2012 bzw. unter Beriicksichtigung giiltiger Anderungen zu errichten und zu be-
treiben.

Zweiter Teil
Werbeanlagen und Warenautomaten

§ 5 Fremdwerbung

(1) Fremdwerbung ist Werbung fir nicht am Ort der Werbung ansassige Betriebe, Dienstleistungen und Produkte.

(2) Fremdwerbung ist innerhalb des Geltungsbereiches dieser Satzung in den folgenden Bereichen generell unzuldssig:
e Bereich 1 ,Kernstadt”
e Bereich 2 ,Innenstadt und Stadtteilzentren”
e Bereich 3, Zufahrtsbereiche zur Innenstadt und den Stadtteilzentren”

(3) Innerhalb des Bereiches 4 ,Zufahrtsbereiche mit gewerblicher Pragung” und des Bereiches 5 , Sonderstandorte” ist Fremdwerbung
unter Beachtung der getroffenen, gestalterischen Vorgaben grundsatzlich fiir Werbeanlagen gem. § 12 Abs. 7 und § 14 Abs. 1 zulassig.

§ 6 Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten im Bereich 1 , Kernstadt”

(1) Je Gebdude ist max. 1 Ausleger zulassig - mit Ausnahme der Franzosischen StraBe. Hier sind Ausleger generell unzuléssig. Der Ausleger
ist ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses anzu-
bringen. Die Ausfertigung des Auslegers darf max. 0,60 x 0,60 m betragen mit einer Starke von max. 0,06 m und einer Gesamtaus-
kragung von maximal 0,75 m. Bei Erganzung zu einem Schriftzug/Logo hat die Anbringung des Auslegers auf der gleichen Hohe, be-
zogen auf die Mitte des Schriftzuges, zu erfolgen. Eine externe Beleuchtung des Auslegers ist zuldssig, sofern sich die eingesetzten
Strahler gestalterisch der Werbeanlage und der Fassadenausbildung deutlich unterordnen. Der elektrische Anschluss fiir die Beleuch-
tung muss verdeckt erfolgen. Alternativ kann die Schrift hinterleuchtet sein. Der Ausleger als Leuchtkasten ist unzuldssig. Im Bereich
der Altstadtsatzung, umgeben von den StraBen Postgasschen, Alte-Brauerei-StraBe, KarcherstraBe und WeiBkreuzstraBe, muss der
Ausleger kunsthandwerklich gefertigt sein.

(2) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweisschild oder 1 Werbetafel zuldssig. Hinweisschilder sind mit einer GroBe von max. 0,40 x 0,30 m
(Breite x Hohe) im Eingangsbereich eines Gebaudes zulassig. Bei mehreren Schildern muss immer gleiches Format und Material ver-
wendet werden; diese sind im Eingangsbereich des Gebaudes biindig untereinander anzubringen. Werbetafeln sind mit einer GroBe
von max. 0,60 x 0,60 m ausschlieBlich an der Gebaudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und Fensterlaibung und in
der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zu Fenstern und Tiren bzw. Fenster- und Turgewanden (sofern vorhanden) sowie
zum Gebauderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Dariiber hinaus ist die Symmetrie der Fassade bei der Ausrich-
tung der Werbeanlage zu beachten und auf diese abzustimmen. Eine Beleuchtung von Hinweisschildern und Werbetafeln ist zuldssig.

(3) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schriftzug sowie 1 Geschaftslogo und 1 Werbelogo zuldssig. Der Schriftzug inkl. der Logos darf sich auf
max. 1/2 der Fassadenbreite erstrecken, darf max. 0,60 m hoch sein und muss einen Mindestabstand von jeweils 0,10 m von der Ober-
kante der Fenster bzw. Fenstergewande (sofern vorhanden) des Erdgeschosses und von der Unterkante der Fenster bzw. Fensterge-
wande (sofern vorhanden) des 1. Obergeschosses haben. Das Logo darf dabei eine maximale GréBe von 0,60 m x 0,60 m aufweisen.
Der Schriftzug inkl. der Logos ist an der Gebdudefassade zu montieren. Kontaktdaten des Gewerbes diirfen nicht Teil des Logos / des
Schriftzuges sein. Der Schriftzug inkl. der Logos ist ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibung und in
der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Ausnahmen bzgl. des Anbringungsortes der Werbeanlage sind auf Antrag bei der
Kreisstadt Saarlouis mdglich. Logos diirfen zusatzlich auf Gebdudeleuchten (Lampen) ausnahmsweise und nur nach Riicksprache mit
der Kreisstadt Saarlouis in dezenter Gestaltung und in geringfiigigem Ausmal angebracht werden. Der Schriftzug darf nur aus Einzel-
buchstaben bestehen (max. Starke von 0,10 m, Vorderseite der Einzelbuchstaben muss mind. 0,01 m von der Gebdudefassade abste-

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Saarlouis, 1. Fortschreibung 62 www.saarlouis.de



hen) oder mit Farbe direkt auf die Fassadenoberflache aufgemalt werden. Nicht zuldssig sind senkrecht lesbare Schriftzlige / Logos.
Ebenso sind Schriftziige sowie Einzelbuchstaben, die auf aus Kunststoff bzw. Metall oder auf aus anderen Materialien gefertigten
Kasten oder Platten aufgedruckt bzw. befestigt sind, unzuldssig. Eine Beleuchtung des Schriftzuges sowie des Logos ist zuldssig. Diese
diirfen selbstleuchtend sein oder hinterleuchtet werden. Die Beleuchtung ist Bestandteil der Werbeanlage, die Kabelfiihrung sowie die
Befestigung hat unsichtbar zu erfolgen. Eine Ausfiihrung als Leuchtkasten ist unzuléssig.

=

Im Erdgeschoss diirfen max. 10 % der Glasflache der jeweiligen Tur- und Fensterflachen foliert werden (hierzu zahlt auch die Folierung
mit Milchglasfolie), wobei die Folie maximal Innen erlaubt ist . Ausnahmen flir Fassaden mit Uberdurchschnittlich hohem Profilanteil
sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis mdglich. Bei der Gesamtbetrachtung aller Glasflachen sind die 10 % Folierung einzuhalten.
Einzelne Zettel, Plakate oder sonstige Werbetrdger diirfen nicht direkt an die Scheibe platziert werden. Ausnahmen hiervon (z. B. Hin-
weise zu gesundheitlichen Auflagen) sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis moglich.

Bei Leerstanden durch Geschaftsaufgabe oder UmbaumaBnahmen ist eine vollfldchige Beklebung der Fenster- und Tiirflachen in der
Erdgeschosszone zulassig, sofern die Folierung Saarlouiser Motive und Hinweise, wie z. B. "Wir suchen einen neuen Mieter" oder "Wir
bauen um" enthélt. Ein Hinweis auf das ansdssige bzw. zukinftige Unternehmen ist zusatzlich méglich. Sonstige Werbung ist in die-
sem Fall unzuldssig.

(5) Werbeanlagen als Leuchtkdsten / -reklame sind generell unzuldssig.

(6) Die Anbringung dauerhafter Werbebanner ist unzuldssig. Ausnahmen bzgl. der Anbringung von Werbebannern, die Hinweise auf Son-
derveranstaltungen (z. B. Neu- oder Wiederer6ffnung) geben, sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis moglich.

(7) Werbeanlagen als Plakatwande sind generell unzuldssig.

(8) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuldssig. Zudem ist je Gebaude ein Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 3,00 m? je
Seite und einer max. Hohe von 2,50 m zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht berschritten
werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Dariiber hinaus ist ab einer GrundsticksgréBe von 2.000 m? je 1.000 m? zudem
1 Werbefahne mit einer FahnengréBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen diirfen eine Hohe von max. 6,00 m aufweisen
und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebé&ude aufzustellen. Werbepylone sind ebenfalls mit einem Abstand von mind.
2,00 m zum Gebaude aufzustellen und dirfen sich weder drehen noch in anderer Form bewegen. Eine Beleuchtung der Werbepylone
ist zuldssig. Als Farbtemperatur des Lichtes sind Werte zwischen 2.000 und 5.000 Kelvin (Warmweif / NeutralweiB) zulassig. Die Fah-
nen und Werbepylone sind ausschlieBlich im Bereich des Privat-/Gewerbegrundstlicks zuldssig. Im Bereich von 6ffentlichen Flachen
sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuldssig.

(9) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller mit einer max. Hohe von 1,20 m zuldssig. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als stehendes (Hoch-
kant) Format sowie als Klappaufsteller zuldssig. Aufsteller zum handschriftlichen Beschreiben oder zum Austausch sind erlaubt.

(10)Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von kommunalen Informationstafeln unzuldssig.

(11)Warenautomaten sind generell unzulassig. Geldautomaten sind ausnahmsweise nur nach Riicksprache mit der Kreisstadt Saarlouis
zuldssig.

(12)Schaukasten flir gastronomische Betriebe zum Aushang von Speise- und Getrankekarten sowie Schaukasten fir 6ffentliche Institutio-
nen sind bis zu einer GréBe von max. 50 cm x 70 cm im Eingangsbereich eines Gebdudes allgemein zuldssig. Zu Fenstern und Tiiren
bzw. Fenster- und Tiirgewadnden (sofern vorhanden) sowie zum Gebauderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Alter-
nativ zu Schaukasten sind bei gastronomischen Betrieben auch schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer GroBe von max. 50 cm x 70
cm im stehenden (Hochkant) Format zuldssig.

§ 7 Kombination von Werbeanlagen im Bereich 1 ,Kernstadt”

(1) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade zuldssig. Bei Betrieben, die gesetzlich zum Aufstellen eines
Schaukastens verpflichtet sind, ist eine weitere Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade zuléssig.
Zusatzlich zur Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade ist je Gebdude 1 Ausleger (davon ausgenommen ist die franzosische
StraBe) und je Gewerbeeinheit eine Schaufensterbeschriftung / -beklebung zuldssig. Dariiber hinaus ist je Gebaude 1 Werbepylon zu-
lassig. Alternativ zum Werbepylon kann stattdessen auch je Gewerbeeinheit ein Aufsteller oder eine Dropflag aufgestellt werden.

(2) Bei Eckgrundstlicken gilt Abs. 1 fir jede der Strae zugewandte Seite. Werbeanlagen diirfen nicht an der Gebaudeecke angebracht
werden und nicht diagonal in den StraBenraum ragen.

§ 8 Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten im Bereich 2 , Innenstadt und Stadtteilzentren”

(1) Je Gebaude ist max. 1 Ausleger zulassig. Sofern mehrere Gewerbeeinheiten in einem Gebéude vorhanden sind, sind weitere Ausleger
auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis méglich. Der Ausleger ist ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fenster-
laibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses anzubringen. In Abstimmung mit der Kreisstadt Saarlouis ist eine Anbringung
auch oberhalb der Erdgeschosszone ausnahmsweise mdoglich. Die Ausfertigung des Auslegers darf max. 0,70 x 0,70 m betragen mit
einer Starke von max. 0,06 m und einer Gesamtauskragung von maximal 0,75 m. Bei Erganzung zu einem Schriftzug/Logo hat die
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Anbringung des Auslegers auf der gleichen Hohe, bezogen auf die Mitte des Schriftzuges, zu erfolgen. Eine externe Beleuchtung des
Auslegers ist zuldssig, sofern sich die eingesetzten Strahler gestalterisch der Werbeanlage und der Fassadenausbildung deutlich unter-
ordnen. Der elektrische Anschluss fir die Beleuchtung muss verdeckt erfolgen. Alternativ kann die Schrift hinterleuchtet sein. Der
Ausleger als Leuchtkasten ist unzuldssig.

Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweisschild oder 1 Werbetafel zuldssig. Hinweisschilder sind mit einer GréBe von max. 0,40 x 0,30 m
(Breite x Hohe) im Eingangsbereich eines Gebaudes zuldssig. Bei mehreren Schildern muss immer gleiches Format und Material ver-
wendet werden; diese sind im Eingangsbereich des Gebaudes biindig untereinander anzubringen. Werbetafeln sind mit einer GroBe
von max. 0,60 x 0,60 m ausschlieBlich an der Gebaudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und Fensterlaibung und in
der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zu Fenstern und Turen bzw. Fenster- und Turgewanden (sofern vorhanden) sowie
zum Gebauderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Dariiber hinaus ist die Symmetrie der Fassade bei der Ausrich-
tung der Werbeanlage zu beachten und auf diese abzustimmen. Eine Anbringung von Hinweisschildern und Werbetafeln an der Ein-
friedung eines Grundstiickes ist zuldssig. Sofern keine Einfriedung vorhanden ist, ist in Abstimmung mit der Kreisstadt Saarlouis auch
eine Anbringung an anderer Stelle (z. B. Vorgarten) mdglich. Eine Beleuchtung von Hinweisschildern und Werbetafeln ist zuldssig.

Gewerbeeinheit ist max. 1 Schriftzug sowie 1 Geschaftslogo und 1 Werbelogo zuldssig. Der Schriftzug inkl. der Logos darf sich auf max.
1/2 der Fassadenbreite erstrecken, darf max. 0,60 m hoch sein und muss einen Mindestabstand von jeweils 0,10 m von der Oberkan-
te der Fenster bzw. Fenstergewande (sofern vorhanden) des Erdgeschosses und von der Unterkante der Fenster bzw. Fenstergewande
(sofern vorhanden) des 1. Obergeschosses haben. Der Schriftzug inkl. der Logos ist an der Gebaudefassade zu montieren. Kontaktdaten
des Gewerbes diirfen nicht Teil des Logos / des Schriftzuges sein. Der Schriftzug inkl. der Logos ist ausschlieBlich in der Erdgeschoss-
zone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibung und in der Brlistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Ausnahmen bzgl. des Anbrin-
gungsortes der Werbeanlage sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis méglich. Logos diirfen zusétzlich auf Gebaudeleuchten
(Lampen) ausnahmsweise und nur nach Riicksprache mit der Kreisstadt Saarlouis in dezenter Gestaltung und in geringfiigigem Aus-
mal angebracht werden. Der Schriftzug darf nur aus Einzelbuchstaben bestehen (max. Starke von 0,10 m, Vorderseite der Einzelbuch-
staben muss mind. 0,01 m von der Gebédudefassade abstehen) oder mit Farbe direkt auf die Fassadenoberflache aufgemalt werden.
Nicht zulassig sind senkrecht lesbare Schriftzlige / Logos. Ebenso sind Schriftzlige sowie Einzelbuchstaben, die auf aus Kunststoff bzw.
Metall oder auf aus anderen Materialien gefertigten Kasten oder Platten aufgedruckt bzw. befestigt sind, unzuldssig. Eine Beleuchtung
des Schriftzuges sowie des Logos ist zuldssig. Diese dirfen selbstleuchtend sein oder hinterleuchtet werden. Die Beleuchtung ist Be-
standteil der Werbeanlage, die Kabelfiihrung sowie die Befestigung hat unsichtbar zu erfolgen. Eine Ausfiihrung als Leuchtkasten ist
unzulassig.

Im Erdgeschoss diirfen max. 20 % der Glasflache der jeweiligen Tiir- und Fensterflachen foliert werden, wobei die Folie maximal Innen
erlaubt ist. Ausnahmen fir Fassaden mit Gberdurchschnittlich hohem Profilanteil sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis moglich.
Bei der Gesamtbetrachtung aller Glasflachen sind die 20 % Folierung einzuhalten. Einzelne Zettel, Plakate oder sonstige Werbetrager
dirfen nicht direkt an die Scheibe platziert werden. Ausnahmen hiervon (z. B. Hinweise zu gesundheitlichen Auflagen) sind auf Antrag
bei der Kreisstadt Saarlouis moglich.

Bei Leerstanden durch Geschaftsaufgabe oder UmbaumaBnahmen ist eine vollflachige Beklebung der Fenster- und Tiirflachen in der
Erdgeschosszone zulassig, sofern die Folierung Saarlouiser Motive und Hinweise, wie z. B. "Wir suchen einen neuen Mieter" oder "Wir
bauen um" enthélt. Ein Hinweis auf das ansassige bzw. zukiinftige Unternehmen ist zusatzlich méglich. Sonstige Werbung ist in die-
sem Fall unzuldssig.

Werbeanlagen als Leuchtkdsten / -reklame sind generell unzulassig.

Die Anbringung dauerhafter Werbebanner ist unzuldssig. Ausnahmen bzgl. der Anbringung von Werbebannern, die Hinweise auf Son-
derveranstaltungen (z. B. Neu- oder Wiederer6ffnung) geben, sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis moglich.

Werbeanlagen als Plakatwande sind generell unzuldssig.

Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuldssig. Zudem ist je Gebdude ein Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 3,00 m? je
Seite und einer max. Hohe von 2,50 m zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht tberschritten
werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Dar(iber hinaus ist ab einer GrundstlicksgréBe von 2.000 m? je 1.000 m? zudem
1 Werbefahne mit einer FahnengréBe von max. 4,00 m? zulssig. Fest montierte Fahnen diirfen eine Hohe von max. 6,00 m aufweisen
und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebaude aufzustellen. Werbepylone sind ebenfalls mit einem Abstand von mind.
2,00 m zum Gebéude aufzustellen und dirfen sich weder drehen noch in anderer Form bewegen. Eine Beleuchtung der Werbepylone
ist zuldssig. Als Farbtemperatur des Lichtes sind Werte zwischen 2.000 und 5.000 Kelvin (Warmweil3 / NeutralweiB) zulssig. Die Fah-
nen und Werbepylone sind ausschlieBlich im Bereich des Privat-/Gewerbegrundstiicks zuléssig. Im Bereich von 6ffentlichen Flachen
sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuldssig.

Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller mit einer max. Héhe von 1,20 m zuldssig. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als stehendes (Hoch-
kant) Format sowie als Klappaufsteller zuldssig. Aufsteller zum handschriftlichen Beschreiben oder zum Austausch sind erlaubt.

(10)Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von kommunalen Informationstafeln unzuldssig.
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(11)Warenautomaten sind generell unzulassig. Geldautomaten sind ausnahmsweise nur nach Riicksprache mit der Kreisstadt Saarlouis
zuldssig.

(12)Schaukésten flir gastronomische Betriebe zum Aushang von Speise- und Getrankekarten sowie Schaukasten fir 6ffentliche Institutio-
nen sind bis zu einer GréBe von max. 50 cm x 70 cm im Eingangsbereich eines Gebdudes allgemein zuldssig. Zu Fenstern und Tiiren
bzw. Fenster- und Tiirgewdnden (sofern vorhanden) sowie zum Gebauderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Alter-
nativ zu Schaukasten sind bei gastronomischen Betrieben auch schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer GroBe von max. 50 cm x 70
cm im stehenden (Hochkant) Format zuldssig.

§ 9 Kombination von Werbeanlagen im Bereich 2 ,Innenstadt und Stadtteilzentren”

(1) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade zuldssig. Bei Betrieben, die gesetzlich zum Aufstellen eines
Schaukastens verpflichtet sind, ist eine weitere Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade zuléssig.
Zusatzlich zur Werbeanlage im Bereich der Gebdudefassade ist je Gebaude 1 Ausleger sowie je Gewerbeeinheit eine Schaufensterbe-
schriftung / -beklebung zuldssig. Dariiber hinaus sind je Gebaude 1 Werbepylon und je Gewerbeeinheit eine Dropflag zuldssig. Alter-
nativ zum Werbepylon kann stattdessen auch ein Aufsteller oder eine weitere Dropflag aufgestellt werden.

(2) Bei Eckgrundstlicken gilt Abs. 1 fiir jede der Strae zugewandte Seite.
(3) Ab einer GrundstlicksgréBe von 2.000 m2 gilt § 8 Abs. 8 Satz 5 u. 6 entsprechend.

§ 10 Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten im Bereich 3 "Zufahrtsbereiche Innenstadt und Stadtteil-
zentren”

(1) Je Gewerbe ist max. 1 Ausleger zuldssig, dabei sind je Gebdude jedoch max. 2 Ausleger zuldssig. Der Ausleger ist ausschlieBlich in der
Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses anzubringen. In Abstimmung
mit der Kreisstadt Saarlouis ist eine Anbringung auch oberhalb der Erdgeschosszone ausnahmsweise mdglich. Die Ausfertigung des
Auslegers darf max. 0,70 x 0,70 m betragen mit einer Starke von max. 0,15 m und einer Gesamtauskragung von maximal 0,75 m. Bei
Ergdanzung zu einem Schriftzug/Logo hat die Anbringung des Auslegers auf der gleichen Héhe, bezogen auf die Mitte des Schriftzuges,
zu erfolgen. Der Ausleger darf beleuchtet sein. Der elektrische Anschluss fiir die Beleuchtung muss verdeckt erfolgen.

(2) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweisschild oder 1 Werbetafel zuldssig. Hinweisschilder sind mit einer GroBe von max. 0,40 x 0,30 m
(Breite x Hohe) im Eingangsbereich eines Gebaudes zuldssig. Bei mehreren Schildern muss immer gleiches Format und Material ver-
wendet werden; diese sind im Eingangsbereich des Gebaudes biindig untereinander anzubringen. Werbetafeln sind mit einer GroBe
von max. 0,60 x 0,60 m ausschlieBlich an der Gebaudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und Fensterlaibung und in
der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zu Fenstern und Tiren bzw. Fenster- und Tirgewanden (sofern vorhanden) sowie
zum Gebduderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Dariiber hinaus ist die Symmetrie der Fassade bei der Ausrich-
tung der Werbeanlage zu beachten und auf diese abzustimmen. Eine Anbringung von Hinweisschildern und Werbetafeln an der Ein-
friedung eines Grundstiickes ist zuldssig. Sofern keine Einfriedung vorhanden ist, ist in Abstimmung mit der Kreisstadt Saarlouis auch
eine Anbringung an anderer Stelle (z. B. Vorgarten) moglich. Eine Beleuchtung von Hinweisschildern und Werbetafeln ist zulassig.

(3) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schriftzug sowie 1 Geschaftslogo und 1 Werbelogo zuléssig. Der Schriftzug inkl. der Logos darf sich auf
max. 1/2 der Fassadenbreite erstrecken, darf max. 0,80 m hoch sein und muss einen Mindestabstand von jeweils 0,10 m von der Ober-
kante der Fenster bzw. Fenstergewande (sofern vorhanden) des Erdgeschosses und von der Unterkante der Fenster bzw. Fensterge-
wande (sofern vorhanden) des 1. Obergeschosses haben. Der Schriftzug/ das Logo ist an der Gebdudefassade zu montieren. Kontakt-
daten des Gewerbes dirfen nicht Teil des Logos / des Schriftzuges sein. Der Schriftzug / das Logo ist ausschlieBlich in der Erdgeschoss-
zone oberhalb der Tir- und Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Schriftziige diirfen zudem aus-
nahmsweise in der Brlistungszone des 2. und 3. Obergeschosses angeordnet werden, wenn es sich um ein Gebdude mit mehreren
Gewerbeeinheiten in unterschiedlichen Stockwerken handelt.

Logos diirfen zusatzlich auf Gebaude-Leuchten (Lampen) angebracht werden. Das Logo darf sich dabei auf max. die Halfte der jewei-
ligen Ansichts-Flache erstrecken.

Weitere Ausnahmen bzgl. des Anbringungsortes der Werbeanlagen sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis méglich. Der Schriftzug
darf auf Platten aus Metall, Kunststoff oder ahnlichem Material aufgedruckt bzw. befestigt werden. Nicht zuldssig sind senkrecht les-
bare Schriftziige / Logos. Eine Beleuchtung des Schriftzuges sowie des Logos ist zuldssig. Diese diirfen selbstleuchtend sein oder hin-
terleuchtet werden. Die Beleuchtung ist Bestandteil der Werbeanlage, die Kabelfiihrung sowie die Befestigung hat unsichtbar zu erfol-
gen.

=

Im Erdgeschoss diirfen max. 30 % der Glasflache der jeweiligen Tir- und Fensterflachen foliert werden, wobei die Folie maximal Innen
erlaubt ist. Ausnahmen fiir Fassaden mit Giberdurchschnittlich hohem Profilanteil sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis méglich.
Bei der Gesamtbetrachtung aller Glasflachen sind die 30 % Folierung einzuhalten. Einzelne Zettel, Plakate oder sonstige Werbetrager
diirfen nicht direkt an die Scheibe platziert werden. Ausnahmen hiervon (z. B. Hinweise zu gesundheitlichen Auflagen) sind auf Antrag
bei der Kreisstadt Saarlouis mdglich.
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Bei Leerstanden durch Geschaftsaufgabe oder UmbaumaBnahmen ist eine vollflachige Beklebung der Fenster- und Tiirflachen in der
Erdgeschosszone zulassig, sofern die Folierung Saarlouiser Motive und Hinweise, wie z. B. "Wir suchen einen neuen Mieter" oder "Wir
bauen um" enthélt. Ein Hinweis auf das ansassige bzw. zukiinftige Unternehmen ist zusatzlich méglich. Sonstige Werbung ist in die-
sem Fall unzuldssig.

(5) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Leuchtkasten an der Gebdudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibung und
in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Ausnahmen bzgl. des Anbringungsortes der Werbeanlage sind auf Antrag bei der
Kreisstadt Saarlouis moglich. Die Leuchtkdsten diirfen eine Tiefe von max. 0,15 m haben und sich auf max. 1/3 der Fassadenbreite
erstrecken. Zu Fenstern, Tren und sonstigen festeingebauten Bestandteilen der Fassade (z. B. Lisenen, Gesimse, etc.) ist ein gleicher
Abstand (mind. 0,30 m) einzuhalten. Wechselbild sowie blinkende und sich dauerhaft bewegende Leuchtkasten sind grundsatzlich
unzuldssig.

(6) Je Gewerbeeinheit ist ausschlieBlich ein Werbebanner und ausschlieBlich an der Gebaudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der
Tlr- und Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zum Gebduderand sowie zu Fenster und Tiiren bzw.
Fenster- und Tiirgewanden (sofern vorhanden) und zu weiteren Werbemitteln ist folgender Abstand einzuhalten: oben und unten sowie
seitlich mind. 0,10 m. Durch Werbebanner diirfen max. 10 % der geschlossenen Fassadenflache verdeckt sein.

(7) Werbeanlagen als Plakatwande sind generell unzuldssig.

(8) Je Gewerbeeinheit sind max. 2 Dropflags zuldssig. Zudem ist je Gebdude ein Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 3,00 m? je
Seite und einer max. Hohe von 2,50 m zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht Gberschritten
werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Dariiber hinaus ist ab einer Grundstticksgrée von 2.000 m?je 1.000 m? zudem
1 Werbefahne mit einer FahnengroBe von max. 4,00 m? sowie ein weiterer Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 7,50 m? je
Seite und einer max. Héhe von 6,00 m zulassig. Befinden sich auf einem Grundstiick mehrere Gewerbebetriebe sind die Hinweise auf
einem gemeinsamen Werbepylon (max. Ansichtsflache von 7,50 m? je Seite und einer max. Hohe von 6,00 m) zu biindeln. Fest mon-
tierte Fahnen diirfen eine Hohe von max. 6,00 m aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Geb&ude aufzustellen.
Werbepylone sind ebenfalls mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebdude aufzustellen und dtirfen sich weder drehen noch in
anderer Form bewegen. Eine Beleuchtung der Werbepylone ist zuldssig. Als Farbtemperatur des Lichtes sind Werte zwischen 2.000 und
5.000 Kelvin (Warmweil3 / NeutralweiB) zuldssig. Die Fahnen und Werbepylone sind ausschlieBlich im Bereich des Privat-/Gewerbe-
grundstiicks zuldssig. Im Bereich von &ffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuldssig.

(9) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller mit einer max. Hohe von 1,20 m zuldssig. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als stehendes (Hoch-
kant) Format sowie als Klappaufsteller zuldssig. Aufsteller zum handschriftlichen Beschreiben oder zum Austausch sind erlaubt.

(10)Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von kommunalen Informationstafeln unzuldssig.

(11)Je Gebaude ist maximal 1 Warenautomat zuldssig. Geldautomaten sind dabei nur ausnahmsweise nach Riicksprache mit der Kreisstadt
Saarlouis zuldssig. Die Warenautomaten sind ausschlieBlich in Haus- und Ladeneingangen, Einfahrten und Passagen zuléssig. Sie
miissen dabei fest mit einer Gebaudewand verbunden sein und diirfen eine max. GroBe von 0,70 m? (Grundfléche) aufweisen. GroBe-
re Warenautomaten kdnnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie an der Stétte der Leistung aufgestellt werden und das
Grundstiick eine GroBe von mind. 2.000 m? aufweist. Hinsichtlich des Aufstellorts kdnnen dabei Abweichungen auf Antrag bei der
Kreisstadt Saarlouis zugelassen werden.

(12)Schaukasten fiir gastronomische Betriebe zum Aushang von Speise- und Getrankekarten sowie Schaukasten fir 6ffentliche Institutio-
nen sind bis zu einer GrBe von max. 50 cm x 70 cm im Eingangsbereich eines Gebaudes allgemein zuléssig. Zu Fenstern und Tiiren
bzw. Fenster- und Tiirgewanden (sofern vorhanden) sowie zum Gebauderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Alter-
nativ zu Schaukasten sind bei gastronomischen Betrieben auch schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer GroBe von max. 50 cm x 70
cm im stehenden (Hochkant) Format zuldssig.

§ 11 Kombination von Werbeanlagen im Bereich 3 ,Zufahrtsbereiche Innenstadt und Stadtteilzentren”

(1) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade zulassig. Bei Betrieben, die gesetzlich zum Aufstellen eines
Schaukastens verpflichtet sind, ist eine weitere Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade zulassig.
Zusatzlich zur Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade sind je Gebaude 2 Ausleger sowie je Gewerbeeinheit eine Schaufenster-
beschriftung / -beklebung zuldssig. Dariiber hinaus sind je Gebaude 1 Werbepylon und je Gewerbeeinheit zwei Dropflags zuldssig.
Alternativ zum Werbepylon kann stattdessen auch ein Aufsteller oder eine weitere Dropflag aufgestellt werden.

(2) Bei Eckgrundstlicken gilt Abs. 1 fiir jede der Strale zugewandte Seite.

(3) Zudem ist ab einer GrundstiicksgréBe von 2.000 m? die Errichtung weiterer Werbeanlagen mdglich (vgl. § 10 dieser Satzung).

§ 12 Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten im Bereich 4 " (Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher Pragung”

(1) Je Gewerbe ist max. 1 Ausleger zuldssig, dabei sind je Gebaude jedoch max. 2 Ausleger zuldssig. Sofern dartiber hinausgehende Ge-
werbeeinheiten in einem Gebaude vorhanden sind, sind weitere Ausleger auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis mdglich. Der Ausleger
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ist ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses anzu-
bringen. In Abstimmung mit der Kreisstadt Saarlouis ist eine Anbringung auch oberhalb der Erdgeschosszone ausnahmsweise méglich.
Die Ausfertigung des Auslegers darf max. 0,70 x 0,70 m betragen mit einer Starke von max. 0,15 m und einer Gesamtauskragung von
maximal 0,75 m. Bei Erganzung zu einem Schriftzug/Logo hat die Anbringung des Auslegers auf der gleichen Hohe, bezogen auf die
Mitte des Schriftzuges, zu erfolgen. Der Ausleger darf beleuchtet sein. Der elektrische Anschluss fir die Beleuchtung muss verdeckt
erfolgen."

(2) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweisschild oder 1 Werbetafel zuldssig. Hinweisschilder sind mit einer GroBe von max. 0,40 x 0,30 m
(Breite x Hohe) im Eingangsbereich eines Gebaudes zuldssig. Bei mehreren Schildern muss immer gleiches Format und Material ver-
wendet werden; diese sind im Eingangsbereich des Gebaudes biindig untereinander anzubringen. Werbetafeln sind mit einer GroBe
von max. 0,60 x 0,60 m ausschlieBlich an der Gebaudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und Fensterlaibung und in
der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zu Fenstern und Turen bzw. Fenster- und Turgewanden (sofern vorhanden) sowie
zum Gebauderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Dariiber hinaus ist die Symmetrie der Fassade bei der Ausrich-
tung der Werbeanlage zu beachten und auf diese abzustimmen. Eine Anbringung von Hinweisschildern und Werbetafeln an der Ein-
friedung eines Grundstiickes ist zuldssig. Sofern keine Einfriedung vorhanden ist, ist in Abstimmung mit der Kreisstadt Saarlouis auch
eine Anbringung an anderer Stelle (z. B. Vorgarten) mdglich. Eine Beleuchtung von Hinweisschildern und Werbetafeln ist zuldssig.

(3) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schriftzug sowie 1 Geschéftslogo und 1 Werbelogo zulassig. Der Schriftzug/ das Logo darf sich auf max.
1/2 der Fassadenbreite erstrecken, darf max. 1,00 m hoch sein und muss einen Mindestabstand von jeweils 0,10 m von der Oberkan-
te der Fenster bzw. Fenstergewande (sofern vorhanden) des Erdgeschosses und von der Unterkante der Fenster bzw. Fenstergewande
(sofern vorhanden) des 1. Obergeschosses haben. Der Schriftzug/ das Logo ist an der Gebaudefassade zu montieren. Kontaktdaten des
Gewerbes diirfen nicht Teil des Logos / des Schriftzuges sein. Der Schriftzug / das Logo ist ausschlieBlich in der Erdgeschosszone ober-
halb der Tiir- und Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Schriftziige diirfen zudem ausnahmsweise
in der Brlstungszone des 2. und 3. Obergeschosses angeordnet werden, wenn es sich um ein Gebdude mit mehreren Gewerbeein-
heiten in unterschiedlichen Stockwerken handelt.

Logos diirfen zusatzlich auf Gebaude-Leuchten (Lampen) angebracht werden. Das Logo darf sich dabei auf max. die Halfte der jewei-
ligen Ansichts-Flache erstrecken.

Weitere Ausnahmen bzgl. des Anbringungsortes der Werbeanlage sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis méglich. Eine Beleuch-
tung des Schriftzuges sowie des Logos ist zuldssig. Diese diirfen selbstleuchtend sein oder hinterleuchtet werden. Die Beleuchtung ist
Bestandteil der Werbeanlage, die Kabelfiihrung sowie die Befestigung hat unsichtbar zu erfolgen.

=

Im Erdgeschoss diirfen max. 30 % der Glasflache der jeweiligen Tiir- und Fensterflachen foliert werden, wobei die Folie maximal Innen
erlaubt ist. Ausnahmen fir Fassaden mit Gberdurchschnittlich hohem Profilanteil sind auf Antrag bei der Kreisstadt Saarlouis moglich.
Bei der Gesamtbetrachtung aller Glasflachen sind die 30 % Folierung einzuhalten. Einzelne Zettel, Plakate oder sonstige Werbetrager
dirfen nicht direkt an die Scheibe platziert werden. Ausnahmen hiervon (z. B. Hinweise zu gesundheitlichen Auflagen) sind auf Antrag
bei der Kreisstadt Saarlouis moglich.

Bei Leerstanden durch Geschaftsaufgabe oder UmbaumaBnahmen ist eine vollflachige Beklebung der Fenster- und Tiirflachen in der
Erdgeschosszone zulassig, sofern die Folierung Saarlouiser Motive und Hinweise, wie z. B. "Wir suchen einen neuen Mieter" oder "Wir
bauen um" enthélt. Ein Hinweis auf das ansassige bzw. zukiinftige Unternehmen ist zusatzlich méglich. Sonstige Werbung ist in die-
sem Fall unzuldssig.

(5) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Leuchtkasten an der Gebdudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibung und
in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Ausnahmen bzgl. des Anbringungsortes der Werbeanlage sind auf Antrag bei der
Kreisstadt Saarlouis méglich. Die Leuchtkdsten durfen eine Tiefe von max. 0,15 m haben und sich auf max. 1/3 der Fassadenbreite
erstrecken. Zu Fenstern, Tiren und sonstigen festeingebauten Bestandteilen der Fassade (z. B. Lisenen, Gesimse, etc.) ist ein gleicher
Abstand (mind. 0,30 m) einzuhalten. Wechselbild sowie blinkende und sich dauerhaft bewegende Leuchtkasten sind grundsatzlich
unzuldssig.

(6) Je Gewerbeeinheit ist ausschlieBlich ein Werbebanner und ausschlieBlich an der Gebaudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der
Tlr- und Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zum Gebduderand sowie zu Fenster und Tiiren bzw.
Fenster- und Tlirgewanden (sofern vorhanden) und zu weiteren Werbemitteln ist folgender Abstand einzuhalten: oben und unten sowie
seitlich mind. 0,10 m. Durch Werbebanner diirfen max. 10 % der geschlossenen Fassadenflache verdeckt sein.

(7) Je Gebaude ist maximal 1 Plakatwand zulassig. Die Plakatwand darf eine maximale GréBe von 6,00 m? aufweisen und muss fest mit
der Fassade des Gebdudes verbunden sein. Eine Beleuchtung der Plakatwand ist zuldssig, die Beleuchtung darf dabei jedoch nur aus
der Plakatwand selbst erfolgen.

(8) Je Gewerbeeinheit sind max. 2 Dropflags zuldssig. Zudem ist je Gebaude ein Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 3,00 m?je
Seite und einer max. Hohe von 2,50 m zuldssig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht tberschritten
werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten. Dar(iber hinaus ist ab einer GrundstlicksgréBe von 2.000 m?je 1.000 m? zudem
1 Werbefahne mit einer FahnengréBe von max. 4,00 m? sowie ein weiterer Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 7,50 m? je
Seite und einer max. Hohe von 6,00 m zuldssig. Befinden sich auf einem Grundstiick mehrere Gewerbebetriebe sind die Hinweise auf
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einem gemeinsamen Werbepylon (max. Ansichtsflache von 7,50 m? je Seite und einer max. Hohe von 6,00 m) zu bindeln. Fest mon-
tierte Fahnen diirfen eine Hohe von max. 6,00 m aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Geb&ude aufzustellen.
Werbepylone sind ebenfalls mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebaude aufzustellen und diirfen sich weder drehen noch in
anderer Form bewegen. Eine Beleuchtung der Werbepylone ist zuldssig. Als Farbtemperatur des Lichtes sind Werte zwischen 2.000 und
5.000 Kelvin (WarmweiB / NeutralweiB) zuldssig. Die Fahnen und Werbepylone sind ausschlieBlich im Bereich des Privat-/Gewerbe-
grundstlicks zulassig. Im Bereich von 6ffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuldssig.

(9) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller mit einer max. Hohe von 1,20 m zuldssig. Der FuB- und Fahrverkehr darf durch diesen nicht
behindert werden. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als stehendes (Hochkant) Format sowie als Klappaufsteller zuldssig. Aufsteller zum
handschriftlichen Beschreiben oder zum Austausch sind erlaubt.

(10)Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von kommunalen Informationstafeln unzulassig.

(11)Je Gebéude ist maximal 1 Warenautomat zuldssig. Geldautomaten sind dabei nur ausnahmsweise nach Riicksprache mit der Kreisstadt
Saarlouis zuldssig. Die Warenautomaten sind ausschlieBlich in Haus- und Ladeneingangen, Einfahrten und Passagen zuléssig. Sie
missen dabei fest mit einer Gebaudewand verbunden sein und dirfen eine max. GroBe von 1,20 m? (Grundflache) aufweisen. GroBe-
re Warenautomaten konnen ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie an der Statte der Leistung aufgestellt werden und das
Grundstlick eine GroBe von mind. 2.000 m2 aufweist. Hinsichtlich des Aufstellorts konnen dabei Abweichungen auf Antrag bei der
Kreisstadt Saarlouis zugelassen werden.

(12)Schaukasten fir gastronomische Betriebe zum Aushang von Speise- und Getrankekarten sowie Schaukasten fiir éffentliche Institutio-
nen sind bis zu einer GréBe von max. 50 cm x 70 ¢m im Eingangsbereich eines Gebdudes allgemein zuldssig. Zu Fenstern und Tiiren
bzw. Fenster- und Tirgewanden (sofern vorhanden) sowie zum Gebauderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Alter-
nativ zu Schaukasten sind bei gastronomischen Betrieben auch schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer GroBe von max. 50 cm x 70
cm im stehenden (Hochkant) Format zuldssig.

§ 13 Kombination von Werbeanlagen im Bereich 4 ,(Zufahrts-)Bereiche mit gewerblicher Pragung “

(1) Je Gewerbeeinheit sind max. 2 Werbeanlagen im Bereich der Gebaudefassade zuldssig. Bei Betrieben, die gesetzlich zum Aufstellen
eines Schaukastens verpflichtet sind, ist eine weitere Werbeanlage im Bereich der Gebdudefassade zuldssig.
Zusatzlich zur Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade sind je Gewerbeeinheit 1 Ausleger sowie eine Schaufensterbeschriftung /
-beklebung zuldssig. Dariiber hinaus sind je Gebdude 1 Werbepylon und je Gewerbeeinheit zwei Dropflags zuldssig. Alternativ zum
Werbepylon kann stattdessen auch ein Aufsteller oder eine weitere Dropflag aufgestellt werden.

(2) Bei Eckgrundstlicken gilt Abs. 1 fiir jede der Strae zugewandte Seite.

(3) Zudem ist ab einer GrundstiicksgréBe von 2.000 m? die Errichtung weiterer Werbeanlagen méglich (vgl. § 12 dieser Satzung).

§ 14 Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten im Bereich 5 ,Sonderstandorte”

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten sind im Bereich 5, Sonderstandorte” analog dem Bereich 4 gem. § 12 und § 13 mit Ausnahme
§ 12 Abs. (7) zuldssig. Abweichend zum § 12 Abs. (7) sind im Bereich 5 ,Sonderstandorte” 3 Plakatwande bis zur NormgréBe zuldssig.
Fremdwerbung ist nur auf Plakatwanden mit einer GréBe von max. 6,00 m2 zuldssig.

(2) Die in den Sonderstandorten bereits bestehenden (groBflachigen) Werbettirme, die die Regelungen der Werbeanlagen- und Warenauto-
matensatzung (iberschreiten, genieBen Bestandsschutz. Bei der Anpassung oder Neuerrichtung der Werbetlrme ist es ausnahmsweise
zuldssig, diese in gleicher Form und Héhe wie die bereits bestehenden Anlagen zu errichten, sofern sie den urspriinglichen Dimensio-
nen und Standortcharakteristiken entsprechen.

(3) Unzulassig sind Wechselbild-Werbeanlagen, blinkende Leuchtreklamen sowie zeitweise und sich sténdig bewegende Werbeanlagen.
Bei der Errichtung und dem Betrieb der Werbeanlagen sind die LAl — Hinweise zur Messung, Beurteilung und Minderung von Licht-
immissionen, Stand 08.10.2012 — (Anlage 2 Stand 03.11.2015) zu beachten.

(4) Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von kommunalen Informationstafeln unzuldssig.

Dritter Teil
Abweichungen, Ordnungswidrigkeiten, Schlusshestimmungen
§ 15 Abweichungen und Ausnahmen

Von den Festsetzungen dieser Satzung kdnnen in begriindeten Fallen auf Antrag Abweichungen zugelassen werden, wenn die 6rtlichen
Verhaltnisse und 6ffentliche Belange nicht entgegenstehen oder die Einhaltung der Anforderungen der Satzung zu einer nicht beabsichtig-
ten Harte fihrt und die Kreisstadt Saarlouis der Abweichung zustimmt.
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§ 16 Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig im Sinne des § 87 Abs. 1 Nr. 1 LBO handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig bauliche Anlagen/ Werbeanlagen/ Waren-
automaten entgegen den Festsetzungen der §§ 3 bis 14 dieser Satzung errichtet oder andert.

(2) Ordnungswidrig im Sinne des § 87 Abs. 1 Nr. 1 LBO handelt, wer wider besseren Wissens unrichtige Angaben macht oder unrichtige
Plane oder Unterlagen vorlegt, um einen nach dieser Satzung vorgesehenen Verwaltungsakt zu erwirken oder zu verhindern.

(3) Die Ordnungswidrigkeiten kdnnen mit einer GeldbuBe bis zu 5.000 € geahndet werden.

§ 17 Aufhebung von Rechtsvorschriften

Mit Inkrafttreten dieser Ortlichen Bauvorschriften treten bereits von der Kreisstadt Saarlouis erlassene Vorschriften (iber Werbeanlagen-
und Warenautomaten auBer Kraft. Diese Satzung ersetzt dabei auch die Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Kreisstadt
Saarlouis von Juli 2022.

Die Satzung Uber Erlaubnisse und Gebiihren fiir Sondernutzungen an 6ffentlichen Verkehrsflachen in der Kreisstadt Saarlouis bleibt von
dieser Satzung unber(hrt. Die Regelungen dieser Satzung sollen bei Anwendung der Satzung (iber Sondernutzungen sinngemafB ange-
wandt werden.

§ 18 Kollisionsregeln

(1) Die Regelungen dieser Satzung gehen den Regelungen flir Werbeanlagen in Bebauungsplénen, die vor Erlass dieser Werbeanlagen-
satzung in Kraft getreten sind, vor.

(2) Sofern Bebauungspldne, die nach Inkrafttreten dieser Satzung erlassen wurden, fiir Werbeanlagen speziellere Regelungen treffen,
gehen diese Bestimmungen den Bestimmungen der Werbeanlagensatzung vor.

§ 19 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft. Diese Satzung gilt, mit Ausnahme der Vorschrift des § 4 Abs.4
Satz 1, nicht fiir Werbeanlagen und Warenautomaten, die vor ihrem Inkrafttreten rechtmaBig errichtet worden sind.

Saarlouis, den __._

Der Oberblirgermeister der Kreisstadt Saarlouis
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} Fazit

Mit der 1. Fortschreibung der Wer- | Der durch die praktische Anwendung der Werbeanlagen- und Warenautomaten-
beanlagen- und Warenautoma- | satzung erkannte Modifikationsbedarf wurde in die Satzung aufgenommen, um
tensatzung wird die Kreisstadt | dem vorgenannten Ziel noch besser Rechnung tragen zu konnen.

Saarlouis ihrem Ziel gerecht, ein
Gleichgewicht zwischen der For-
derung nach Werbeflachen und
den Anspriichen der Stadtgestal-
tung und der Stadtbildpflege zu
erreichen.

Stadtebauliche, architektonische und gestalterische Fehlentwicklungen im Stadt-
bild werden demnach auch in Zukunft vermieden. Den Gewerbetreibenden wird
gleichzeitig jedoch ausreichend Spielraum zur Werbung eingeraumt.
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